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A proposta deste artigo ¢ analisar representagdes do amor em algumas
telenovelas brasileiras exibidas recentemente pela Rede Globo, bem como o
posicionamento e interlocucdo estabelecida entre telespectadores e tais narrativas
ficcionais.! O objetivo ¢ delinear um universo simbolico sobre o valor do amor,
construido na interlocugdo entre telenovela e vida social, entre ficcdo e realidade. Os
sentidos configurados nessa relagao sdo atuantes na permanente atualiza¢do do ethos
contemporaneo, ou seja, do conjunto de referéncias que orientam a vida dos sujeitos,
dentre as quais o amor ocupa um lugar central.

Dessa forma, o texto traz uma discuss@o sobre a constituicdo do ethos
e da propria vida social, bem como o papel dos discursos da midia (e da telenovela)
nessa configura¢do. Em seguida, ha uma apresentacdo sobre a relacdo entre ficg¢do e
realidade, que se realiza a partir da construgdo de representacdes. Dentre estas,
destacam-se aqui as construidas em torno do valor do amor. Por fim, traz-se uma
analise empirica de experi€ncias amorosas construidas em telenovelas brasileiras
contemporaneas e de posicionamentos do publico telespectador em relagdo ao tema
analisado, a fim de tragar um quadro acerca do amor na interlocu¢éo entre telenovela
e vida social.

A CONSTRUCAO DISCURSIVA DO ETHOS

A vida social esta em constante processo de (re) construgdo. Ela ndo é
algo dado e preestabelecido oferecido aos sujeitos, mas € permanentemente constituida
e transformada pela agdo e interagdo destes no mundo. E a experiéncia humana que
funda a realidade social, constituindo discursivamente o universo de valores, referéncias
e normas que orientam a vida dos individuos. E importante compreender esse processo
para melhor delinear a relagdo entre telenovela e vida social.

O processo de “construgdo social da realidade” (Berger e Luckmann,
2000) ¢ realizado por sujeitos em constante interagio e comunica¢io com outros. E
nesse espaco de agdo conjunta que eles constroem suas experiéncias € o proprio
mundo. Dessa forma, a experiéncia deve ser entendida ndo apenas como um estar
vivo no mundo, mas como um (inter)agir — do homem com o mundo, com os

outros e consigo mesmo. Significa um trabalho de apreensdo e leitura da realidade,
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que ocorre em duas dimensdes: uma dimensio sensivel — apreensio pela percepgdo
— e uma dimensdo simbdlica — apreensio pelos sentidos construidos. Esse trabalho
¢ realizado no espaco de agdo e intervengdo dos homens, nesse mundo partilhado
intersubjetivamente, na realidade da vida cotidiana.

Essa construc@o da vida social é efetivada através da linguagem. Esta é
a “media¢do fundamental” para a realizagdo do homem com os outros no mundo
(Herrero, 1982:77). Conforme Franca, a linguagem se refere

ao contetido expresso sob uma certa forma. Na linguagem, vamos
alcangar, através dos atos de discurso, a produgdo de uma materialidade
simbolica, o movimento de investimento do sentido, ato voluntario e
humano de produg@o de simbolos, articulagdo e troca de palavras
(1998:47).

E a linguagem que marca o ser do homem em sociedade. Através dela,
o individuo pode acessar a subjetividade do outro e tornar acessivel sua propria
subjetividade.? Como afirma Adriano Rodrigues, “¢é na e pela linguagem que a
experiéncia se constitui, se revela ou se desvenda o sentido que a enforma” (1990:32).
A linguagem tem, portanto, um papel constituidor da experiéncia humana.

No decorrer desse processo de construgcdo das experiéncias e da
realidade social, a propria cultura vai sendo constituida. Esta pode ser entendida como
“um corpo complexo de normas, simbolos, mitos e imagens que penetram o individuo
em sua intimidade, estruturam os instintos, orientam as emogdes” (Morin, 1997:15).
Refere-se a um universo simbolico em permanente construgdo, que penetra nos homens,
estrutura e orienta suas a¢des no mundo; ou seja, a cultura estd intimamente relacionada
a vida pratica, a existéncia concreta dos homens. Ela, portanto, é constituida pela
producdo de sentidos instaurada tanto por textos e representacdes mais amplos quanto
pelos sujeitos em suas praticas cotidianas.

O ambiente cultural de uma sociedade, marcado pela fluidez e pelos
pluralismos, é permeado por valores, referéncias e costumes que norteiam a vida dos
sujeitos. Esse universo de sentidos constituidor da cultura esta situado em um espaco
determinado, disposto para a agdo e a realizacdo humanas — no ethos. A palavra ethos
vem do grego e refere-se a habitar, designando tanto a propria morada como as
condicdes, as normas e os modos de atuacdo rotineiros dos sujeitos nesse lugar
especifico (Sodré, 2001:153-154). Como aponta Sodré, o ethos compreende costumes,
habitos, regras e valores que constituem e regulam o sentido comum em uma sociedade.

A partir disso, ¢ possivel afirmar que o ethos das sociedades
contemporaneas ¢ constituido por um conjunto de valores, normas, referéncias,
modos de atuar, habitos, que orientam a acdo dos sujeitos. Esse universo nio é
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estavel e fixo; ele é constantemente modificado e atualizado a partir de aproximagdes
e afastamentos, reconhecimentos e estranhamentos no quadro mais amplo de valores
que o constitui. Afinal,
[...] ndo ha ethos sem um ambiente cognitivo que o dinamize, sem
uma unidade dindmica de identificagdes de grupo, que é seu modo de
relagdo com a singularidade propria, isto €, a cultura: ai atuam as formas

simbodlicas que historicamente orientam o conhecimento, a sensibilidade
e as agdes dos individuos (idem:154, traducdo nossa).’

Assim, as referéncias que compdem o ethos contemporaneo orientam a
acdo humana, que, por sua vez, atualiza as referéncias existentes em um movimento
dindmico, que configura novos valores e provoca deslocamentos. Nesse movimento
constituidor do ambiente cultural de uma sociedade, o papel dos discursos é
fundamental, pois é na pratica discursiva que as normas e referéncias ganham
existéncia sensivel. O discurso pode ser entendido como uma materialidade simbolica
produzida no espago da interlocugdo entre os sujeitos e inscrita em contextos; ¢ a
linguagem colocada em agdo pelos interlocutores.* Os discursos sdo produtos de —
e sempre se dirigem a — interlocutores; eles ndo existem em si, mas ganham existéncia
material no ato da enunciacio.

Conforme Bakhtin, “4 palavra dirige-se a um interlocutor” (1992: 112,
grifo do autor); “mesmo que ndo haja um interlocutor real, este pode ser substituido
pelo representante médio do grupo social ao qual pertence o locutor” (idem, ibidem).
A enunciagdo, portanto, esta ligada a essa dindmica de interagdo estabelecida entre os
sujeitos. Como sustenta Bakhtin, a enuncia¢@o ndo € um fato individual, mas sim um
produto da interagdo social.’ Os discursos sdo construidos e transformados
continuamente na relagdo entre os homens.

Os enunciados construidos nas intera¢des entre os sujeitos sociais trazem
as marcas dos valores e das referéncias que perpassam a sociedade em que estdo
inscritos. Afinal, o ato de enunciag¢do “é sempre pressuposto no produto que dele
resulta, o enunciado, ou seja, a enunciagdo nunca € explicitada, mas deixa no enunciado
as suas marcas” (Balogh, 2002:70). Ao mesmo tempo em que utilizam o universo
simbolico existente, os individuos renovam e atualizam-no, a partir do contexto social
e da situagdo interlocutiva que se delineia no ato da enunciagao.

Assim, os diversos discursos produzidos em uma cultura — tanto os
construidos pelo sujeitos da vida cotidiana quanto os produzidos pela midia — trazem
as marcas da sociedade e do contexto em que estdo inscritos e ajudam a configurar e
reconfigurar o universo cultural, o ethos dessa mesma sociedade. E preciso
compreender melhor esse didlogo que se estabelece entre cultura e sociedade, a fim
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de elucidar tanto a natureza dos discursos e os sentidos por eles instaurados quanto
os elementos que constituem o contexto social em que se inscrevem: “[...] situar os
textos culturais em seu contexto social implica tragar as articulagdes pelas quais as
sociedades produzem cultura e o0 modo como a cultura, por sua vez, conforma a
sociedade por meio de sua influéncia sobre individuos e grupos” (Kellner, 2001:39).

A analise e a interpretacdo dos discursos que permeiam e constroem a
realidade social podem ajudar a apreender a estrutura e a dindmica de uma sociedade,
bem como os valores e as referéncias que a atravessam. As diferentes formas
simbdlicas® devem ser estudadas “em relago a contextos e processos historicamente
especificos e socialmente estruturados dentro dos quais, e por meio dos quais, essas
formas simbolicas sdo produzidas, transmitidas e recebidas” (Thompson, 1999:181).
A partir disso, ¢ possivel elucidar ndo apenas aspectos estruturais internos dos
fendmenos culturais, mas também caracteristicas significativas da propria vida social.
Isso significa que a compreensdo dos diferentes bens simbdlicos que edificam uma
cultura

pode ajudar-nos a entender nossa sociedade contemporanea. Ou seja,
entender o porqué da popularidade de certas producdes pode elucidar
0 meio social em que elas nascem e circulam, podendo, portanto, levar-
nos a perceber o que esta acontecendo nas sociedades e nas culturas
contemporaneas (Kellner, 2001:14).

Em todo esse movimento dinamico e circular — de construcdo das
experiéncias, da realidade social, dos discursos, dos valores, das referéncias, das
formas simbolicas, da cultura, do ethos —, a midia ocupa um lugar de destaque.
Segundo Adriano Rodrigues, os media ou os dispositivos midiaticos sdo “constitutivos
dos quadros éticos da experiéncia, formando o horizonte do sentido das diferentes
esferas da experiéncia moderna, constituindo o sistema de valores que tornam
pertinentes os discursos e as acgdes” (1994:79).

Assim, os meios de comunicagdo configuram-se como um importante
espago de constituicdo de um universo de representagdes que aponta para a sociedade
em que estdo inscritos. As imagens e os espetaculos veiculados pela cultura da midia’
colaboram na construgéo do “tecido da vida cotidiana, dominando o tempo de lazer,
modelando opinides politicas e comportamentos sociais e fornecendo o material com
que as pessoas forjam sua identidade” (Kellner, 2001: 9).

A midia disponibiliza diferentes materiais simbolicos, discutindo assuntos
e preocupagdes da sociedade em que estd inscrita, oferecendo modelos de identificagéo,
padroes de comportamento e hierarquias de valores, que sdo apropriados e incorporados
pelos sujeitos no decorrer dos processos de leitura dos diversos produtos. E preciso
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reconhecer que a cultura da midia colabora na conformacdo de visdes de mundo, de
opinides, de valores e comportamentos, ressaltando que sua contribui¢do se cruza
com a subjetividade e a inscri¢do sociocultural dos sujeitos no processo de conformagao.

O reconhecimento desse papel da midia na configura¢do do ethos
contemporaneo sinaliza para o fato de que a investigagéo sobre os produtos culturais
de uma sociedade pode ajudar a evidenciar os valores e as referéncias que a compdem.
Ou seja, os bens culturais podem ser lidos “como contexto social a nos dizer algumas
coisas sobre a sociedade contemporanea” (idem: 307) — sociedade esta em que os
meios eletronicos, principalmente a televisdo, ocupam um lugar fundamental em sua
propria constituicdo social. Recuperando discussao empreendida por Stuart Hall, Mauro
Porto aponta que

nas sociedades contemporaneas, caracterizadas pelo desenvolvimento
de uma poderosa industria cultural, os midia eletronicos —
particularmente a TV — tornaram-se os agentes principais na
constru¢do do consenso e disseminacdo de representagdes sobre a
realidade. As formas pelas quais a realidade € representada nos midia
desempenham um papel constitutivo na vida politica e social e ndo sdo
meros reflexos “a posteriori” dos eventos, em um processo dinamico
estabelecido através de “Cenarios de Representagdo” (1995: 59).

A televisdo é, portanto, um meio de comunicag@o de massa fundamental
para evidenciar o didlogo entre a sociedade e a cultura. Veiculo privilegiado para a
informagdo e o divertimento do publico, a TV pode ser vista como um elemento que
contribui para a integragdo nacional, a constitui¢do do la¢o social e da identidade
nacional (Wolton, 1996:19). A televisdo exibe habitos e valores que perpassam a
sociedade, mas, a0 mesmo tempo, “mostra ¢ analisa os habitos e costumes que esta
ajudando a desfazer, transformar e criar” (Pignatari, 1984: 60). Esse meio de
comunica¢@o ndo apenas reproduz costumes e valores da sociedade, mas também
colabora na reconfiguracdo desse universo simbolico que constitui a realidade social.
Como aponta Romano, a televisao “tem sido uma das mais importantes referéncias de
valores e habitos ‘modernos’ para os telespectadores” (1998: 79).

Dentre os formatos exibidos na programagao televisiva brasileira, um
deles tornou-se um dos principais produtos da cultura nacional: a telenovela. Esse
género ficcional vem abordando em suas narrativas aspectos vinculados a tematicas
sociais, culturais e politicas da realidade social do pais. Assim como os demais produtos
da cultura da midia, a telenovela brasileira ajuda a evidenciar os valores que constroem
asociedade. Através da inscri¢ao destes nas agdes e falas das personagens, a telenovela
ndo apenas os reproduz, mas configura um movimento que constantemente atualiza o
ethos contemporaneo.
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A telenovela ocupa, assim, um importante lugar na cultura e na sociedade
brasileiras. Ela constrdi um cotidiano na tela em estreita relagdo com a realidade social
em que se situa, trazendo para a construgdo das personagens as preocupagdes, 0S
valores e os temas que perpassam o cotidiano dos telespectadores. “A telenovela é um
universo onde circulam, reelaborados, a partir das normas da ficgdo, aquilo que esta
acontecendo na sociedade, os problemas, os valores [...]” (Baccega, 1998: 9). E da
propria vida social que emergem os temas a serem debatidos e atualizados nas obras
ficcionais, configurando um movimento circular entre a telenovela e a sociedade.

Assim, a telenovela instaura uma interag¢@o que coloca em relagio todos
os elementos que a configuram: os discursos que emergem com a narrativa
telenovelistica, os sujeitos que os constroem — autores, diretores, enfim, os
realizadores (Souza, 2003: 4) — e os individuos que a apreendem — os telespectadores.
E importante ressaltar que todo esse processo ocorre em um contexto: a realidade
social brasileira. A partir dele, emergem os temas a serem trabalhados na fic¢do, que,
por sua vez, retornam para a vida social.

E justamente essa estreita relagio entre a telenovela e a sociedade —
entre ficcdo e realidade — que vem sendo apontada por pesquisadores como a marca
especifica da telenovela brasileira. Esses dois ambitos de produgao simbolica constroem
representagdes que participam da configuracdo do ethos contemporaneo. Antes de
proceder a andlise de algumas dessas construgdes, ¢ importante compreender o modo
como esses mundos — o real e o ficcional — s@o constituidos. Além disso, apreender
a forma como eles se relacionam através de um movimento permanente de construgio

de representagdes, de produgdo de sentidos.

ANATUREZA DAS REPRESENTACOES
As obras de ficgdo podem ser entendidas como historias imaginarias,
que ndo correspondem inteiramente a realidade em que seus leitores estdo situados
(Eco, 1999). Entretanto, segundo Umberto Eco, isso nio significa que o leitor deva
pensar que a ficgdo apresenta falsidades e mentiras. Nas palavras do autor,
a norma basica para se lidar com uma obra de ficgdo ¢ a seguinte: o
leitor precisa aceitar tacitamente um acordo ficcional, que Coleridge
chamou de “suspensdo da descrenca”. O leitor tem que saber que o
que esta sendo narrado € uma histdria imagindria, mas nem por isso
deve pensar que o escritor estd contando mentiras (idem:81).
Conforme Eco, a ficgdo ndo pode ser entendida como apresentagdo de
ilusdes, ja que ela toma o real como pano de fundo. Os criadores das obras se apropriam
de elementos da realidade na constru¢do dos universos ficcionais: na caracterizagao
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das personagens, na realiza¢do das a¢des e na configuragdo dos sentimentos que irdo
perpassar a estrutura da narrativa ficcional. Dai a verossimilhanca que caracteriza
muitas obras de fic¢do.

Entretanto, ainda que tome o real como pano de fundo, a fic¢do apresenta
regras proprias na constitui¢do de seus mundos possiveis. S30 essas regras que
estabelecem critérios de confianga do leitor em relagdo a obra. Quando se refere a
nocéo de verdade nas estruturas ficcionais, Eco diz que “as afirmagdes ficcionais sdo
verdadeiras dentro da estrutura do mundo possivel de determinada historia” (ideni:94).
Ou seja, ao assinar o acordo ficcional, os leitores passam a aceitar como confiaveis
as informagdes contidas na obra que se referem a construcdo daquele mundo possivel
pelo autor. “A obra de fic¢do nos encerra nas fronteiras de seu mundo e, de uma
forma ou de outra, nos faz leva-la a sério” (idem:84).

Para Eco, a ficcdo deve ser entendida como um bosque, que nos faz
percorrer os caminhos dos mundos possiveis por ela construidos. Algumas narrativas
ficcionais — mais organizadas — apresentam um campo simbdlico mais cristalizado,
remetendo os leitores a trilhas mais definidas, a um universo de sentidos mais fixo.
Todavia, existem outras obras que podem abrir seu universo de sentido para outros
bosques, levando os leitores a explorar outras trilhas, a percorrer “a floresta infinita
da cultura universal e da infertextualidade” (idem:116). Alguns bosques ficcionais —
mais emaranhados e retorcidos — permitem a construcdo de outras trilhas pelos
leitores, ou seja, t€m a capacidade de remeté-los a diferentes campos de sentido, de
leva-los a ressignificar o universo simbdlico no que diz respeito a obra ficcional e a
sua experiéncia concreta na vida social.

Em relag@o a constituicdo do mundo real, que a ficgdo toma como pano
de fundo, ¢ preciso destacar que ele estd em constante processo de construgio. A
vida social € movel, plural, produzida pela interven¢ao dos homens. O mundo real ¢,
pois, o “mundo de nossa experiéncia” (idem:83), construido e transformado
continuamente pelos sujeitos na vida cotidiana.

Diversos sdo os materiais simbodlicos a que os individuos tém acesso
e que participam do processo de constitui¢do social da realidade. Dentre esses
materiais também estdo as obras de fic¢do. Assim, as narrativas ficcionais podem
ser entendidas como instrumentos que, produzindo sentidos através da construgao
de representacdes, colaboram na organizagdo da experiéncia humana e na
construcdo da propria vida social.

E preciso deixar claro que a ficgdo ndo é um espelho da realidade. Em
primeiro lugar, porque ndo existe uma realidade una e estavel, a espera de uma

representacdo igualmente una e estavel a ser construida pela ficcdo. A realidade ¢
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plural e ndo pode ser reduzida a uma mera representacdo. Esta ndo da conta de trazer
toda a complexidade da vida social. Rodrigues destaca que a representagao ficcional
¢ feita a semelhanga da realidade social; entretanto, jamais é possivel “representar-se
ficcionalmente de maneira cabal a multiplicidade das perspectivas, a infinidade dos
horizontes, a complexidade dos processos e dos procedimentos que constituem a
experiéncia da vida quotidiana” (1994:91).

Além disso, na medida em que as narrativas ficcionais tomam a realidade
como ponto de partida na construg@o de seus mundos possiveis, estes revelam alguns
aspectos e caracteristicas de um real situado em um tempo e lugar especificos. A
partir disso, € possivel afirmar que as obras ficcionais constroem representagoes que
se referem a ou dialogam com a realidade em que estdo inscritas, mas ndo podem ser
entendidas como espelhos do real.

Dessa forma, é possivel situar fic¢do e realidade como integrantes do
constante movimento de producdo de sentidos na sociedade, da realizacdo e da
experiéncia humanas, enfim, da propria construgdo da vida social. A ficgdo toma a
realidade como pano de fundo; a realidade, por sua vez, incorpora elementos ficcionais
em sua construcdo, delineando uma configuracdo mével e dindmica do universo de
sentidos produzido nesse processo. Ou seja, esse movimento que faz dialogar ficgdo
e realidade ¢ realizado através das representacdes.

As representagdes sdo construidas a partir do enquadramento de certos
aspectos do universo de imagens;® resultam de processos coletivos de producdo de
significado, e sao partilhadas socialmente. Elas podem ser entendidas como universos
de sentido encarnados nos processos de enunciacdo, ou seja, nos signos.’ Se “o signo
¢ um entrelugar” (Pinto, 2002:10, grifo do autor), uma entidade mdvel e relacional,
que se constrdi e se modifica permanentemente nos processos de semiose, entdo, é
possivel afirmar que as representagdes nele inscritas, mesmo se guardam certa
estabilidade (o que lhes possibilita comunicar), também sdo entidades moveis, que
instauram um movimento dinamico de produ¢@o de sentidos na interlocugdo. As
representacdes s3o, pois, universos simbolicos que emergem nos atos de enunciagdo
e ganham existéncia material ao serem encarnadas em discursos.

Esses universos de sentido tém um papel fundamental na constituicdo
da experiéncia humana. Como aponta Woodward, “a representacdo inclui as praticas
de significagdo e os sistemas simbolicos por meio dos quais os significados sdo
produzidos, posicionando-nos como sujeito. E por meio dos significados produzidos
pelas representacdes que damos sentido & nossa experiéncia e aquilo que somos”
(2000:17). Ou seja, os universos simbolicos que emergem através das representa-

¢des — tanto as produzidas nas obras ficcionais como as construidas na realidade
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concreta — participam da constituicdo dos sujeitos e da vida social.

Assim, as representacdes estdo presentes na configuragido da sociedade,
e os sentidos por elas produzidos — encarnados nos discursos — remetem para a
realidade em que estdo inscritas. Ao mesmo tempo, elas se referem a construgdo dos
atores sociais e sua atividade de producdo de sentidos na vida cotidiana. E nesse
movimento que as representagdes se constroem, mediadas pela linguagem colocada
em agdo pelos sujeitos sociais.

As representacdes assim constituidas apresentam naturezas distintas.
Algumas sdo mais fixas e cristalizadas, constroem esteredtipos, que sdo representagdes
que limitam os sentidos. Elas se referem a um universo mais fechado e configurado,
que suscita mais o reconhecimento de elementos pré-concebidos do que o
estranhamento que poderia promover a abertura para outros universos simbolicos.
Esse tipo de representagdo procura enquadrar os sentidos em podlos dicotdmicos como
o bem e o mal, o herdi e o vildo, o certo e o errado.

Em contrapartida, existem outros tipos de representacdes que ndo se limi-
tam aos esteredtipos, ndo remetem a um unico campo de sentido. Por ndo serem tio
fixas, organizadas e cristalizadas, essas representacdes podem alargar os universos sim-
bdlicos, permitir re-significagdes e remeter os sujeitos para além dos caminhos enquadrados
no que foi representado. Nas representacdes que apresentam essa natureza mais movel,
os poélos se diluem em matizes que ultrapassam o engessamento de pares antitéticos.

Essas representagdes de naturezas distintas estdo presentes no dialogo
entre ficgao e realidade. As narrativas ficcionais constroem representagdes recortando
certos aspectos do real, e, com isso, estabelecem uma ponte com a vida social. Esta
penetra no universo ficcional, que, entretanto, ¢ autdbnomo ao conduzir os leitores
pelos caminhos construidos nas diferentes narrativas. Nessa interlocugio entre as
representacdes construidas pela ficcdo e aquelas construidas no dominio concreto da
experiéncia, podem ocorrer tanto convergéncias como divergéncias na negociagao
simbolica que ai se processa.

E importante, também, ao olhar para o universo de representagdes,
apreender ndo apenas o que esta representado, o aspecto de realidade encarnado em
um material simbélico. E essencial tentar captar o movimento que inaugura a
representacdo. Significa atentar para o processo de produgao de sentidos instaurado a
partir da construcio das representacdes, do momento em que estas ganham existéncia
sensivel aos momentos de ressignificagdo pelos sujeitos. Atentar, enfim, para os varios
campos de sentido para os quais as representacdes podem remeter.

Todo esse movimento dinamico de conformacdo das representagdes ¢é

integrante do processo de construgéo social da realidade, de configuragdo do ethos
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contempordneo e pode ser captado através dos discursos. E, portanto, através dos
discursos instaurados pelas telenovelas que se podem captar representagdes que fazem
dialogar fic¢do e realidade na constituicdo dessas narrativas ficcionais, assim como
todo o movimento que as constitui.

A telenovela constroi representacdes que resgatam elementos da realidade
e procuram conformar visdes de mundo.!® Esse género ficcional, em muitos casos,
apresenta representacdes mais cristalizadas, fixas, enquadradas, que conformam visdes
de mundo dominantes e remetem os telespectadores a um Unico campo de sentido.
Sdo representagdes que apresentam esteredtipos e limitam o universo simbdlico do
que ¢ representado. Segundo Tilburg, “os dramas intimos e intersubjetivos, quando
sdo dados a ver, sdo freqiientemente apresentados de forma estereotipada pela
telenovela. Nédo raro, classes sociais, fungdes sociais, normas, valores, costumes,
entre outros, sdo “reduzidos” a dilemas binarios entre for¢as opostas” (1975:505).

Entretanto, hd outros momentos, em que as telenovelas constroem
representacdes de natureza distinta, que podem alargar os campos de sentido e
promover uma abertura para novos processos de significagdo. Ou seja, elas podem
apresentar universos simbolicos em que certos dilemas binarios se diluem na
constitui¢do das narrativas. Com isso, elas podem alargar a experiéncia humana,
possibilitando ao publico enveredar por outros bosques e trilhas, para além do que
estd representado no mundo possivel daquele universo ficcional.

Ao olhar para o universo de representacdes nas telenovelas —
particularmente as que se referem ao amor'' —, ¢ fundamental tentar perceber esse
movimento que o constitui. Avaliar em que medida as telenovelas, por um lado,
conformam idéias e visdes sobre a tematica do amor, servindo como instrumento de
refor¢o de certos aspectos da realidade; e, por outro, em que medida elas podem
evocar diferentes campos de sentido. Avaliar, ainda, a forma como as representacdes
construidas por diferentes telenovelas se cruzam com os sentidos que emergem da
vida social, fomentando, através dessas intersegdes, a configuragdo de outros sentidos.
Em sintese: a analise dessas representagdes supde captar esse movimento que faz
dialogar fic¢ao e realidade, telenovela e vida social, na permanente constitui¢ao do

ethos contemporaneo.

O AMOR E ALGUMAS DE SUAS

REPRESENTACOES NAS TELENOVELAS

O recorte empirico de nosso estudo compreendeu trés telenovelas
brasileiras que foram exibidas pela Rede Globo entre 2002 e 2003, bem como um

conjunto de leituras que essas novelas — e particularmente as representacdes do amor
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ai construidas — suscitou junto aos telespectadores, permitindo-nos analisar o processo
como um todo enquanto um momento do didlogo entre televisdo e sociedade.

Entendendo a telenovela como uma narrativa que colabora na constitui¢do
do tecido da vida cotidiana e do quadro de valores que orienta a vida dos individuos,
procuramos apreender, a partir da construg¢@o das personagens, alguns elementos que
delineiam o amor na sociedade hodierna. A analise demonstrou que as representacdes
desse valor que emergem a partir dos casais analisados apresentam semelhangas e
diferengas na forma de tratamento do amor.

Em Sabor da paixdo (Ana Maria Moretzsohn, 2002-2003, 18h),"? o
triangulo amoroso central, formado por Diana, Alexandre e Nelson, exibe uma
representacdo freqiliente nas novelas: a trajetoria de uma heroina classica que enfrenta
varios empecilhos até alcangar a realiza¢do plena do amor ao lado do homem escolhido.
Essa novela constréi uma representagdo que procura enquadrar os sentidos sobre o
amor em dois pdlos opostos: o bom e 0 mau, o certo e o errado. O amor que sustenta
o relacionamento de Diana e Alexandre situa-se no pdélo do bem: é bonito, forte,
verdadeiro, capaz de trazer felicidade e merece ser realizado. Esse modelo de amor,
que permeia a relacdo da heroina e do mocinho na novela, alcanga a plenitude no fim
da narrativa. Em contrapartida, o sentimento que Nelson sente por Diana ¢ colocado
no lado do mau: é um sentimento “torto”, doentio, ndo merece ser concretizado. Esse
tipo de amor esta relacionado a personalidade doentia do vildo e s6 pode ter como
desdobramento algum tipo de punic¢do, como a prisdo do mesmo.

Ao encaixar os tipos de amor em um lugar valorizado ou em um lugar
condenavel, Sabor da paixdo constroi uma representagdo dominante que pretende
dizer o que € certo e o que ¢ errado em matéria de amor. Visa, ainda, a conquistar a
identificac@o dos telespectadores com o casal cujo elo é sustentado pelo “amor bom”,
ao qual todos os sujeitos aspiram a viver na experiéncia concreta.

Em O beijo do vampiro (Anténio Calmon, 2002-2003, 19h),'* ¢ possivel
perceber que ha mudancas na forma de construir as relagdes amorosas, exibindo
tracos da vivéncia do amor na sociedade contemporanea. A protagonista Livia ndo
encarna uma heroina classica que luta por seu grande e tnico amor durante toda a
novela. A trajetoria dela exibe a possibilidade de fazer escolhas, de tentar vivenciar o
amor e até mesmo de cometer erros ao realizar as opgdes amorosas.

Nessa narrativa, assim como em Sabor da paixdo, ha uma divisdo binaria
do amor. O sentimento de Boris por Livia € um sentimento ruim: o vampiro ¢ um vildo
na histdria, o qual foi capaz até mesmo de matar para tentar conquistar sua amada.
No inicio da novela, o sentimento dele ¢ contraposto ao amor que sustenta a relagdo

entre Livia e seu marido (Beto). Apds a morte deste, o amor de Boris passa a ser
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contraposto ao de outro homem (Rodrigo) por Livia, caracterizado como bonito e
verdadeiro. Mas este homem, Rodrigo, ¢ corrompido pelo mal, o amor por Livia
passa a ser visto como ruim e contraposto ao sentimento de Augusto pela protagonista.
O amor do promotor por Livia €, desde o inicio, configurado como bom: ¢ bonito,
verdadeiro, ndo prejudica os outros e ¢ capaz de trazer felicidade.

Ainda que o sentimento de Rodrigo por Livia transite de um polo a
outro, a novela procura encaixar os tipos de amor em pdlos dicotdmicos: o amor do
her6i e o amor do vildo, o bom e o mau, o certo e o errado. O beijo do vampiro
constrdi, assim, uma representagdo mais fixa sobre o amor, na medida em que encaixa
os tipos desse sentimento em um lugar valorizado ou em um lugar condenavel. Essa
novela coroa o “amor bom” que sustenta a relagdo entre Augusto e Livia com um
happy end para o casal, que aguarda a chegada de gémeos para completar a familia,
ja composta por seis filhos. Ha, ainda, a puni¢do para o mal: Boris ¢ destruido na
batalha final entre vampiros e humanos. Rodrigo, como transitou entre os poélos do
bem e do mal, € punido ao ficar sem o amor de Livia.

Mulheres apaixonadas (Manoel Carlos, 2003, 21h)'* apresenta uma
protagonista que difere, em muitos aspectos, das demais aqui analisadas. Assim como
a trajetéria de Livia estd em sintonia com transformagdes na vivéncia do amor em
nossa sociedade, o percurso de Helena exibe a liberdade para realizar escolhas em sua
experiéncia amorosa e certa indefini¢do de seus sentimentos verdadeiros em relacdo a
dois homens (César e T¢éo). Entretanto, ao contrario da protagonista de O beijo do
vampiro, Helena ¢ uma anti-heroina: ndo vé uma articulagdo tao forte entre amor e
fidelidade, deseja se apaixonar pelo homem errado e quer sentir a inseguranga no
relacionamento, em certos momentos. Essas escolhas e posturas de Helena contrariam
os desejos das outras protagonistas aqui analisadas e também de muitas mulheres na
realidade social.

No triangulo amoroso central dessa novela, formado por Helena, Téo e
César, os polos parecem se diluir em matizes que ultrapassam o engessamento de
pares antitéticos em relagdo ao amor. Nem Téo nem César encarnam o vildo na
narrativa, € o amor que eles sentem por Helena pode ser visto como bom ou ruim,
dependendo do ponto de vista do publico. Ou seja, a representagdo do amor construida
em torno dessas personagens apresenta uma natureza mais movel, na medida em que
ndo classifica esse valor em pdlos opostos.

Na atualizag¢do que Mulheres apaixonadas faz ao construir sua
protagonista ¢ as relagdes amorosas por ela vividas, é possivel perceber um
deslocamento na representag@o assim constituida: ndo hé a presenca de uma heroina

classica, cheia de virtudes, que escolhe um bom mogo para viver ao seu lado para
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sempre. A anti-heroina Helena faz a escolha por um garanhdo e ndo ha promessas de
amor eterno. Nao ha um happy end como os das outras narrativas aqui analisadas: o
final sugere que Téo encontrou uma nova companheira, mas ele ndo esqueceu a ex-
esposa; Helena e César até se casam, mas o médico continua temendo uma nova
traicdo da esposa, que o abandonara anos antes para ficar justamente com Téo. Assim,
na representacdo do amor que emerge com esse tridngulo, € possivel falar de um
deslocamento, de uma natureza mais mével que configura os sentidos, na medida em
que ndo ha uma divisdo binaria do amor.

No processo de apreensdo dessas representagdes do amor pelo publico,
também ¢ possivel falar de convergéncias e divergéncias na constru¢do de campos
de sentido sobre esse valor. Os telespectadores podem aceitar ou recusar os sentidos
que as telenovelas procuram instaurar; ha todo um processo de negociacdo simbdlica,
no qual ocorrem tanto legitimag¢des ou cristalizagdes como deslocamentos ou
deslizamentos de sentidos sobre o amor.

POSICIONAMENTOS DO PUBLICO EM RELACAO AO AMOR

A experiéncia do amor na vida social ndo acontece da mesma maneira
para todos os sujeitos, que podem apresentar valores e desejos diferentemente evi-
denciados na construgédo de uma relagdo amorosa. Isso pode ser percebido a partir de
falas dos telespectadores em relacdo as histdrias de amor construidas pelas telenove-
las. Estas promovem identificagdes e convidam a posicionamentos, incitando os sujeitos
a falar sobre os sentidos instaurados por essas narrativas ficcionais e, com isso, a tematizar
a forma como gostariam de vivenciar o amor em suas experiéncias concretas.

Nos limites deste artigo, ndo conseguiriamos aprofundar a analise das
manifestacdes dos telespectadores em relacdo ao amor e & maneira como ele é
representado nas telenovelas.'® A guisa de ilustracdo, destacaremos alguns
posicionamentos em relacdo a uma trama especifica: a de Helena e seus amores, em
Mulheres apaixonadas.

Alguns telespectadores aprovaram o romance entre Helena e César,
afirmando que o vinculo entre eles ¢ sustentado por um amor de verdade'® ou que a
protagonista esta certa em viver esse grande amor, e seu final feliz ao lado de César
deve ser coroado com uma gravidez no fim da narrativa.'” Um outro discurso também
aprova a escolha de Helena por César, defendendo que a liberdade deve perpassar a
construcdo dos relacionamentos: “a Helena ¢ mais uma dessas mulheres que estdo
loucas para curtir a vida sem compromisso nenhum, e acho que depois de uma certa
idade, com realizag@o profissional e insatisfagdo pessoal, todo mundo pode optar por

ser livre e aproveitar”.'®
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A postura de Helena foi, entretanto, muito criticada por outros
telespectadores. Ela ndo pode “achar que ser infiel ¢ uma virtude”.!” Outra
telespectadora questiona: “porque Helena acusa sempre Téo pelo seu casamento ndo
ter dado certo se foi ela quem deixou César para ficar com Téo, como César mesmo
disse? Entéo ela nunca amou Téo? Por que foi feliz se brincou tanto com o sentimento
do outro?”.2° Com essa fala, emerge a possibilidade de fazer escolhas na construgo
dos relacionamentos, mas é preciso assumir as conseqiiéncias: Helena ndo tem o
direito de culpar Téo por sua infelicidade, ja que a escolha pelo musico foi dela. Em
outras manifestacdes emerge uma torcida para que Helena seja traida como uma
punicdo para seu comportamento.?'

O comportamento de César também foi criticado. Ele € visto como um
“galinha”,”* um garanhdo que nfo merece o amor de Helena.” Segundo outra
telespectadora, uma mulher com auto-estima, decéncia e inteligéncia ndo deseja nem
merece se envolver com um homem garanhdo como César, a ndo ser que goste de
sofrer — o que € o caso de muitas mulheres que gostam de estar sempre na posi¢cao
de vitima: “apesar de ndo gostar muito da Helena, torco para que ela seja feliz, mas
nem mesmo ela merece o César [...]. quero também que o T¢éo seja muito feliz com
ou sem a Helena. Um amor como o que ele sente por ela ¢ muito dificil de encontrar”.*
Ao criticar o comportamento de César e tematizar o amor que Téo sente por Helena
como uma busca dificil de ser realizada, a telespectadora Ruth contesta a escolha da
protagonista por um homem que “ndo presta”. Emerge com a fala dela o desejo de
construir uma relagdo amorosa com um homem bom — como Téo — colocando fim
a dificil busca de realizacdo plena do amor.

Essa valorizacdo do amor de Téo ¢ compartilhada por outra
telespectadora. Na visdo de Ana, é “o amor que todas ndés mulheres procuramos”.?
Com a fala dela, Téo emerge como o “bom mogo” da historia: ele “tem intimeras
virtudes que nés mulheres procuramos e dificilmente encontramos nos homens” e
deve “encontrar uma mulher que merega o seu amor”. Mais uma vez, 0 amor que o
musico sente configura um sentimento “bom” e desejavel pelas pessoas. A forma de
realizar o amor manifestada por Ana e Ruth contraria 0 modo como Helena deseja
vivencia-lo. Afinal, a protagonista de Mulheres apaixonadas decidiu abandonar todas
as “virtudes” de Téo para se casar com o “canalha” do César.

A telespectadora Rita critica as atitudes e o papel adotado tanto por
César como por Téo nos relacionamentos. Para ela, o destino do musico € ficar com
os restos do garanhdo César, em uma novela em que “todo mundo dorme com todo
mundo, € um troca-troca a toda hora”.?® Em outra manifesta¢fo,?’ além da critica a

César por ser um garanho, aparece também uma critica a Téo. Diferentemente do
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que acontece em outros discursos, o musico ndo aparece como o bom mogo,
cheio de virtudes e vitima das trai¢des de Helena. Essa telespectadora critica o
machismo e o comportamento “galinha” de César e a covardia e a falta de atitude
de Téo.

O que se pode perceber nas manifestagdes apresentadas € que diferentes
sentidos sdo produzidos pelos telespectadores em relacdo a uma histéria de amor
ficcional. Os discursos telenovelisticos interpelam os sujeitos a assumir (ou néo)
certas posi¢des, a ocupar um certo lugar em relagdo a diferentes temas. Nesse processo
de interpelagdo, o publico é convidado a se identificar, a aprovar ou negar
representacdes. Entretanto, esse processo nio ocorre livre de embates: emergem
posicionamentos contrarios, que constroem um permanente processo de negociagio
de sentidos. Os sentidos produzidos pelos telespectadores configuram certas
representagdes do amor, que ndo sdo necessariamente equivalentes e coincidentes
aos modelos apresentados pelas telenovelas.

A proposta deste artigo foi analisar representa¢des do amor em algumas
telenovelas brasileiras contemporaneas, bem como alguns sentidos sobre esse valor
que emergem com as falas dos telespectadores. O objetivo era delinear um universo
de representagdes acerca desse valor, construido na interlocug¢do entre fic¢do e
realidade, que participa da edificagdo do ethos contemporaneo.

A andlise dos trés tridngulos amorosos revela a convergéncia da maioria
das relagdes em um campo de sentido sobre o amor que pretende classificar esse
valor em pares antagdnicos: o amor bom e o amor ruim, o amor certo ¢ o amor
errado, o amor do mocinho e o amor do bandido. No entanto, é possivel falar de um
ruido, uma divergéncia em uma dessas representagdes: a construida em torno dos
amores de Helena, em Mulheres apaixonadas. Aqui, hd um deslizamento de sentidos
sobre 0 amor, em que as fronteiras que separam o bom e o mau amor parecem estar
diluidas. Essa representacdo apresenta uma natureza mais movel e ambigua, que
convoca mais o publico para dizer qual € o melhor amor.

Na interlocugéo entre telenovela e publico, é possivel perceber que
alguns telespectadores aprovam a representagdo construida em torno da protagonista
de Mulheres apaixonadas. Com isso, endossam a abertura das telenovelas para outras
formas de vida, ou seja, para representagcdes diferentes das que costumam ser
apresentadas por essas narrativas ficcionais. Contudo, ha telespectadores que criticam
a postura de Helena, suas escolhas amorosas e insatisfagdes. Ao negar os sentidos
instaurados a partir dessa personagem, essas pessoas parecem manifestar o desejo
de reiterar um outro tipo de representacdo: da heroina classica, fiel, que escolhe um

bom mogo para viver ao seu lado para sempre.
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A analise evidenciou, assim, a forma como o amor se faz presente na
relac@o entre ficcdo e realidade, e como a interlocucdo estabelecida entre televisdo e
telespectadores passa pelo terrreno das vivéncias e do posicionamento dos sujeitos,
o que significa dizer: representagdes se constroem no embate entre diferentes atores
que participam dos processos de produg@o simbolica, e essa dindmica faz parte da
constru¢do da vida social contemporanea e do quadro de valores que a constitui. A
maneira como o amor ¢ narrado por esse género ficcional é apropriada e (re)significada
pelos sujeitos na tematizagdo das diferentes historias.

Enfim, a reflexdo aqui desenvolvida evidenciou que deslocamentos de
sentidos ocorrem também na interlocugao estabelecida entre telenovelas e sociedade.
Esta nem sempre estd de acordo com os valores que permeiam as relagdes amorosas
ficcionais. Na negociag@o simbdlica que ocorre nessa interlocugao, telenovela e vida

social se cruzam na constituicdo do ethos que permeia a sociedade contemporanea.
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NOTAS

1 Este trabalho expde a pesquisa e as conclusdes apresentadas na dissertagdo
de mestrado Mulheres apaixonadas e outras historias: amor, telenovela e vida social,
de Paula Guimaraes Simdes, orientada por Vera Franga.

2 A subjetividade ¢ aqui entendida, a partir de Woodward, como “a
compreensdo que temos sobre o nosso eu. O termo envolve os pensamentos e as
emogdes conscientes e inconscientes que constituem nossas concepgdes sobre ‘quem
nos somos’. A subjetividade envolve nossos sentimentos e pensamentos mais pessoais.
Entretanto, nds vivemos nossa subjetividade em um contexto social no qual a linguagem
e a cultura ddo significado a experiéncia que temos de nés mesmos € no qual nds
adotamos uma identidade” (2000:55).

3 “[...] no hay ethos sin un ambiente cognitivo que lo dinamice, sin una
unidad dinamica de identificaciones de grupo, que es su modo de relacion con la
singularidad propia, esto es, la cultura; ahi actiian las formas simbolicas que
histéricamente orientan el conocimiento, la sensibilidad y las acciones de los individuos.”

4 Essa perspectiva de entendimento do discurso como linguagem em
agdo é sustentada por autores vinculados a Analise do Discurso. Segundo Charaudeau,
o discurso é um jogo de comunicacdo em que se deve “levar em conta simultaneamente
um espago externo e um espago interno de construgdo do sentido — o que nos leva as
dimensoes situacional e lingiiistica da significacdo discursiva” (1996:8). Ou seja, é
preciso atentar tanto para a dimensdo interna do texto quanto para toda situagdo
interlocutiva que o instaura (Cf. Pinto, 1999; Spink, 2000; Gill, 2003).

5 Bakhtin enfatiza a interacdo verbal na constitui¢do da propria lingua: “a
verdadeira substancia da lingua n2o € constituida por um sistema abstrato de formas
lingtiisticas nem pela enunciacdo monoldgica isolada, nem pelo ato psicofisiologico
de sua produc@o, mas pelo fendmeno social da interacdo verbal, realizada através da
enunciagdo ou das enunciagcoes. A interagdo verbal constitui assim a realidade
fundamental da lingua” (idem:123, grifo do autor).

6 A expressao formas simbdlicas ¢ utilizada por Thompson em um sentido
geral para se referir “a uma ampla variedade de fendmenos significativos, desde agdes,
gestos e rituais até manifestacdes verbais, textos, programas de televisdo e obras de
arte” (1999:183).

7 Douglas Kellner utiliza essa expressdo para designar os bens simbolicos
produzidos pelos meios de comunicag@o: “a expressdo ‘cultura da midia’ tem a
vantagem de designar tanto a natureza quanto a forma das produ¢des da industria
cultural (ou seja, a cultura) e seu modo de producio e distribui¢do (ou seja, tecnologias
e industrias da midia). Com isso, evitam-se termos ideologicos como ‘cultura de
massa’ e ‘cultura popular’ e se chama a atengéo para o circuito de produgao, distribui¢do
e recepgdo por meio do qual a cultura da midia é produzida, distribuida e consumida.
Essa expressao derruba as barreiras artificiais entre os campos dos estudos de cultura,
midia e comunicacdes e chama a atengéo para a interconexdo entre cultura e meios de
comunica¢des na constituicdo da cultura da midia, desfazendo assim distingdes
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reificadas entre ‘cultura’ e ‘comunicagido’ (2001: 52).

8 A disting2o entre representagdes e imagens ¢ desenvolvida por Bergson.
César Guimardes explica esse modo peculiar de Bergson conceber a representacdo
das imagens: “diante desse universo em que as imagens agem umas sobre as outras e
reagem em todos os seus pontos [...], a passagem a imagem representada da-se
através de uma operagdo de isolamento ou enquadramento” (1997: 90).

9 Signos sdo “entidades que englobam ao mesmo tempo as enunciagdes
(chamadas de signos), os enunciados (chamados de objetos) e as interpretagdes
(chamadas de interpretantes), na medida em que o sentido é sempre um devir” (Pinto,
2002: 8).

10 Como aponta Minayo, as representacdes dizem respeito a idéias, imagens,
concepcdes e visdes de mundo que os atores sociais t€m sobre a realidade (1999:
173) — ainda que esta ndo possa ser reduzida a concepg¢do que os atores fazem dela.

11 O amor € uma “noc¢do ambigua e dificil” (Giddens, 2002: 88), mas
varios autores vém tentando defini-la. Neste trabalho, o amor ¢ entendido como um
valor que coloca o eu e o outro em relagio. E um valor na medida em que “aponta
para aquilo que devemos ter, ser ou desejar” (Costa, 1999: 161). Ao analisar fragdes
do discurso amoroso, isto €, as figuras que colocam o enamorado em ago, Barthes
enfatiza a tese do amor como um valor. Segundo ele, “ao contrario de tudo e contra
tudo, o sujeito afirma o amor como valor. Apesar das dificuldades da minha historia,
apesar das perturbacdes, das duvidas, dos desesperos, apesar da vontade de me livrar
disso, ndo paro de afirmar em mim mesmo o amor como um valor” (2000: 34).
Assim, o amor € aqui tratado como um valor, essencial na constituicdo da experiéncia
dos sujeitos e na edificacdo do ethos contemporaneo. Para uma discussdo mais
aprofundada sobre o amor como um valor, Cf. Simdes, 2004.

12 Sabor da paixdo narra a historia da familia Coelho, composta por Miguel
Maria (Lima Duarte), sua esposa Cecilia (Cassia Kiss), a mae desta, Herminia (Aracy
Balabanian), as filhas do casal, Diana (Leticia Spiller), Laiza (Liliana Castro) e Teca
(Fernanda Souza), e a neta Madona (Marcela Barroso), filha de Laiza. Diana, a heroina
da novela, € noiva de Nelson (Marcelo Serrado) desde os 18 anos, mas o noivado
entra em crise quando ela conhece Alexandre Paixao (Luigi Baricelli). Ap6s a morte de
Miguel, Diana e Cecilia assumem a lideranca da familia. A primogeénita luta por uma
heranca da familia — um terreno em Portugal — e tem que enfrentar a mae de
Alexandre, Zenilda Paixao (Arlete Salles), que ocupou a terra dos Coelho indevidamente.

13 O beijo do vampiro relata a trajetoria de Livia (Flavia Alessandra),
reencarnacdo da princesa medieval Cecilia. Ela ¢ casada com Beto (Thiago Lacerda),
reencarnacao do noivo de Cecilia, destruido pelo vampiro Boris (Tarcisio Meira) antes de
sua unido com a princesa. O casal vive no Rio de Janeiro com os filhos Zeca (Kayky
Brito), Teté (Renata Nascimento) e Juninho (Guilherme Vieira), até¢ que Beto morre em
um acidente de avido, ap6s perder todos os bens da familia. Boris € o responsavel por
tudo isso, ja que deseja conquistar sua amada Cecilia-Livia e reaver seu legitimo herdeiro.
Zeca, na verdade, ¢ filho do Senhor dos Vampiros, que trocou os bebés na maternidade
para que Livia o criasse. A heroina da trama tem que assumir a responsabilidade pelo
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sustento da familia e muda-se com os filhos para Maramores, onde mora sua mée Zoroastra
(Gloria Menezes). Além de Boris, também lutam pelo amor de Livia o promotor Augusto
(Marco Ricca) e o arquiteto Rodrigo (Alexandre Borges).

14 Mulheres apaixonadas narra a historia de Helena (Christiane Torloni),
que, depois de 15 anos de unido com o musico Téo (Tony Ramos), comeca a questionar
se € feliz em seu casamento. Ela vive um relacionamento estavel com o marido, mas
sem muita paixdo. Eles tém um filho adotivo, Lucas (Victor Hugo). Helena € diretora
da Escola Ribeiro Alves (ERA), pertencente a seu marido ¢ a sua cunhada Lorena
(Suzana Vieira). As irmas da protagonista, Hilda (Maria Padilha) e Heloisa (Giulia
Gam), sdo grandes amigas, com quem Helena compartilha suas angustias. Téo é
saxofonista de uma banda de jazz e tem uma filha, Luciana (Camila Pitanga), fruto de
seu relacionamento passado com a cantora de sua banda, Pérola (Elisa Lucinda). As
duvidas de Helena em relacdo a continuidade de seu casamento s@o aprofundadas
quando ela reencontra um antigo namorado, César (Jos¢ Mayer).

15 O recorte da pesquisa coletou diversas manifestagdes do publico em
revistas, jornais e em um forum de discussao na internet (http://globoforum.globo.com/
). Para uma analise mais aprofundada desses posicionamentos, ver Simdes, 2004.

16 Tido, em 30/06/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 29/07/2003.

17 Paulo, em 07/10/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 11/10/2003.

18 Vida, em 07/10/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 11/10/2003.

19 Vava, em 06/10/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 11/10/2003.

20 Eliz, em 10/10/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 11/10/2003.

21 KK _DF e Lady Di, em 07/10/2003. Disponivel em http://
globoforum.globo.com, acessado em 11/10/2003.

22 Eu, em 04/07/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 29/07/2003.

23 KK, em 04/07/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 29/07/2003.

24 Ruth, em 19/09/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 11/10/2003.

25 Ana, em 03/10/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 11/10/2003.

26 Rita, em 09/10/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 11/10/2003.

27 Tailma, em 09/10/2003. Disponivel em http://globoforum.globo.com,
acessado em 11/10/2003.
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