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guestdo dastética do consumao mundo contemporaneo emerge como

uma tematica de fundamental importancia para o campo da comunicacéao e

para as ciéncias sociais. A ressignificacdo do humano passa hoje pela
discussdo de suas relagdes com o mundo que o cerca e que o afeta, e pensar 0s
processos da subjetivacdo exige pensar, também, o objeto, em suas novas dimensdes
desmaterializadas, hibridas e envoltas em espectros publicitarios, bem como o papel
gue o corpo assume no momento atual.

Tanto o objeto quanto o corpo vao participar ativamente de uma
reconfiguracdo da subjetividade progressivamente privada de ficcdes e fundamentos
e inscrita num cenério de visibilidade e aceleracdo maximas. O sujeito perde
progressivamente o lugar privilegiado contemplativo que possibilitava a determinacao
do belo, do bom e do verdadeiro a propdsito do outro e do objeto. Vai-se a distancia
6tima que possibilitava o discernimento e a classificacao.

O trajeto parece implicar, portanto, uma mudanc¢a do pélo da
representacdo para o polo das sensacoes, e € a crise deste distanciamento que se
busca considerar diante dos novos impactos das tecnologias comunicacionais,
biol6gicas e da sociedade de consumo, cujas modificagcdes continuas tornam a
sociedade, os corpos e a subjetividade formas abertas em perene ressemantizagao.

Assim, tendo em vista a relevancia do tema no contexto atual e os
resultados obtidos no seminario intitulado “Comunicacéo/Est-éticas do Consumo” —
promovido pelo Nuicleo de Pesquisa Etho® Campus da UFRJ em outubro de
2006 e que envolveu nao so investigadores do Programa de P6s-Graduacao da ECO/
UFRJ, mas também de outros importantes centros de pesquisa do pais —, organizou-
se e elaborou-se esta se@@mssiéintituladaEstética do Consumo nos Circuitos
Urbanos.

O leitor encontrara nesta secéo cinco artigos que enfocam a tematica do
consumo de diferentes perspectivas. Contudo, podemos identificar que ha um primeiro
conjunto de artigos que estédo mais centrados em discutir a crucial relacéo entre corpo
e consumo e um segundo conjunto de ensaios que problematizam tensfes geradas
por algumas modalidades de consumo no espaco urbano.

No primeiro bloco, abrindo a se¢éo, Villaga avalia algumas das articulaces
entre corpo e moda no discurso da comunicagdo contemporanea, considerando as
novas tecnologias e as transformacdes sociopoliticas atuais. Depois, Castilho e Martins
em seu artigo consideram a passarela como uma espécie de midia e analisam a
continuidade na maneira da moda contemporanea se relacionar com o corpo. Em
seguida, Goldenberg analisa a construgdo social do corpo em uma cultura na qual os
corpos sao aprisionados em modelos inalcancaveis de masculinidade e feminilidade.

ECO-POS-v.9,n.2, agosto-dezembro 2006, pp.9-11 [



E, fechando este primeiro conjunto de artigos, Gaf@gzauma releitura das
representacdes hegemonicas que associam consumo e corpo hoje.

Na segunda parte desta se¢éo, primeiramente, temos um artigo em que
Caiafa problematiza o consumo do transporte coletivo e os riscos de se transformar
0 usuario em cliente nas sociedades atuais. E, fechdbdss@deste nimero, 16rio
avalia o consumo das narrativas de violéncia veiculadas intensamente pela midia.

Ainda relacionado a tematica do consumo, o leitor encontrara: na secao
Nota de Conjunturaum pequeno ensaio em que Santos faz uma critica da sociedade
atual marcada pelo hiperconsumo e pela idéia de alegria como “normaRedeadas
uma primeira em que Moreno analisa os argumentos de Ballard — sugeridos
provocativamente em um romance — de que os consumidores insatisfeitos poderiam
vir a se converter em “terroristas” na sociedade atual e, uma segunda, em que Coelho
avalia uma coletanea organizada por Freire Filho e Herschmann dedicada a analisar os
impactos da espetacularizacdo do consumo e da vida social hoje; um artigo — na se¢éo
Perspectivas- em que Dias analisa o lugar da “crueldade” na producéo e consumo
artistico contemporaneo; e, finalmente, na sdgdtoevista um depoimento dado
por Rocha, um dos pesquisadores pioneiros na andlise do consumo no Brasil, avaliando
a expansao e a institucionaliza¢éo dos estudos de consumo no pais.

Abordando outras tematicas, temos ainda neste nimero da EM3ta
POS na secadPortfolio, Lissovsky e Jaguaribe repensando — a partir de material
fotografico no periodo Vargas — as relacdes entre fotografia e o imaginario construido
na modernidade no Brasil; na seg@erspectivaso leitor encontrara ainda,
primeiramente, um artigo em que Mazetti problematiza o “agir politico” na sociedade
atual, tomando como referéncia algumas intervencdes urbanas e, fechando esta secao,
Melo analisa comparativamente a cobertura jornalistica do famoso sequestro do 6nibus
174 (que ocorreu no Rio de Janeiro com ampla divulgac&o na midia) e o documentario
Onibus 174e, na secdo dResenhasechando este volume, Silva comenta o Gltimo
livro lancado pelo fildsofo e semidlogo italiano Paolo Virno.

Nizia Villacae Micael Herschmann
Editores

1 O grupo ETHOS: Comunicag¢é@o, Comportamento e Estratégias Corporais esta vinculado ao
Programa de Pds-Graduacgéo da Escola de Comunicagdo da UFRJ. Coordenagao Nizia Villagca
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