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A negociacao manguebeat:
cultura pop, midia e periferia
no Recife contemporaneo

Carolina Leao

Da fusdo de ritmos regionais (maracatu, samba, coco, ciranda) com o
pop (funk, rock, soul, black, hip hop, punk), desenvolveu-se 0 manguebeat — sintese
musical que expde um tipo de sincretismo de ritmos e a interagdo deles com as
diversas culturas do globo. O tambor tribal juntou-se a guitarra e aos amplificadores
norte-americanos. A tentativa era universalizar esses elementos nacionais, com o
intuito de mostrar e criar uma nova cena para o mundo, conectando o Brasil com o
cenério pop mundial, e estabelecendo, por fim, um didogo com as manifestacbes
artisticas que trouxeram a tona um Brasil cosmopolita como o Movimento
Antropofagico ea Tropicdlia.

Em 1992, o jornalista e musico Fred 04, vocalista e lider da banda
Mundo Livre S/A, um dos principais representantes do manguebeat juntamente com
Chico Science & Nagdo Zumbi, redige um press release que vem sintetizar asidéias
dessanovageracao de artistas. Intitulado Caranguejos com Cérebro, o releaselogo se
transformou em “manifesto”, através da critica musical (principalmente do Caderno
C do Jornal do Comércio) e chegou aos jornalistas causando uma euforia coletivana
imprensa pernambucana. Dividido em trés partes, o conceito, a cidade e a cena, 0
pequeno texto foi langado um ano antes de Chico Science e Nagdo Zumbi editar o seu
primeiro &bum, Da Lama ao Caos.

O release toma 0 ecossistema da cidade como metéfora e subverte os
seus principios ecolégicos ao desgaste fisico e cultural da metrépole recifense.
Articulando ideol ogiapoliticae estética, 0 manifesto tragaumavisdo de umincipiente
pélo de comunicacdo no Recife e contextualiza-o em um cenario recortado pelas
transformagtes das metrépol esnacontemporane dade. O texto relinetrésbrevesconceitos
relativos a cultura do mangue (vegetacéo tipica da cidade) que contém implicitas
referénciasao periodo histérico marcado pelainformatizacdo e pel o capitalismo nedlibera.
No citado “manifesto”, Fred 04 explica o manguebeat da seguinte forma:

Em meados de 91, comegou a ser gerado e articulado em vérios pontos da
cidade um nucleo de pesquisa e producdo de idéias pop. O objetivo era
engendrar um “circuito energético”, capaz de conectar as boas vibragtes

dos mangues com arede mundial de circulagdo de conceitos pop. Imagem
simbolo: umaantenaparabdlicaenfiadanalama.
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O tom do texto é de urgéncia como pretendem ser os manifestos de
uma forma geral. Como argumenta Fred 04:

O desvarioirresistivel de uma cinica nocéo de “progresso”, que elevou a
cidade ao posto de “metrépole” do Nordeste, ndo tardou a revelar sua
fragilidade. Bastaram pequenas mudancas nos ventos da histéria, paraque
0s primeiros sinais de esclerose econdmicase manifestassem, noinicio dos
anos setenta. Nos Ultimos trinta anos, a sindrome da estagnacao, aliada a
permanéncia do mito da “metrépole” s tem levado ao agravamento
acelerado do quadro de miséria e caos urbano.

Sob o fundo da trilha sonora composta por Chico Science & Nacéo
Zumbi, Recife passa a ter uma visdo mais panordmica da sua cultura urbana no
contemporaneo. Nem popular, nem elitista; nem (ainda) massificada ou mitificada.
Logo, um dos mais famosos slogans politicos das manifestagdes estudantis do Maio
de 68, inspira o desenho de uma das primeiras camisas da cena cultural que ficou
conhecida como manguebeat: “ Sous le pavés, la plage”. Um caranguejo exibia suas
patas tomando o asfalto da cidade “ dos habitantes silenciosos’, como outroradefinira
Gilberto Freyre. Sobre acidade, o mangue. A vegetacdo e os el ementos do manguezal
surgem reproduzidos nas telas de camisetas, enquanto um narrador performatico,
Chico Science, faz 0 anlincio de uma nova manifestagéo socia que transformara os
conceitos ideol 6gicos existentes na cultura nordestina.

Dada a intervencdo da cena manguebeat no ambito da musica pop,
algumas transformacdes passam a ser percebidas, também, no espaco social.
Colocando esse jovem modelo artistico dentro do circuito da cultura de massa, o
manguebeat destacaas mudancas pel as quaisa cidade do Recife comecaaser conhecida
ereconhecidacomo um pdlo cultural urbano e fomentador de musica pop. Socia mente
essas mudancas também afetam a antiga representacéo feita do Nordeste e pelos
artistas eintelectuai s nordestinos nos mei os de comunicagéo. A partir desse momento,
os intelectuais que construiram o suporte para a criagcdo de uma “ mitoldgica cultura
nordestina”’, de Gilberto Freyre a Ariano Suassuna, vao cedendo seu espaco midiatico
aos jovens articuladores culturais, que resolveram colocar o caos e as maravilhas da
cidade numa narrativa pop.

Recife: um verdadeiro caleidoscopio de culturas cujo aspecto visual nos
remete aos grandes centros urbanos da pds-modernidade, nos quais a relagdo entre
tradicdo e tecnologia € exposta no espaco social. Nesse mercado global de estilos,
vemos outdoors el etréni cos disputando sua visibilidade com fotos de um caboclo do
maracatu rural coladas nos muros da cidade. Outdoors exibem elementos da cultura
popular, enquanto os casarios do Recife antigo sdo reformados para abrigar o publico
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noctivago, consumidor de uma tradi¢céo reformulada para vender uisque, soda e
diversdo. Como continuar, portanto, exaltando a cidade em meio atransformacdo do
espaco urbano e de um novo estilo de vidacomungado pel osjovens cidaddosrecifenses?

Dessaforma, 0o manguebeat tenta se colocar como contraponto de outros
estilos e movimentos culturais nordestinos. Recife passa a ser, portanto, um dos
principais expoentes de uma nova “comunidade imaginada’ (HALL, 1998: 17) que
ressalta as varias caracteristicas da cidade brasileiraimersa na cultura pés-moderna.
E dela se desenvolve um novo discurso sobre aidentidade nacional surgido das zonas
periféricas, de movimentos sociais que contestam e transgridem as diversas
representacdes institucionalizadas da cultura nordestina através do Estado de
Pernambuco.

O manguebeat respondeu de outraforma ao partidario discurso cultural
brasileiro que se caracterizarapor excluir ou o nacional ou o estrangeiro. Chico Science
& Nacdo Zumbi destitui a cana-de-agUcar da época da colonizacdo como simbolo
nacional e adotou a diversidade dos manguezais. O que corresponde a uma visdo ou
teoria mais ampla sobre a dindmica da globalizacéo: as culturas monoliticas
(metaforizadas pelamonocultura da cana-de-aglicar) ndo poderiam ser tomadas como
suporte de uma sociedade que funcionava com uma sobrecarga de informacées
tecnoldgicas, conceituais e visuais.

Logo, os projetos culturais e artisticos da identidade nacional brasileira
s80 “mixados’ a estas vérias experiéncias heterogéneas como um processo natural,
conseqliente da prépria quantidade de informagdes que os seus produtores recebem
como cidadéos pertencentes a um mundo globalizado. Ha uma abertura cultural, nas
manifestacbes socais, que vem absorver o universal e uni-lo ao local. Dessa forma,
0 projeto de uma nova identidade nacional, produzido nos bairros da regi&o
metropolitanarecifense, torna-se mais umaexpressao de autonomiacultural de grupos
e classes sociai s que se encontram na periferia, de um pais que se encontranaperiferia
daorganizacéo politicamundial, do que umamanifestacdo arquetipicado povo brasileiro.

Nesse sentido, parece improvavel também que a geracdo de artistas da
gual o manguebeat faz parte se autonomize da esfera econdmica e busque a
transformacdo estética simplesmente com base na informacgéo de sua localidade.
Promovendo um mix de idéias que abordam desde a Antropofagia Paulista ao
psicodelismo da Tropicdlia, 0 manguebeat estabeleceu uma némade incursdo por
esses projetos tornando-os elementos histéricos e estéticos dentro desse caldeirdo
multicultural proposto por seusintegrantes. Porém ha uma“negociacéo”, entre todos
esses movimentos, que recria um fluxo cosmopolita e permite uma troca maior de
informacdes ao colocar a cultura da metropole dentro desse contexto pluralizado.
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Incluido nesse processo, 0 manguebeat revela uma geracéo de jovens
gue cresceu ouvindo musicapop importadade Londres e Nova York e cujo comentario
estético englobaria tanto as questdes referentes ao seu grupo social de origem, como
0 musical, quanto, sobretudo, as inimeras expressdes urbanas que, por fim, formam
o nucleo central de seu questionamento. O caréter homogéneo que porventuradominara
0 contexto artistico em expansdo durante o século XX da lugar aos hibridismos
socioculturais. Os quais, na cidade do Recife, se observam na problemética da vida
cotidianaem confronto com arealidade urbana, o imaginério pop e afantasia popular,
representados aqui pelos jogos publicitérios que brincam com os mesmos signos que
compdem as metropoles. Ser mangueboy é pertencer a cidade, escutar musica pop
pelasréadioslocais e manter umaidentidade conectadaajuventude dos grandes centros
culturais.

A cidade é pop. Veloz e fugaz, ainda se traduz como o arquétipo da
modernidade, conceito fincando nos ideais de desenvolvimentos sociais iluministas
pelos quais se edificaram os sistemas filoséficos da histéria moderna. Esta teve a
incumbéncia de atribuir aos centros urbanos a categoria de espaco onde o saber, a
ciénciaeo progresso seriam fomentados através de universidades e outros mecanismos
deracionalizacdo. Ainda que tenha tardiamente recebido essas informagdes, o Recife
figura numa pratica que explora os conceitos surgidos da modernidade enquanto
projeto inacabado. Pelo menos nessa cidade periférica da América Latina ainda é
tempo de dar andamento aos principi os el ementares a uma sociedade i ntel ectualmente
e organicamente avangadas, segundo a proposta da estética mangue.

A mistura da sua embolada com o rap é, para o Fred 04, uma atitude
modernizante ou a evolucdo tecnoldgica que por fim chegou a periferia da cidade —
onde, ao invés da ciéncia, a cultura configura-se como 0 movimento condutor da
transformacdo. A modernidade, 0 moderno e toda carga racionalista que o conceito
carrega é claramente expresso nas cancdes do grupo cuja referéncia ao progresso
praticamente ignora que este ndo chegou a este ponto da terra porque ele néo foi
incluido nanogao de evolugéo da humanidade proposto durante o periodo iluminista.

Mais que uma condi¢do natural do desenvolvimento da sociedade pos-
moderna, o hipotético cosmopolitismo, permitido pela globalizagdo das culturas, é
uma estratégia para enfrentar e criar 0s préprios mecanismos que venham dar o téo
clamado progresso a cidade. A cultura como movimento é sugerida pelo manguebeat
gue tematiza a cidade, seu caos e maravilhas, como a fonte de composicéo artistica,
0 espaco onde a arte cria seus comentarios.

Héaa exposicéo e projecéo da cultura popular (samba, maracatu) através
das citagbes e da necessidade de modernizar a cidade sem gue outros elementos
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artisticos estejam excluidos do discurso que faz desse cosmopolitismo urgente um

novo paradigma cultural através dessa manifestacdo social. Nesse caso voltamos a

uma questéo fundamental relativa a arte da América L atina na contemporanei dade:
A indistria da informac&o saturou os paises latino-americanos com
filmes, videos, livros, exibicOes, aparatos eletronicos e espetacul os
multimidia provenientes do estrangeiro, criando territérios
supranacionais nos quais as fronteiras entre eles e nés estdo se diluindo.
Nesses espacos, a oposicao entre 0 proprio e o distante se apaga na
medidaem que os bens culturais e 0 consumo sdo desterritorializados.
Assim, somos arrebatados de nossos contextos originarios e integrados
anovas|ocalidades globais. (Mendieta, 1999).

No desenvolvimento do manguebeat, os lideres dessa cena, Chico
Science e Fred 04, explicam a experiéncia da contemporaneidade enfatizando o
imaginério contido nas estéticas, mitos e ritos presentes na cultura urbana recifense.
Estatem sua égide no espirito pés-moderno, o qual pode ser revelado nacomplexidade
do seu multiculturalismo étnico, estético e social. O manguetomaa propriametropole
pra explicar as contradicfes socioecondmicas do Recife que acolheu durante a sua
urbanizacdo uma massa de desempregados vindos do interior do Estado em busca da
‘oportunidade” da capital. Mas fala também do jovem consumidor de msica pop
gue, mesmo ndo podendo obter materialmente os elementos que fazem parte dessa
cultura, estdincluido nelaem conseqiiénciados processos globalizantes. O manguebeat
vem, portanto, popularizar aidéiadequejando é maispossivel conceber os processos
globais em torno da dominagdo de um centro Unico sobre periferias.

Um dos primeiros conceitos que viriam chamar a atencéo para 0 grupo
Chico Science & Nagdo Zumbi (CSNZ) foi o de vanguarda. Com Da Lama ao Caos,
CSNZ ganhou destaque namidia por apresentar umaviso criticadaperiferiarecifense;
conquistando a simpatia de musicos veteranos como Gilberto Gil e Arnaldo Antunes
com sua estética manguebeat. O fato de ter recriado um novo discurso sobre o
Nordeste ou compor sua linguagem mixando informag@es j& utilizadas pela cultura
pop impulsionou asuacel ebracéo pelageracdo maisantigadaMPB. Masfoi o didogo
gue ele manteve com a cultura da cidade, mais especificamente da periferia, o motivo
pelo qual elefoi caracterizado como uma cenavanguardista. N&o por trazer quai squer
novidades ao universo pop, mas principalmente por seu discurso constituir um
posi cionamento critico num momento no qual ajuventude artisticahavia" abandonado”
0s temas transgressores que, anteriormente, tinham caracterizado toda uma producgéo
contracultural.

Bem aceito por jovens da classe média e pelaintel ectualidade local, até
mesmo por setores mais conservadores da sociedade (como o Governo do Estado e,
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em menor intensidade, por personalidades como o escritor e criador do Movimento
Armorial, Ariano Suassuna) 0 manguebeat teve alguns representantes da periferia
integrados a sua articulacdo, mas foi no campo mididtico que obteve o seu éxito.
Representando al guns elementos da periferiacom suasinformacdes pop, acenamangue
conseguiu furar o cerco da grande industria da musica trazendo a massa,
espontaneamente até (pel o tom popul aresco e suamoda até certo ponto performatica),
0 conceito de exdtico tédo consumido pelos meios de comuni cago.

O destague colocado sobre o papel das comunicaces de massa enquanto

fendmeno importante na era da modernidade permite considerar as

representacdes com um fendémeno capaz de explicar o modo pelo qual o

novo é engendrado nos processos de interacfes sociais e, inversamente,
como estes nos produzem as representagdes sociais (Nobrega, 7).

Aindaque esse exdtico tenhafeito parte do cotidiano no Recife com seu
folclore e elementos popular, a sua utilizagdo veio se firmar na cultura jovem como
parte desse processo de transformac&o dos elementos regionalistas sob o aval do
impeto cosmopolita proporcionado manguebeat. Uma abertura para a histéria pés-
moderna globalizada que identificaria esses grupos sociais como consumidores e
produtores do manguebeat. O fato de problematizar a cultura ndo significaria apenas
um posicionamento politico mas sim um resultado desse processo dialdgico da
apresentacdo X representacdo. Apresentando suas musicas, reforcada pelo caréter
imagético do grupo, CSNZ tracou um panorama cultural da capital pernambucana e
legitimou seu discurso, considerado da periferia, baseado nos simbolos que lhe
garantiram visibilidade no meio social. Alguns componentes dessa cena faziam parte
daregido periférica dacidade; outros ndo. CSNZ é periférica em alguns significados
que esse verbete pode suportar. E nacionalmente periférico por estar situado no
Nordeste; éloca mente periférico por ter surgido nos sublrbios daregido metropolitana,
0 gque ndo o torna, em nenhuma hipotese, 0 “herdi oprimido do sistema’. E por mais
gue tenha existido esse confronto entre sistema x periferia ou o consumo do discurso
mangue por umaparceladapopulacdo local que ndo faziapartedo “ género periférico”,
€ele deu uma abertura para se questionar essa problematica. Como emblematicamente
fala amusica Manguetown:

Estou enfiado nalamaé um bairro sujo/onde os urubus tem casas e eu ndo
tenho asas/mas estou aqui em minha casa onde os urubus tem asas/vou
pintando, segurando as paredes do mangue do meu quintal manguetown/
andando por entre becos, andando em coletivos/ninguém foge ao cheiro
sujo da lama da manguetown/Essa noite sairei, vou beber com os meus

amigos/e com as asas que o0s urubus me deram ao dia, eu voarei por toda
periferia.
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A cidade, antes de se colocar como um local onde as diversas culturas
se encontram, € um territério da diferenca. Diversos papéis e representacfes sociais
se intercruzam em hierarquias e critérios normativos impostos pela sociabilidade.
Nesse ambiente, de certa forma fechado aos outros que circulam com suas variadas
posicBes sociais, a comunicacdo das particularidades de um sujeito urbano é
problematizada pelos vérios discursos dos Eus existentes hoje. O manguebeat de
CSNZ fala dessa experiéncia. Mas fala onde? Como? Para quem?

Inimeros cidadd@os que circulam pela cidade ndo tém informacéo
suficiente para falar, se expressar, construir uma linguagem ou estéo privados da
expressao por justamente ndo saberem o qué falar. Mas apesar do acesso “negado” a
fala eles organizam uma identidade pela qual os reconhecemos enquanto sujeito. A
identidade é um modelo discursivo que garante visibilidade e caracteriza um
determinado grupo social em relacdo aos outros tantos existentes na urbe
contemporénea. O manguebeat construiu sua identidade e foi rotulado como a
expressdo do sujeito periférico. Mas os anseios, as vozes e desejos daguele sujeito
tiveram uma traducéo bem elaborada pelo mix de cultura pop que o manguebeat
proporcionou aos seus consumidores. Conforme explica Eduardo Mendieta, sobre a
critica pos-colonialista, €les os agitadores culturais do manguebeat:

N&o se véem asi mesmos como profetas que articulam avoz do oprimido,
como guardides de alguma traducdo cultural extra ocidental ou como
representantesintel ectuais do Terceiro Mundo. Suacriticaao colonialismo
ndo esta motivada pela crenca em um ambito - moral ou cultural - de
“exterioridade” frente ao Ocidente e muito menos pelaidéiade um retorno

nostalgico aformastradicionais ou pré-capitaistasde existéncia. (Mendieta,
1999).

Chico Science & Nagdo Zumbi teve uma boa circulaggo das radios
nacionais, chegou ao topo das paradas de world music efoi trilha sonorade novelada
globo. Se hoje 0s meios de comunicagdo ocupam um espago que deveria ter sua
origem no Estado através da educacdo e dacultura, amidiasetorna, entdo, o ventrilogquo
gue permite aessas cenas socials, como 0 manguebeat, serem ouvidas pela sociedade.
A cultura de massa surge, portanto, como 0 espaco onde esse crossover da cultura
marginal paraade massa é produzido e mantém-se como o entre-lugar dentro do qual
se negocia a ambiguidade entre o popular e o social.

Aindaassim, aidéiado CSNZ ser um expoente daperiferiae dar voz ao
sujeito periférico fez com que ele fosse reconhecido enquanto movimento politico-
cultural. A forma como sua narrativa ecoa da voz aos periféricos, mas ndo é ele que
fala ou se representa social mente através da cena mangue, embora a cultura midética
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a tenha exposto como o articulador da periferia. A questdo da identidade ou
representacdo desta aparece natentativaderearticular arelagdo entre sujeitos e préticas
discursivas. “ Asidentidades culturai s S0 os pontos deidentificagdo, ospontosinstaveis
de identificagdo ou sutura, feitos no interior dos discursos da cultura e da histéria
N&o uma esséncia, mas um posicionamento” (Hall, 1996:70).

O que necessita ser questionado, no entanto, € o modo de representacéo
dessa alteridade, que depende da forma como a culturaoficial aabsorve. Mas mesmo
gue tenha criado esses esterettipos (ancorados em identidades e estéticas) estariam
eles mais plurais e com a possibilidade de serem substituidos por outros sem que o
movimento original tenha sido extinto? O esterebtipo seria ainda a principal forma
usada pelo discurso colonia para acolher essas estéticas e géneros sociais, como
critica Spivak:

Do outrolado dadivisdo internacional do trabalho pelo capital socializado,
dentro eforado circuito deviolénciacognitivadalei e educacdo imperiaista
gue complementa um texto econdmico anterior, 0s subalternos ndo podem
falar?(1995: 25).

Como prova 0 manguebeat é possivel sim falar a partir do espaco da
alteridade mesmo que seja, nesse caso, através de um ventriloguo chamado meios de
comunicagdo. Nesse sentido, entranovamente como fator determinante desse dialogo
0s elementos exdticos pertencentes ao grupo. Trata-se de adotar essa linguagem por
uma questdo bem 6bvia ao mercado cultural: a sua necessidade por novidades. E o
novo esta exatamente na possi bilidade de fazer da estética manguebeat um modelo de
consumo social e econdmico. A midiaeaculturade massaestao natural mente prontas
para obter essas novidades. E CSNZ também estava inserindo nessa dinamica social
guanto obteve dos meios de comunicacdo o caminho de fécil acesso a sociedade. A
TV eoradio, principal mente, seguidos pel as revistas de moda e musica, prontamente
se dispuseram a descobrir que tipo de linguagem artistica era aquela que mixando o
local ao global ndo deixavade garantir o quinhdo devisibilidade paraperiferiarecifense
— de onde essa cena também surgira.

O que nesse caso reduz o campo de compreensdo dessa alteridade e
implicariaumaperdadapropriaidentidade do artistada periferia; posto que, consumido
independente de classes e op¢les sociais, 0 manguebeat foi apenas uma das
representagdes desse ambiente urbano marcado pela dificuldade de expresséo social.
O que pode ser observado com 0 manguebeat € a sua celebracdo como o “movimento
daperiferiabrasileira’ quando no maximo elefoi umadas representaces dessa cultura
subalterna

Estatem um movimento diario préprio queinclui diversdo nos suburbios
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da cidade a0 som de musica brega. Mas que também né&o deixa de ser apresentada
com outras particul aridades especificas a juventude dessa periferia que, mesmo com
todo “esforco” de CSNZ, ao ser processada como produto da massa para 0s meios
de comunicagdo transformou-se num objeto de consumo como tantos outros. Nesse
momento, passou a ser “legal” pertencer aperiferia. Mas como quem fala nesse caso
ndo sdo os cidadéos periféricos e sim os artistas que adotaram essa questdo na sua
tematica chegamos novamente onde tantas outras cenas culturais haviam partido: a
falsa representacéo da realidade por meio de esterettipos e fetiches.
A esterectipia designa um estado de simplificacdo das dimensdes dos
estimul os, do imediatismo dareacéo e, asvezes, derigidez. Em outro nivel,
mais freqlientemente, esta no¢do exprime o grau de generalidade de uma
opinido, de aceitacéo ou de rejeicdo de umarepresentacdo de um grupo ou
de uma pessoa. O esterebtipo consiste numa resposta que € a0 mesmo
tempo genérica e reducionistaasimplificacéo dos fatos (Nobrega, 24).

Como o ventriloquo que ludibria os espectadores com truques falsos,
CSNZ via meios de comunicacdo traz uma realidade marcada pela diferenca e
desigualdade social que pode muito bem virar um cliché ou um momento “curinga”
para a manipulacdo das massas. Como se estivessem dando a chance desse artista e
cidad&o periféricos falarem de sua problemética, os meios de comunicacdo também
negociam uma forma de apelar para 0 senso comum e chamar a atencéo do seu
publico para aquele produto criado pelas minorias sociais. Entram em cena os
esteredtipos e as formas que traduzam essa experiéncia artistica da melhor maneira
possivel ao consumo massificado. “ Estereotipar ndo é criar uma imagem falsaque se
transforma no bode expiatorio das préticas discriminatorias. E um texto muito mais
ambivalente’ (Bhabha, 1991: 198).

Ambivalénciaquenoslevaacrer que como todacriacdo de umaimagem,
estereotipar depende também da forma como o ser representando se apresenta
publicamente e o que faz com sualinguagem ou discurso sejaapreendida por meio de
um conceito fixo e fragilizado. Mastal constatacdo noslevar aum vazio existencial ja
gue é da qualidade humana se fazer aceito, ou aceitar, por meios de sinteses pessoais
ou “resumos’ que caracterizem um determinado grupo.

Se as culturas populares, como observa Canclini, “se constituem por
uma apropriacdo desigua dos bens econdmicos de uma nagdo ou etnia por parte dos
seus setores subalternos’ (1996: 17) o resultado desse processo seria, entre outros, a
reproducao e transformagao dos seus possivel s bens simbdlicos e, consequentemente,
a adaptacdo destes as condicdes gerais da vida social. Ou melhor: produtos surgidos
no territério de umacultural ndo-oficial estariam sujeitos a serem representados numa
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formabem adaptada ao consumo massificado, querejeitaas particularidades e absorve
um resultado padronizado a sociedade de massa.

Sobre esse mecanismo de representacdo, apresentado via esteredtipos e
fetiches, Homi Bhabha destaca que ele funciona como “um aparato que acende o
reconhecimento e a negacdo das diferencas raciais/culturaighistoricas. Sua funcéo
estratégica predominante diz respeito acriacdo de um espaco para a subjetividade das
pessoas através da producdo de conhecimento em termos de a vigilancia ser exercida
e aforma complexa de prazer/desprazer, incitada’ (Bhabha, 1991: 191).

Caracteristica tipica do pés-moderno que constantemente alterna seu
interesse pel o exético ou diferente conforme a permanénciaou fugacidade que aqueles
possam ter no campo midiético. Geralmente, essa caracteristica pode ser observada
em cenas culturais ou estéticas que repentinamente se tornam aproveitaveis por trazer
nos elementos formadores de sua estrutura quaisquer diferenciais aos que séo
consumidos diariamente no cotidiano das grandes cidades. Estas também estéo
situadas, juntamente com a pratica da “ adaptacdo massificada’, nos paises pobres da
periférica América Latina, cujos movimentos culturais vém se revelando como um
dos principais exempl os dessa ambigua relacdo entre originalidade e universalidade,
representacdo, esteredtipo ou como sugere Homi Bhabha, substituto e sombra.

De uma forma mais ampla, esse complexo relacionamento teria se
formado no inicio do século XX quando 0s movimentos de grupo surgem como uma
resposta ao “fracasso” da cidadania universalizante da modernidade. Nesse momento
ndo se tratava mais da dialética de classes, mas sim de grupos. Mediante o
desenvolvimento de questdes sociais ligadas aos géneros (raga, crenca, estilo devida,
sexualidade, entre outros), confrontava-se a problematica do homem contemporaneo.
Este comecaater acesso politico a suacidadaniapor pertencer aum grupo especifico,
gue Ilhe dava a garantia de ser ouvido pelo sistema social, ou até mesmo integra-lo
como cidaddo, ao destacar as caracteristicas biolégicas, genéticas ou culturais
elementares a sua personalidade.

Inclusa também nesse processo, a arte da pés-modernidade tanto passa
aser o meio pela qual se constréem linguagens auto-referenciais quanto se revela a
estrutura propulsora de comportamentos baseados nessa tendéncia da aceitacéo da
diferenca. Afinal, ndo sO as questdes referentes as singularidade de cada cidadéo
(como a raga e a classe econdmica) passam por uma estratégia de representacéo
como também a experiéncia artistica chega a um momento no qual desloca-se do seu
ambiente de origem para a cancgar todas as esferas sociais, indiscriminadamente.

A instancia antietnocéntria revela uma estratégia que, ao reconhece o
espetacul o daalteridade, concebe um paradoxo central aestasteorias. Para
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se compreender a critica do logocentrismo e idealismo ocidentais, €
necessario que haja um discurso constitutivo de perda, imbricada numa
filosofia da presenca que torne possivel uma leitura descontrutivista e
diferencial nasentrelinhas (idem: 99).

Esteticamente, a AméricaLatinafoi olocal onde o crossover da cultura
popular para a de massa se desenvolveu com maior rapidez e intensidade no circuito
da musica pop. Comegando com pequenas cenas e movimentos artisticos ao redor
do globo, amusica pop latina comegou a ter destagque nos meios de comunicagdo de
massa no inicio dos anos 80. Paralelamente a uma abertura politico-econémico aos
paises latino-americanos, os centros fomentadores da cultura pop nesse momento,
Estados Unidos e Europa, comegcaram a absorver a musica que surgia em locais
como Porto-Rico. E dbvio que o inglés continuava como a lingua oficial da cultura
dominante. Mas fenémenos de massa como o grupo porto-riquenho Menudo, por
exemplo, mostravam que os hol of otes do showhbi zz concentravam suas luzes também
para o produto do ainda chamado terceiro-mundo.

Nesse momento surgem também categorias musicais especificas como
aworld music, um rétulo dado ao mix de sons, culturas e etnias que se desenvolvera
na derrocada da cena pés-punk e que para os hit parades significa a expresséo da
musi calidade terceiro-mundista. Atualmente, os grandes prémios de musicapop, como
o Billboard Award e o Grammy, criaram espagos exclusivos para o género world
music e destacam na suas edi¢des anuais as novidades do pop latino (colombiano,
argentino, brasileiro) que tanto podem ser fendbmenos equival entes ao Menudo como
representantes da musica popular/folclérica de tais paises.

Simultaneamente esses artistas s80 apresentados como o outro do sistema
oficial (aguele que, principalmente, ndo canta em inglés) e representam, de certa
forma, aimagem que se faz da América Latina nos meios de comunicacéo. O ato de
representar-se, obviamente inerente a condi¢cdo humana, mediante os elementos
constitutivos de cada linguagem passa necessariamente pela reproducdo de uma
imagem. Esta funciona como a sintese sensorial do outro, facilitando o acesso ao seu
universo da forma mais prética e simples possivel. As imagens representam
iconograficamente, isto € por meio de semelhancas. E € na semelhanca, ou na
possibilidade de um elemento que a coletividade comungue com as cenas e grupos
especificos, que se encontra a porta de entrada para a aceitacdo da diferenca.

Aparelhamento funcional do estado, politicas estruturais viaveis,
sociedades civis democréticas devem ser concebidas em relacdo a
circunstancias especificas de determinados paises | atino-ameri canos e néo

modeladas a partir do paradigma dominante da modernidade ocidental.
(Yudice, 1991: 96).
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Quando o manguebeat se utiliza de imagens para acompanhar sua
performance musical ele resume iconograficamente uma certa narrativa, que por
meio de caranguejos e parabdlicas sintetiza o conceito de sua linguagem hibrida. As
imagens, isto &, os tais icones sdo a materialidade de um discurso que criou outras
representagOes para a identidade nordestina. Talvez, essa cena ndo tivesse sido téo
consumida caso ndo houvesse um elemento que facilitasse a entrada a esse universo
estético. Mas por conter um certo aparato de performance e imagens referentes aum
conceito especifico, 0 manguebeat conseguiu adentrar em espacos socais queincluiam
desde ajuventude daperiferiaao consumidor de misicapop de umaformageral, cuja
informag&o era proveniente da midia.

Por isso, quando se destacam as cenas culturais latino-americanas, por
exemplo, faz-se de forma que os elementos mais expressivos que componham a sua
imagem para o mundo se sobressaiam, incluindo atendénciade mitificar o seu exotismo
ou sua excentricidade.

O esteredtipo ndo € umasimplificacdo por ser uma representacdo falsade
umarealidade especifica, masumasimplificacéo falsaporque é umaforma
de representacdo fixaeinterrompida, que ao negar o jogo dadiferencacria
um problema para a representacdo do sujeito em acepcdes de relacdes
psiquicasesociais (Bhabha, 1991: 193).

Pois, afinal, 0 que pode ser expressivo parao “eu” latino-americano ndo
significa necessariamente que seja também para 0 “outro”, sgjaqual for asua origem
e posicionamento politico. Uma dicotomia presente nas relages culturais
contemporaneas que criam mecanismos de aceitacdo ou rejeicdo por meio do
desenvolvimento de esteredti pos, processo que fixaimagens e conceitos nesse caminho
do reconhecimento. Ou como destaca Bhabha, a representacdo via esterebtipo se
transformaria, além de um caminho de féacil acesso, num fetiche.

Entretanto, se atravessamos 0 milénio baseando a experiéncia
cotidiana na mobilidade das identidades culturais, como aceitar a fixagdo de um
conceito sob determinado ponto de vista ja que o mesmo pode atualmente ser
facilmente modificado conforme a velocidade pela qual caminham os aspectos
ligados a identificacdo social? Modernistas sao antropofagos; regionalistas,
conservadores, tropicalistas, performéticos, armoriais, retrégrados e marginais
(malditos). A cadacenacultural brasileiracorresponde umaidentificacéo estética
gue dialoga ndo apenas com a linguagem artistica presente no seu discurso bem
como com a realidade social na qual esta inserida. E 0 manguebeat, uma das
principais cenas da cultura brasileira contemporanea quica da prépria América
Latina, de que forma estaria inserido nessa dinamica?
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O manguebeat revela algumas influéncias das estéticas que formaram a
identidade da culturabrasileira. Mas éimportante destacar que ndo se trata de assumir
a linguagem do outro, mas de combina-la ou até mesmo confronta-la. Eles também
sdo performaticos como os tropicalistas e pretenderam atingir o local através de um
cosmo unificado. Mastodaa suarepresentagdo cénicapassapel o contexto globalizado
no qual ele surge. Um ambiente onde a permissividade para os tantos outros dessa
culturamundializada é permitidapelo fécil acesso ao global, através damidia, eaum
passado histérico que fundamentara aidentidade nordestina durante o periodo da sua
modernizacdo, no século XX. Eles deixam de ser antrop6fagos para serem sujeitos
hibridos, resultado da propria experiéncia social vivida no territério urbano.

Ao usar a cultura popular nordestina como suporte artistico, o
manguebeat praticava a antropofagia, outrora vanguardista, que no pés-moderno
seriaapresentadacomo o mix do local ao global. Mas se formos voltar ao movimento
cultural que o antecedeu, o Armorial, vemos que, apesar de utilizar a cultura popular
COMO recurso estético, ele ndo faz parte de uma cena que tenha por objetivo levar a
expressdo do “povo para 0 povo“ como estandarte. A cultura popular esta inserida
nessa linguagem com intensidade semelhante ao funk, samba, rock e hip hop. E é
justamente na possibilidade de mixagem desses elementos que surge um dos mais
fortes esteredtipos desse grupo. A fusdo de sons e idéias se tornou 0 meio pelo qual
CSNZ caracterizou toda uma geracéo de artistas pop com base nas suas colagens
musicais. E pouco provavel que amidia hoje, principa mente do eixo Rio/S&o Paulo,
ndo faca, depois do manguebeat, referéncia a esse hibridismo estético - cujo éxito foi
representar o novo artista nordestino como aguele que quer ser cidaddo do mundo via
sampler e tecnologias.

Negando ou identificando-se com as cenas que compuseram o panorama
cultural do Pais, Chico Science & Nagdo Zumbi propds “modernizar o passado e
exigir umaevolugdo musical” mastambém criou efoi representado por seus esteredtipos
e acabou sendo fetichizado, posteriormente, pelaculturade massaque utilizou imagens
e conceitos paraimpor um discurso manguebeat namidia. Dessaforma, elefoi exaltado
pela cultura oficial por praticar essa comunicagdo com as informagdes universais. O
gue, finalmente, levou a caracterizar os grupos locais que produziam qual quer tipo de
mix, até mesmo aquel es cuja mistura tinha como base o rock e o funk sem aincluséo
da cultura popular em sua estética, como produto do manguebeat ou influéncia deste.

O hibridismo faz parte de uma conseqiiéncia até de certa forma natural
a cultura contemporénea, que tem uma infinidade de movimentos e estéticas para
recorrer através do passado ou das experiéncias correntes. O grande problema desse
hibridismo que viraum fetiche (o facil acesso ao outro através de umafalsareaidade
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ou representacdo) foi, talvez, ter eclipsado algumas questdes concernentes a cultura
periférica da qual ele faz parte. Ao enfatizar a adogdo do cosmopolitismo como o
grande momento em gue o artista subalterno recifense conseguiu adentrar no espaco
publico, a cultura de massa e 0 senso comum esquecem que ha periferia também hé
diferencas e nem tudo que é periférico no Recife € manguebeat. Nem todas as
expressdes sociais produzidas por essas minorias pretendem ser cosmopolitas ou
fazer parte da cultura de massa, ainda que venha a ser influenciada por esse quadro
no qual midia e globalizacéo sdo palavras de ordem.

E claro que a0 invés de um confronto, 0 manguebesat preferiu negociar,
por meio de mecanismos como o préprio hibridismo, com a cultura globalizada. Mas
sua negociagdo, por mais que tenha tornado heterogénea a sua identidade cultural,
também produziu umagama de esteredti pos com os quai s seidentificou posteriormente
todaumageracéo dejovens consumidores de musica pop no Nordeste. Como observa
Homi Bhabha, o fetiche ou o esteredtipo também “ possibilita o acesso aumaidentidade,
gue, sendo umaformade convicgdo multiplae contraditéria, se baseiatanto no dominio
do prazer quanto na ansiedade e defesa’ (Bhabha, 1991:”179).

Ao fixar essas imagens no imaginario dessa nova cultura nordestina,
CSNZ criou seus esterebtipos da mesma forma que outros movimentos regionalistas
criaram. E como um véu invisivel, essa representacdo foi adotada pela cultura de
massa como 0 momento no qual o periférico foi ouvido pelo sistema. Mas estamos
falando de que periférico? Posto que consumido pela classe média e divulgado pela
cultura de massa, ele circulou entre jovens que tinham poder aquisitivo suficiente
para comprar discos e camisetas e ir aos shows de Chico Science & Nagdo Zumbi.
Ressaltando ainda que o esteredtipo do hibridismo manguebeat fez valer essa nocéo
de que a periferia estaria, finalmente, sendo apresentada ao dominio publico, o qual
conheceria as suas mazelas sociais conforme consumisse a musica (supostamente
panfletaria) de Chico Science & Nagdo Zumbi.

CAROLINA LEAO é mestre em Comunicacéo pelaUniversidade Federal de Pernambuco.
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