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I |: ste ndmero da revista ECO-POS traz, como novidade, o
lancamento de uma sec¢do intitulada Notas de Conjuntura,
destinada a artigos mais breves que tratem de temdticas que estdo na ordem do

dia, provocando intensas disputas entre diversos atores sociais.

A tradicional se¢do Dossié aborda, por sua vez, um tdpico que
suscita, desde os anos 80, calorosa discussdo publica e consideravel producdo
académica. As estruturas e as praticas do consumo vém mobilizando o interesse
de pesquisadores de dreas de atuagdo distintas: antropologia, estudos culturais,
geografia, histdria, sociologia e teoria da comunica¢io. Na Europa e nos Estados
Unidos, os estudos sobre a cultura do consumo ja constituem uma subdisciplina

bem consolidada, com direito a readers e journals especificos.

A fim de estimular o incremento deste debate nos nossos centros de
pesquisa, a ECO-POS reuniu uma série de artigos que contemplam diferentes
aspectos da cultura do consumo no Brasil e no exterior. Em comum, os textos
selecionados possuem o intuito de oferecer, no lugar das condenacdes moralistas
de praxe, pesquisas sistemdticas e reflexdes tedricas mais aprofundadas acerca
da natureza, da dinamica e das conseqiiéncias do consumo.

Em “Por que as marcas causam polémica?”’, Douglas Holt promove
um estudo tedrico e empirico a propdsito da relacdo dialética, no contexto da
pos-modernidade, entre estratégias de marketing e formas de resisténcia cultural.
Jodo Freire Filho acompanha, em seu artigo, o jogo continuo de significados na
sociedade de consumo, analisando as oscilagdes da cotagdo de certos géneros
musicais e de determinadas tendéncias de moda no Brasil contemporéneo.

A questdo do consumo cultural reaparece, sob variados angulos,
em outros ensaios da revista. Baris Kilicbay e Mutlu Binark abordam a tendéncia
de uso do véu como moda na Turquia, a partir dos anos 90, examinando de que
maneira a iconografia religiosa estd mudando, a fim de refletir novos padrdes de
consumo e prazer. Com base em dados analisados e coletados por intermédio de
diversos instrumentos de trabalho e técnicas de pesquisa qualitativa, Silvia Borelli
investiga as relacdes que jovens moradores de Sao Paulo mantém com as multiplas
alternativas de lazer, consumo cultural, midias e novas tecnologias. Em seguida,
José Maria da Silva nos apresenta os resultados de sua pesquisa etnogréfica
sobre as condicdes de producdo da musica brega no Pard e os padrdes de
sociabilidade estabelecidos em seus processos de circulagdo e consumo.
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Finalmente, em seu artigo, Murad analisa em que medida os
consumidores atuais, cada vez mais exigentes e comunicativos, vém levando em
conta, no ato do consumo, os programas e projetos de Responsabilidade Social
que sdo associados aos produtos e servigcos oferecidos crescentemente pelas
organizacdes. Ainda sobre a temdtica do consumo, apresentamos uma entrevista
com a Procuradora Léa Freire, na qual ela avalia as articulagdes e os conflitos

entre os meios de comunicagdo e os direitos do consumidor.

Sem a pretensdo de esgotar o tema, esperamos que oS textos
publicados aqui possam oferecer, ao leitor, um panorama consistente de alguns
dos diversos tépicos fundamentais que gravitam em torno da questdo do consumo
e da cultura do consumo: reprodugio ou contestagio do sistema econdmico e da
ordem social; criagdo e recriacdo de identidades individuais e grupais; tensdes
entre desejo e repressdo, individualidade e conformidade, agenciamento e
estrutura.

Micael Herschmann e Jodo Freire Filho
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