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CELEBRIDADES NA SOCIEDADE MIDIATIZADA:
em busca de uma abordagem relacional
CELEBRITIES IN MEDIATIZED SOCIETY:
towards a relational approach

Paula Guimardes Simoes?

Resumo

O processo de construcdo dos idolos é hoje afetado pelas mudangas que configuram a
sociedade midiatizada. Nesse contexto, emergem diferentes abordagens para compreender o
modo de constituicdo das celebridades. O objetivo deste texto é discutir trés dessas
perspectivas: 1) estruturalista; 2) subjetivista; 3) pos-estruturalista. Com isso, procuram-se
resgatar contribuicoes na configuracdo de uma abordagem relacional das celebridades, que
possa dar conta da complexidade desse fendmeno comunicativo.
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Abstract

The process of idols construction is nowadays affected by the transformations of the
mediatized society. In this scenario, different approaches emerge in order to understand the
celebrities’ mode of constitution. This paper aims to discuss three of these perspectives: 1)
structuralist; 2) subjectivist; 3) post-structuralist. By discussing these approaches, the article
seeks to explore some contributions in the configuration of a celebrities relational
perspective, which can grasp the complexity of this communicative phenomenon in
contemporary social life.
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Introducao
As celebridades sdo figuras muito presentes no cendrio contemporaneo. Elas estdo nas
capas das revistas, nos programas de televisao, nas telas do cinema, nas conversas cotidianas

que tematizam eventos de natureza publica e privada. O processo de construcdo das estrelas
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vem sofrendo transformacdes e pode ser analisado a partir de abordagens distintas. O objetivo
deste artigo é discutir algumas dessas perspectivas de analise dos famosos, a fim de apontar
contribuicdes e limites na analise das celebridades na contemporaneidade.

Assim, o texto apresenta algumas expressdes utilizadas para nomear o fendmeno, bem
como situa o desenvolvimento histérico das celebridades. Em seguida, o artigo discute trés
abordagens no estudo das mesmas: 1) estruturalista; 2) subjetivista; 3) poOs-estruturalista
(ROJEK, 2008). A partir disso, procura-se construir uma proposta de analise das celebridades, a
partir de um viés relacional, que conjuga dimensdes das varias perspectivas discutidas no

texto.

1. Celebridades, estrelas, herais, idolos

A palavra idolo é derivada do latim ‘idolum’ e do grego ‘eidolon’, que significam imagem.
Com antecedentes na tradicdo religiosa, a expressdo é utilizada para nomear uma “figura
representativa de uma divindade e a que se presta culto” (CUNHA, 1986, p. 422). O uso
corrente, entretanto, deslocou o sentido original, e o termo passou a ser usado para designar
ndo apenas divindades, mas seres humanos aos quais se prestam “louvores excessivos ou que
se ama apaixonadamente” ou pessoas “que desfrutam de grande popularidade”2. Assim, os
idolos contemporaneos sdo também as figuras publicas que se destacam no cendrio social — e
midiatico —, por suas atuagdes em diferentes esferas (na musica, no cinema, no esporte ou na
TV).

Entre as divindades e os mortais, aparecem os herois, que povoam as culturas desde as
narrativas da mitologia. Sdo individuos extraordinarios, que se destacam nas sociedades em
virtude de seus atos guerreiros (CUNHA, 1986, p. 408). De acordo com Morin, os herdis
“ambicionam tanto a condicao de deuses quanto aspiram a libertar os mortais de sua miséria
infinita. Na vanguarda da humanidade, o herdi é o mortal em processo de divinizagdo” (MORIN,
1989, p. 26). A expressao é atualmente utilizada para nomear pessoas que se empenham para
redimir a sociedade, que lutam por e conquistam um bem coletivo.

Estrelas é outra expressdo muito utilizada para nomear figuras proeminentes no
cenario publico, particularmente, as que emergem no cinema. Na reflexdo de Morin (1989),
encontramos certo paralelo entre a definicdo de estrelas e a de idolos destacada acima.

Segundo o autor, “as estrelas sdo seres ao mesmo tempo humanos e divinos, andlogos em

2 Disponivel em: <http://www.dicionariodoaurelio.com/Idolo>. Acesso em: 17 de agosto de 2010.
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alguns aspectos aos herois mitoldgicos ou aos deuses do Olimpo, suscitando um culto, e mesmo
uma espécie de religido” (MORIN, 1989, p. x).
E o termo celebridade, no entanto, o mais utilizado na contemporaneidade para nomear

as figuras publicas algadas ao lugar da fama. Essa associacdo entre celebridade e fama é

identificada por Chris Rojek na prépria etimologia do termo:

a raiz latina do termo é celebrem, que tem conotagdes tanto de “fama” quanto de “estar
aglomerado”. Existe também uma conexdo em latim com o termo celere, de onde vem a palavra em
portugués celeridade, significando “veloz”. As raizes latinas indicam um relacionamento no qual
uma pessoa é identificada como possuindo singularidade, e uma estrutura social na qual a
caracteristica da fama é fugaz. Em francés, a palavra célebre, “bem conhecido em publico”, tem
conotagoes semelhantes. E, além disso, sugere representacdes da fama que florescem além dos
limites da religido e da sociedade cortesi. Em resumo, associa celebridade a um publico, e
reconhece a natureza voluvel, temporaria, do mercado de sentimentos humanos (ROJEK, 2008, p.
11, grifos do autor).

A partir das origens do termo, podemos definir a celebridade como uma pessoa famosa
e singular, reconhecida por um publico e cuja fama pode variar conforme os “sentimentos
humanos”, ou seja, segundo as impressdes do publico que a reconhece. Assim, algumas
celebridades povoam o cenario social de forma fugaz, enquanto outras podem ai permanecer
de modo perene. Entendemos celebridade como um termo mais geral, que pode englobar
outras expressoes de uso mais especifico — como as estrelas do cinema (MARSHALL, 2006).
Mas ndo defendemos que tais termos sejam excludentes: um her6i pode ser visto como
celebridade,? assim como uma estrela pode ser entendida como um idolo na sociedade em que
se inscreve. Mais do que definir de forma rigida as fronteiras entre esses termos, consideramos
fundamental compreender o desenvolvimento da fama como um processo histérico ou como
um “fenémeno cultural em processo” (REDMOND; HOLMES, 2007), como procuramos discutir

a seguir.

2. A construcdo das celebridades: uma perspectiva historica

0 processo de construcdo das celebridades ndao é um fendbmeno recente. Ha diferentes
maneiras de reconstruir o histérico do mesmo — seja voltando a Antiguidade, seja
caracterizando-o como uma marca da modernidade. E importante destacar essa trajetéria

histdrica da configuragdo das celebridades, a fim de compreender tanto os diferentes modos de

3 Na reflexdo de Daniel Boorstin (1992), desenvolvida no inicio dos anos 1960, ha uma distingdo clara entre os termos herdi e
celebridade. Para o autor, no contexto marcado pelo desenvolvimento da midia, ndo existiriam mais herdis, apenas
celebridades, entendidas como aquelas pessoas que “sdo conhecidas por serem bem conhecidas”, sendo, portanto, fabrica¢es
midiaticas. Essa distingdo, entretanto, ndo é adotada aqui, como explicamos acima.
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aparicao desses sujeitos na cena publica como as transformac¢des que marcam tal processo no
cenario contemporaneo marcado pela midiatizagao.

Para Leo Braudy (2007), a busca pela fama é uma marca da humanidade, ja que “o
desejo de reconhecimento é uma parte da natureza humana, especialmente sensivel tanto as
estruturas sociais como ao modo e a extensdao das comunicagdes em uma sociedade” (BRAUDY,
2007, p. 182, tradugdo nossa). Em sua reconstrucdo historica do fendbmeno da fama, o
pesquisador situa seus primdrdios na trajetoria de Alexandre, o Grande, rei da Maceddnia, que
deve ser considerado a primeira pessoa famosa do mundo antigo. Para Braudy, naquele
momento, a “fama significava uma grandeza quase totalmente separada da natureza humana
ordindaria” (1986, p. 29, traducdo nossa). De Alexandre a Julio César, passando por Jesus Cristo,
o autor discute a fama como privilégio de certos grupos, particularmente as elites politicas e
religiosas, que buscavam conquistar e manter uma distingdo em relacdo aos demais. Outros
autores constroem uma trajetéria mais curta para o fendmeno e entendem a emergéncia das
celebridades como uma marca da modernidade, que deve ser entendida a partir das
caracteristicas desse momento histérico (ROJEK, 2008; GAMSON, 1994; MARSHALL, 2006;
MORIN, 1989).

A modernidade pode ser vista como “estilo, costume de vida ou organizacdo social que
emergiram na Europa a partir do século XVII e que ulteriormente se tornaram mais ou menos
mundiais em sua influéncia” (GIDDENS, 1991, p. 11). A partir da crise do catolicismo com a
Reforma Protestante, abalava-se o poder da religido e da tradigdo que dominaram durante a Idade
Média. A expansao do comércio, o desenvolvimento cientifico e tecnoloégico que impulsiona a
Revolucdo Industrial a partir do século XVIII (com a instauracao do capitalismo como sistema
econdmico no século seguinte) e o declinio do poder dos reis (com a crise do absolutismo em
diversos paises europeus) sdo outras marcas contextuais importantes para compreender a
modernidade. E um periodo caracterizado também pelas ideias do Iluminismo, que buscava o
desenvolvimento da racionalidade na promoc¢do da emancipagao humana.

Todo esse contexto criou o terreno para a emergéncia da ideia de individuo autonomo,
capaz de pensar e de fazer escolhas, livre das determinacdes do rei e da igreja: “a autonomia do
individuo, o direito de decidir as coisas por si mesmo e de viver como se pensa sdo centrais
para a nocdo de individualismo moderno” (SMART, 2005, p. 37, traducdo nossa). E nesse

cenario, portanto, que se deve situar e compreender a emergéncia do culto as personalidades,
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afinal, “é justamente o desenvolvimento da modernidade, isto é, da vida urbana e burguesa”
(MORIN, 1989, p. xi) que impulsionou esse processo.

Segundo Rojek (2008, p. 15), trés grandes processos histdricos associados devem ser
lembrados no despontar da celebridade como preocupacdo publica: a) a democratizagdo da
sociedade; b) o declinio da religido organizada; c) a transformaciao do cotidiano em
mercadoria. Para o pesquisador, “o declinio da sociedade cortesa dos séculos XVII e XVIII
implicou a transferéncia de capital cultural para homens e mulheres que venciam pelo proprio
esforco” (ROJEK, 2008, p. 15). Nesse sentido, o autor associa a democratiza¢do da sociedade ao
desenvolvimento do individualismo e da autonomia do sujeito como um dos fatores
contextuais importantes para a compreensao da emergéncia das celebridades.

Ainda de acordo com Rojek, “o desejo de ser reconhecido como especial ou Unico talvez
seja uma caracteristica inevitavel de culturas construidas em torno da ética do individualismo”
(2008, p. 107). A valorizagao da expressao e da autenticidade individuais pode, assim, ser
destacada como fator importante na constituicao das celebridades. Sofrendo menos pressoes
do Estado e da Igreja, o individuo se via no direito de decidir os rumos da prépria vida,
inclusive, os idolos a quem adorar. Assim, “com o desenvolvimento da sociedade moderna, as
celebridades preencheram a auséncia gerada pela decadéncia da crenca popular no direito
divino dos reis, e a morte de Deus” (ROJEK, 2008, p. 15-16).

Além disso, o socidlogo aponta que o desenvolvimento do capitalismo acabou por
transformar o rosto publico de uma celebridade em bem de consumo. Na visdo de Rojek,
“celebridades humanizam o processo de consumo de mercadorias. A cultura da celebridade
tem aflorado como um mecanismo central na estruturagdo do mercado de sentimentos
humanos” (ROJEK, 2008, p. 17). O desenvolvimento do capitalismo e da democracia também é
apontado como um fator importante para a expansdo do status de celebridade por David
Marshall (2006). Segundo o pesquisador, “a celebridade é um meio efetivo para a
mercadorizacao do eu e de sentimentos democraticos, em que a celebridade é a personificacdo do
potencial de uma cultura acessivel” (MARSHALL, 2006, p. 26, traducdao nossa). Os idolos
modernos despontam, assim, como simbolos dos valores democraticos e capitalistas — o que
serd intensificado com o desenvolvimento dos novos meios de comunicagdo a partir do século
XX.

Compartilhamos da visao de Smart segundo a qual “o estado de ser amplamente conhecido

era muito diferente antes do século XX e do desenvolvimento dos meios de comunicacdo de
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circulacao massiva” (SMART, 2005, p. 7, traducdo nossa). A emergéncia do radio e da TV, segundo o
pesquisador, teve um impacto profundo na aquisicao e na atribui¢do da fama. Se, antes, esta era
associada a grandes feitos, agora, ela pode ser conquistada de outras formas: “a fama ainda pode
residir na grandeza de agdo ou realiza¢do, mas ela também se tornou um produto ou uma criagao
da representa¢do midiatica” (SMART, 2005, p. 6, traducao nossa). Nesse cenario, a visibilidade se
torna um valor central, como aponta Braudy. Na longa trajetoria construida sobre o fend6meno da
fama, o autor aponta que, com o desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa, a
“visibilidade se torna crucial para o modo como os individuos se situam no mundo” (BRAUDY,
1986, p. 592, tradugdo nossa).
A expansdo da midia constrdi, assim, um novo tipo de visibilidade. Segundo Thompson
(2008), a visibilidade midiatica é caracterizada por uma simultaneidade desespacializada, em que

individuos distantes podem ser visiveis ao mesmo tempo. Para o autor, isso

possibilitou uma forma intima de apresentagdo pessoal, livre das amarras da. co-presenga Essas
foram as condig¢des facilitadoras para o nascimento do que podemos chamar de “sociedade da
autopromoc¢io”: uma sociedade em que se tornou possivel, e até cada vez mais comum, que
lideres politicos e outros individuos aparecessem diante de publicos distantes e desnudassem
algum aspecto de si mesmos ou de sua vida pessoal (THOMPSON, 2008, p. 24).

Nessa sociedade da autopromocao, é possivel perceber a dupla face da nova visibilidade
(THOMPSON, 2008): se, por um lado, ela traz novas oportunidades aos atores sociais para a
constituicdo da personalidade publica, ela também traz inimeros riscos para os mesmos, na
medida em que o controle sobre os materiais que sdo disponibilizados é muito mais dificil. E
entre oportunidades e riscos que as celebridades se configuram no espago publico hodierno.

Para nomear e distinguir as celebridades que povoam esse novo cenario midiatico, Rojek
(2008) desenvolve uma tipologia composta por trés status de celebridade: a) a conferida; b) a
adquirida; e c) a atribuida. “A celebridade conferida tem relacdo com linhagem: o status decorre da
linha de sangue. [..] Em contraste, a celebridade adquirida deriva de realizagées do individuo
observadas em competi¢des abertas” (ROJEK, 2008, p. 20). De acordo com Rojek, as celebridades
que apresentam esse segundo status sdo reconhecidas na esfera publica “como individuos que
possuem raros talentos ou habilidades” (ROJEK, 2008, p. 20). Entretanto, o pesquisador ressalta
que “a celebridade adquirida nao é exclusivamente uma questdo de talento ou habilidade especial.
Em alguns casos, ela resulta da concentrada representacao de um individuo como digno de nota ou

excepcional por intermediarios culturais. Quando € assim, é celebridade atribuida” (ROJEK, 2008,
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p. 20). As celebridades atribuidas, assim, emergem neste contexto contemporaneo e sao, em
grande medida, constru¢des midiaticas.

Essa categorizacdo proposta por Rojek é interessante, na medida em que permite perceber
o modo de apari¢ao de uma celebridade na cena publica. Mas é preciso ressaltar que esses status
sao moveis e podem se cruzar na trajetoria de um sujeito: um individuo cuja celebridade provém
de sua linha de descendéncia bioldgica pode conquistar reconhecimento publico também pelo
desenvolvimento de habilidades em determinada area de atuacao.

De qualquer forma, independente do status que caracteriza as celebridades, é inegavel que
seu processo de constituicdo foi transformado pelo desenvolvimento da midia. Vale destacar,
contudo, que essa presenca marcante da midia na vida social vem alterando ndo apenas esse
processo de constituicdo da imagem publica das celebridades, mas o préprio modo como
sociedade se constréi. Os meios possibilitaram novos tipos de interacdo e vém configurando
um processo de midiatizacao da sociedade.

A nocdo de midiatizacido vem sendo muito utilizada contemporaneamente por
diferentes autores* que procuram compreender as transformacdes sociais acarretadas pelo
desenvolvimento da midia. A ideia é que esta se constitui como uma referéncia central nos
processos por meio dos quais a prépria sociedade se edifica. Além de serem onipresentes na
vida cotidiana, os meios atuam na construgdo dos sujeitos, das relagcdes que sdo estabelecidas
entre eles e do contexto social em que se inserem. Os significados instituidos pelos diferentes
dispositivos midiaticos irrigam as praticas sociais e (re)orientam a vida dos sujeitos, os quais,
por sua vez, atuam também na atualizacdo daqueles significados. Dessa forma, a midiatizacao
se refere ao processo de permanente interacdo e mutua constituicdo que se estabelece entre
midia e sociedade.

Dessa forma, os diferentes tipos de celebridades sao construidos na sociedade
midiatizada e povoam o cenario midiatico de visibilidade. As pessoas famosas se tornam
onipresentes na vida cotidiana, a partir da circulacdo de significados que se inicia nos
dispositivos mididticos e permeia as interagdes ordindrias. Existem diferentes modos de

abordagem desses individuos, o que sera discutido na préxima secao.

3. Algumas abordagens no estudo sobre as celebridades

4 Cf. Braga, 2007; Sodré, 2007; Fausto Neto, 2008.
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As celebridades podem ser estudadas de diferentes maneiras. Pode-se voltar para os
atributos internos dos sujeitos célebres (enfatizando seu talento como algo extraordinario) ou
procurar compreendé-los a partir das relagdes que estabelecem com outros sujeitos. Alguns
autores enfatizam um determinismo da midia na sua configuracdo, enquanto outros procuram
relativizar a for¢a dos dispositivos midiaticos nesse processo. Existem, ainda, pesquisadores que
procuram definir as celebridades de um modo mais universalizante, enquanto outros buscam
compreender a especificidade das mesmas no contexto social em que se inscrevem. Todas essas
perspectivas apresentam insights interessantes assim como alguns limites no modo de
compreensao das celebridades.

‘The triumph of mass idols’, de Leo Lowenthal, originalmente publicado em 1944, pode ser
considerado um marco inicial no estudo sobre as celebridades. Em sua reflexdo, o filosofo da Escola
de Frankfurt analisa a presenca das biografias nas revistas populares, ja que, segundo o autor, “o
interesse em individuos se tornou um tipo de fofoca massiva” (LOWENTHAL, 1986, p. 203,
traducdo nossa). Para Lowenthal, houve uma transformacao significativa nos tipos de idolos que
sdo apresentados nas revistas: os idolos da produgao (ligados a industria, a politica, aos negdcios,
as ciéncias naturais) cederam espaco aos idolos do consumo (ligados ao entretenimento em geral,
ao cinema, ao esporte). Além disso, teria mudado o foco de abordagem de tais personalidades,
como explica Gamson: “a maior parte dos escritos sobre as pessoas famosas tratava de sua vida
privada e de habitos pessoais [...], romances, gostos e desgostos” (GAMSON, 1994, p. 28, traducao
nossa). Para Lowenthal, com essas transformacoes, o lado sério da vida publica teria cedido espago
para o mundo do entretenimento barato ou massivo.

A abordagem dos idolos realizada por Lowenthal traz marcas da perspectiva tedrica
mais ampla em que se inscreve: a Teoria Critica, desenvolvida pelos fil6sofos da Escola de
Frankfurt. Muito marcada pelo contexto de desenvolvimento dos meios de comunica¢do de
massa e da sociedade de consumo, essa teoria promoveu uma contundente critica a
industrializacdo da cultura na sociedade capitalista.®

A perspectiva da Escola de Frankfurt é situada por Rojek (2008) em uma abordagem

por ele denominada estruturalismo no estudo das celebridades. Segundo ele, na Teoria Critica,

as celebridades sdo conceitualizadas como um dos meios com os quais o capitalismo alcanca os
seus fins de subjugar e explorar as massas. [...] Essa identificagdo das massas com as celebridades

5 Essa contraposicdo que Lowenthal faz entre o lado sério da vida publica e o entretenimento massivo — com um claro
desmerecimento do segundo — serd abordada por Adorno e Horkheimer na formulagdo do conceito de industria cultural na
obra A Dialética do Esclarecimento, publicada em 1947.
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é sempre falsa, visto que celebridades ndo sdo consideradas reflexos da realidade, mas inven¢ées
planejadas para real¢ar o dominio do capital (ROJEK, 2008, p. 37).

Ndao podemos negar as contribuicbes dessa abordagem para a reflexdao sobre as
celebridades: de fato, as personalidades do campo do entretenimento ocupam um espaco central
na midia, que tematiza a vida privada das mesmas, e sdo inegaveis os interesses econdmicos que
regem a configuracdo desses novos idolos do consumo. Entretanto, deve-se questionar a
hierarquia de importancia ai construida, a qual procura claramente distinguir o que seria sério (a
politica, a ciéncia) e o que seria frivolidade (o entretenimento produzido pela industria cultural).
A Teoria Critica constréi uma dicotomia que opde o importante ao fiitil, o0 que merece atengao ao
que deve ser negligenciado. Nessa perspectiva, as celebridades sao vistas a partir de um viés
muito determinista, que as considera como meros instrumentos de dominacao a servico do
capitalismo. Se é certo que ndo se pode negar o papel da industria na configuracao dos idolos,
também ndo se pode entendé-los como um fendmeno homogéneo, tomado a priori como um
instrumento de subjugacdo e de exploracdo das massas. E preciso atentar para a complexidade
do processo de constituicido das celebridades, que ndo se reduz a dimensdo econdémica
enfatizada, de modo muito determinante, por teéricos da Escola de Frankfurt.

Outra forma de abordar as celebridades é atentar para os tracos particulares desses
idolos. Rojek (2008) nomeia essa perspectiva de subjetivismo. Segundo ele, “descri¢des
subjetivistas de celebridade agarram-se a suposta singularidade de caracteristicas pessoais.
Nessas descri¢des, a celebridade é explicada como o reflexo de talento inato. [..] O talento é
compreendido como sendo um fenémeno Unico, inexplicavel” (ROJEK, 2008, p. 33). Nessa
abordagem, Rojek situa a discussdo sobre o carisma, realizada por Max Weber, a qual pode ser
usada para refletir sobre as celebridades. Para Rojek, mesmo sendo um “notavel critico de
genuino subjetivismo”, o sociologo alemado “inventou o conceito de carisma para aplicar a
qualidades especiais ou Unicas atribuidas ao individuo” (ROJEK, 2008, p. 35). Entendendo que a
discussao de Weber é importante para analise dos idolos, é preciso discutir com cautela o
conceito cunhado por ele, assim como sua inser¢do (ou ndo) nessa perspectiva subjetivista.

O conceito de carisma é desenvolvido por Weber para refletir sobre as formas de
legitimacao da dominacgdo, entendida como “a probabilidade de encontrar obediéncia a um
determinado mandato”, a qual pode ser fundada em diferentes “motivos de submissao”
(WEBER, 1979, p. 128). Para o socidlogo, a dominac¢do carismatica é legitimada pela devocao

afetiva dedicada ao lider e a seus dotes sobrenaturais: “a faculdades magicas, revela¢des ou
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heroismo, poder intelectual ou de oratéria” (WEBER, 1979, p. 134-135). De acordo com o
socidlogo, nessa forma de dominacao, “obedece-se exclusivamente a pessoa do lider por suas
qualidades excepcionais e ndo em virtude de sua posicdo estatuida ou de sua dignidade
tradicional; e, portanto, também somente enquanto essas qualidades lhe sdo atribuidas, ou
seja, enquanto seu carisma subsiste” (WEBER, 1979, p. 134, grifo do autor).®
Assim, o carisma emerge como uma qualidade pessoal, que supde o reconhecimento dos
submetidos, ainda que este ndo derive daquele: a crenca no lider é encarada como um dever.
Mas ndo é visto como algo fixo e imutavel: a dominagdo persiste enquanto o carisma subsistir.
0 conceito é definido, em outro texto, como um conjunto de “dons especificos do corpo e
do espirito, dons esses considerados como sobrenaturais, ndo acessiveis a todos” (WEBER,
1982, p. 171). O autor chama ateng¢ao mais para a dimensao individual do carisma, na medida
em que ressalta as qualidades internas (“do corpo e do espirito”) que o constituem. Para o
socidlogo, “o lider carismatico ganha e mantém a autoridade exclusivamente provando sua
forca de vida” (WEBER, 1982, p. 174). Ao afirmar que é destino do carisma (ao chegar as
instituicdes permanentes de uma comunidade) ceder lugar “aos poderes da tradicdo ou da
socializacao racional”, Weber destaca que tal desaparecimento “indica, geralmente, a
decrescente importancia da agdo individual” (WEBER, 1982, p. 177).
Clifford Geertz (1997) discute algumas tensdes que marcam o conceito weberiano,
apontando que este pode ser usado para pensar também a dimensao social do carisma. O autor
reivindica que o carisma ndo é simplesmente um fenémeno psicolégico, mas também cultural.

Conforme o antropoélogo:

Como o carisma ora é definido como “uma certa qualidade” que destaca um individuo, colocando-
o em uma relacio privilegiada com as origens do ser, e ora considerado um poder hipnético que
“certas personalidades” parecem possuir e que lhes torna capazes de provocar paixdes e dominar
mentes, ndo é possivel saber ao certo se ele é um status, um estimulo ou uma fusdo ambigua dos
dois (GEERTZ, 1997, 182).

Para Geertz, muitos estudiosos da sociologia classica tendem a considerar apenas a
dimensao psicologica do carisma, o que, segundo o autor, ndo corresponde a complexidade do
conceito formulado por Weber. Dessa forma, Geertz procura chamar mais a ateng¢do para a

dimensao social e cultural do carisma, destacando que “o carismatico ndo é necessariamente

6 Além da carismatica, Weber caracteriza duas outras formas de dominacgdo: a legal e a tradicional. A dominagdo legal se
concretiza em virtude do estatuto: existem regras racionais que mantém o dever da obediéncia dos dominados. Segundo
Weber, nesse tipo de dominagdo, “obedece-se ndo a pessoa em virtude de seu direito préprio, mas a regra estatuida, que
estabelece ao mesmo tempo a quem e em que medida se deve obedecer” (Weber, 1979, p. 129, grifo do autor). A dominag¢do
tradicional, por sua vez, é efetivada a partir da crenca pessoal do servidor nos poderes senhoriais existentes ha muito tempo:
“obedece-se a pessoa em virtude de sua dignidade prdpria, santificada pela tradigdo: por fidelidade” (WEBER, 1979, p. 131).

Celebridades na sociedade midiatizada — www.pos.eco.ufrj.br — ISSN 2175-8689 — v. 16, n. 1, p. 104-119, jan./abr. 2013

113



S
dono de algum atrativo especialmente popular, nem de alguma loucura inventiva; mas esta bem
préximo ao centro das coisas” (GEERTZ, 1997, p. 184). Ele enfatiza, assim, a dimensao de poder
que atravessa o carisma, constituido na relagdo entre os individuos e as esferas de poder em um
contexto sociocultural.

Em sua abordagem ao conceito de carisma, Pierre Bourdieu também chama a atengao
para a necessidade de perceber o poder como sendo social (e ndo proveniente apenas de dons
sobrenaturais), como destaca Marshall (2006, p. 55). Em vez de analisar o carisma como uma
propriedade anexada a natureza de um individuo singular, o autor propde examinar “em cada
caso particular, as caracteristicas sociologicamente pertinentes de uma biografia individual”
(BOURDIEU, p. 131 apud MARSHALL, 2006, p. 55, traduc¢ao nossa). Bourdieu aponta, assim,
para as predisposi¢des sociais dos individuos para manifestar disposicdes éticas ou politicas
frente aos membros de um grupo.

A partir dessas leituras que Geertz e Bourdieu fazem do conceito weberiano, podemos
evidenciar a dimensio social do carisma. Na andlise das celebridades, o carisma nao deve ser
visto apenas como dons singulares que elas apresentam, mas como construido em sintonia com
o contexto social e com as esferas de poder com as quais dialogam. Ndao entendemos o carisma
como uma propriedade intrinseca dos individuos, mas como um conjunto de tracos que sao
reconhecidos como dignos de valor por aqueles que se submetem a autoridade carismatica e
mantém, portanto, uma devocgao afetiva em relacdo a ela. Assim, uma celebridade s6 mantém
esse tipo de autoridade sobre os membros de um publico se ela corresponde a expectativas e
reune valores compartilhados por eles.

Nesse sentido, em contraposicdo a perspectiva de Rojek, consideramos que a abordagem
das celebridades a partir do conceito weberiano de carisma nao pode ser entendida como
puramente subjetivista.” Se entendemos o carisma como uma constru¢do relacional como
evidenciamos acima, ele ndo pode ser visto como atributo inerente as celebridades. E preciso,
portanto, analisar uma celebridade ndo em si mesma, mas sempre em relagio — com outras
celebridades, com a midia, com o publico, com o contexto.

A abordagem que procura atentar para essas relacdes é nomeada por Rojek (2008) de
pos-estruturalista. Para o autor, “as descrigdes pds-estruturalistas concentram-se na imagem
da celebridade onipresente e nos cédigos de representacdao através dos quais essa imagem é

reproduzida, desenvolvida e consumida” (ROJEK, 2008, p.48-49). Essa perspectiva atenta para

7 E possivel perceber essa dimensdo social do carisma na analise de idolos em vérios estudos empiricos que remetem ao
conceito.( Cf. BURKE, 1997; DYER, 1998; SMART, 2005; MARSHALL, 2006.)
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a relacao entre a celebridade e os contextos historicos, culturais e socioecondmicos em que ela
se inscreve. “Para usar um termo do pds-estruturalismo, a celebridade é ‘intertextualmente’
construida e desenvolvida” (ROJEK, 2008, p. 49). Dois autores sdo situados por Rojek nesse
viés: Richard Dyer e Richard deCordova.
Em Stars (1998), Dyer procura analisar a imagem polissémica das estrelas de cinema,
construida em diferentes textos midiaticos: os filmes, os materiais de promocao e publicidade
dos mesmos, as revistas, as criticas e os comentarios publicados pela imprensa. Para o autor, a

“«z

imagem das estrelas “é uma totalidade complexa e tem uma dimensdo cronolégica” (DYER,
1998, p. 63, grifos do autor, tradugao nossa). Isso significa que os sentidos em torno da imagem
de uma celebridade sdo articulados em diferentes dispositivos ao longo do tempo; ela nao é
fruto de um Unico momento, mas de todo um contexto espago-temporal ampliado. Assim, Dyer
enfatiza a multiplicidade de significados que marca a imagem dos idolos do cinema, ainda que
tais sentidos sejam limitados pelo que é disponibilizado pelos textos midiaticos. Além disso, o
autor destaca a importancia de compreender as celebridades tendo em vista as circunstancias
de producao e circulacdo das mesmas.

Em outra obra (‘Heavenly Bodies’), o mesmo autor retoma essa relacdo entre celebridades e
contexto, como explicam Redmond e Holmes: “Dyer sugere que somente através da combinacao de
analise textual e intertextual das estrelas com os contextos ideoldgicos e histdricos que se pode
chegar ao entendimento de sua fascinacdo para a audiéncia e seu poder de afetar a vida ordinaria
das pessoas” (REDMOND; HOLMES, 2007, p. 63, traducdo nossa). Para Dyer, a imagem das estrelas
é sempre multimidia e intertextual, construida a partir de diferentes textos (DYER, 2004, p. 3).

Essa perspectiva intertextual do estrelato também é sugerida por Richard deCordova
(2007). Ao analisar a construgdo das estrelas no cinema, o autor discute a emergéncia do star
system nos EUA, evidenciando que as estrelas se constroem a partir de conexdes entre os
proprios filmes e outros tipos de discurso. O autor destaca também a articulagdo entre a vida
profissional e a vida privada de atores e atrizes (2007, p. 138) como um elemento novo na
construcdo das estrelas — ja que, nos primordios do cinema, o foco era apenas na atuacao
profissional dos artistas. Situando o olhar de Richard deCordova no pos-estruturalismo, Rojek
sintetiza que o mérito deste é confirmar “a importancia de se compreender a celebridade como
um campo de poder relacional em desenvolvimento” e enfatizar “a versatilidade e as

contradi¢des do rosto publico” (2008, p. 50). Ou seja, as celebridades devem ser pensadas a
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partir da articulacao entre diferentes textos, que tematizam a vida profissional e privada das
mesmas na constituicdo de sua imagem publica.
Essas abordagens, apesar de apresentarem alguns limites quando tomadas

separadamente, podem trazer contribui¢cdes interessantes para a andlise das celebridades na

contemporaneidade - como procuramos apontar na secao final deste artigo.

Apontamentos finais

Ao retomar diferentes perspectivas de andlise das celebridades, a ideia é conjugar
contribui¢des na construcdo de uma abordagem relacional para as mesmas. Ou seja, é preciso
analisar uma celebridade sempre em interacdo — com outras celebridades, com a midia, com o
publico, com o contexto e com os diferentes significados que sdo construidos em torno dela.

A perspectiva estruturalista nos ajuda a atentar para as dimensdes econdmica e
ideoldgica que perpassam a cultura das celebridades. Ndo se podem negar as relagdes de poder
e os interesses econémicos que permeiam as instituicdes midiaticas, as quais sdo centrais na
configuracdo das estrelas na sociedade midiatizada. Mas nao se pode igualmente supor que os
idolos sdo meros instrumentos a servico de tais interesses, perpetuando as relacdes de poder
existentes. Se as celebridades trazem as marcas do contexto e de seu quadro de valores,
certamente elas dizem algo sobre a sociedade capitalista que as engendra. Entretanto, isso nao
afasta a dimensao afetiva, emocional, cultural que constitui as celebridades.

A perspectiva subjetivista volta nosso olhar para a dimensdo interna dos idolos: quem
sdo os sujeitos que conquistam um estatuto célebre, quais sdo seus dons, talentos e habilidades
que conferem tal estatuto. Mas € preciso destacar que este é uma construgdo relacional: um
idolo se constrdi em interagdo com outros idolos no cenario sociomidiatico, bem como com fas
e outros publicos com os quais dialoga. Além disso, é preciso atentar para a relacdo entre eles e
o contexto social, na medida em que o carisma de um idolo é delineado a partir desse jogo
entre a dimensdo interna desse sujeito e os valores em determinado momento histérico.
Atentando para a dimensdo social e coletiva do carisma, pode-se perceber como as
celebridades personificam valores em determinado contexto, suscitando uma devogdo afetiva
do publico.

A perspectiva pés-estruturalista propde que as celebridades sejam pensadas a partir de
um jogo intertextual: elas se constroem a partir da interlocucdo entre diferentes discursos

(tanto aqueles que emergem dos dispositivos mididticos como os que povoam as interacdes
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ordinarias; afinal, esses significados se mesclam no cenario discursivo da sociedade
midiatizada). Esses discursos dizem de afetos e sentimentos, que ajudam a legitimar ou a
desconstruir o lugar da fama ocupado pelos idolos na cena publica. Mas é preciso deixar claro
que esses discursos sdo resultado da acdo e da interacdo entre os sujeitos; eles nao existem
neles mesmo, independentes dos individuos, mas sdo engendrados pela experiéncia humana.

E acionando essas contribui¢cdes que podemos construir um olhar mais global sobre as
celebridades. Um olhar atento as proprias celebridades e ao modo como elas configuram sua
face publica, mas ao mesmo tempo atento as relacdes entre elas e os sujeitos ordinarios. Um
olhar que se volte para os diferentes discursos que edificam os idolos na sociedade
midiatizada, a partir de emogdes, sentimentos e afetos que se manifestam a partir deles. Um
olhar que perceba as celebridades como produtos de seu tempo, que revelam tracos e valores
da sociedade que permite sua emergéncia. Um olhar que possa dar conta das complexas
relacdes entre o publico e o privado, entre a intimidade e a exposicdo, entre o célebre e o
ordindrio, entre o econdmico e o cultural, cujas fronteiras vém se diluindo na cena midiatica
hodierna. Um olhar, portanto, relacional, que compreenda as celebridades como fendmenos

comunicativos construidos a partir de multiplas interagoes.8
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