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Resumo

Este artigo analisa as relagdes entre os intelectuais e os meios de comunicagdo na América
Latina, partindo dos anos 1960, o momento critico em que os meios foram colocados sob
suspeita e se converteram em objeto de analise, até o novo milénio, quando as tecnologias de
comunica¢ao permitem novas possibilidades para a atividade intelectual.
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Resumen

En este trabajo se analiza la relacion entre los intelectuales y los medios de comunicacién en
América Latina, a partir de la década de 1960, el momento critico en el que los medios se
pusieron bajo sospecha y se convirtié en el objeto de andlisis, hasta que el nuevo milenio,
cuando las tecnologias de informaciéon permiten nuevas posibilidades para la actividad
intelectual.
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Ja se sabe que o formato livro ndo privilegia nenhuma escritura.
E possivel que as obras mais importantes estejam escritas nas
noticias jornalisticas ou nos flashes televisivos. Ou nos muros de
gualguer parte do mundo (Héctor Schmucler)2.

* Publicado originalmente em: ALTAMIRANO, Carlos (dir.), Historia de los intelectuales en América Latina. Tomo II. Buenos
Aires: Katz editores, 2010, pp. 759-781. Traducdo para essa edicdo na Revista ECO-POS: Raquel Timponi.

1 Doutora em Letras pela Universidad de Buenos Aires, mestre em Sociologia da Cultura, pela Universidad Nacional de General
San Martin. Atualmente é investigadora adjunta do CONICET do tema Historia de los Medios de Comunicacidn, pela Faculdade
de Ciéncias Sociais (UBA). E autora de La television criolla, um dos poucos textos sobre a histéria desse veiculo na Argentina.

2 Livre tradugdo para: “Ya se sabe que el formato libro no privilegia ninguna escritura. Es posible que las obras mas

importantes se estén escribiendo en las noticias periodisticas o en los flashes televisivos. O en los muros de cualquier parte del
mundo” (Héctor Schmucler, 1970).
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A emergéncia historica do intelectual é indissociavel de sua interven¢do na imprensa. Os
jornais e a transformagdo das relacdes entre os autores e seu publico formam parte de um
processo onde a figura do intelectual adquire seu perfil singular e a palavra escrita se consolida
como seu instrumento caracteristico. Mas o que ocorre quando se expandem outros meios de
comunicacao que ameagam desalojar as formas jornalisticas e editoriais que até entao foram
determinantes em sua origem? Qual serd o seu instrumento de expressdao mais adequado
quando os meios audiovisuais se tornam hegemonicos na cultura contemporanea? O que é o
letramento em um mundo onde as imagens se tornam inseparaveis da politica? As reacoes a
essas mudancas sinalizam algumas respostas, uma vez anunciada a morte dos intelectuais e a
ascensao dos intelectuais da midia, realidades estas apresentadas como dois lados da mesma
moeda.

Os meios de comunicacdo tém sido objeto de indiferenca, rejeicao, critica, denuncia,
aceitacdo e celebracdo. A histéria desse ponto de vista é atravessada pela questdo do estatuto
do intelectual na sociedade contemporanea: é por acaso possivel que os intelectuais existam
sem a midia? A resposta a essa pergunta poderia tomar caminhos diversos. A aproximacao
sugerida aqui adotard a forma de um acontecimento histérico, através das idéias e posicdes
adotadas pelos intelectuais em relacao aos meios de comunicagao, a forma como eles tentaram
traduzir suas idéias em praticas, e contradi¢des entre si. Trata-se do modo em que a construcdo
desse conceito guiou e serviu como argumento ou justificativa para as tomadas de posicao,
adotadas pelos intelectuais ou, a0 menos, seu horizonte histérico.

Por outro lado, o interesse pelos meios de comunicagdo na América Latina carrega
implicita a pergunta pela especialidade de um campo da cultura em permanente tensdo desde a
mundializacdo. Em outras palavras, existe um debate especificamente latino-americano sobre
os meios de comunicacdo? O que poderia contribuir uma discussao sobre essa mudanga
historica, uma analise de como os meios de comunicacdao de massa, cada vez mais globalizados,
tém "impactado” os intelectuais desta parte do mundo? Em resposta a essa suspeita, é valido
antecipar que este trabalho se propde a se deter em dois momentos que considero
particularmente frutiferos e originais. Em primeiro lugar, o momento da emergéncia do
problema, durante os anos 1960, quando a concep¢ao dos meios de comunicacao como agentes
do "imperialismo cultural”, d4 nuances peculiares ao debate e as praticas. Mesmo com
referéncias tedricas vindas do Marxismo, do Estruturalismo ou da Semiologia, o contexto

latino-americano impde a teoria da dependéncia como matriz principal para analisar os meios
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de comunicacdo. Nesse contexto, a funcdo do intelectual tem como condicdo a militancia.
Denuncia, transformacgao radical ou formas de gerar alternativas de comunica¢ao foram as
op¢des que se apresentaram a midia. Em segundo lugar, a configuragio do campo em
“Comunicacdo e Cultura” concebeu a cultura de massas como uma forma de cultura popular,
uma reacgao a cultura das elites ilustradas, e também conseguiu matizes peculiares na América
Latina.

As complexas relacdes entre tradicio e modernidade que nao seguiam os padroes
histéricos do primeiro mundo, permitiam pensar a América Latina como um continente
barroco. Durante os anos 1980, a hibridizacdo entre arte, cultura popular e cultura de massa
habilita a hipétese de uma Pés-modernidade contra as Letras. Nas paginas seguintes, tentarei
percorrer um caminho que se inicia a partir do momento em que os meios de comunicagao
surgem como um problema para os intelectuais na década de 1970, e se estende até as
posicdes mais recentes. Trata-se de um panorama que produz, necessariamente,
esquecimentos, reducdes e esquemas. A propria idéia de posicdes "latino-americanas" é
questionavel. Optei por me debrugar nesses grupos de intelectuais e em momentos do debate
em que a América Latina se apresentou como uma unidade de andlise ou de a¢do, mesmo que

isso significasse ignorar os caminhos e as instituicoes igualmente significativas.
1. Comunicac¢ao de massa e colonialismo

A centralidade da Revolu¢dao Cubana (1959) no caminho das posi¢des intelectuais na
América Latina, durante os anos 1960, tem sido largamente observada (Gilman, 2003). O fato
de que Goar Mestre, um dos maiores empresarios do radio e da televisdo cubana, ja haver
instalado canais de televisdo na Argentina, Costa Rica, Peru e Venezuela, em parceria com as
empresas CBS e Time-Life, ao abandonar Cuba depois revolucao, parece apenas um detalhe
sem importancia. Este dado, no entanto, é revelador da transformacdo dos meios de
comunicacao que se desenvolveria durante os anos 1960 na América Latina, com a intervengao
direta de empresas norte-americanas. Em um contexto marcado pelo horizonte revolucionario,
a inauguracao das redes de poder politico-econémico de capital norte-americano, no campo da
Industria Cultural, era um dos alvos privilegiados da dentuncia dos intelectuais no campo da

Comunicagdo, durante o periodo que abrange os ultimos anos da década de 1960essenta e
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inicio de 1970. E também a primeira vez que o radio e a televisio sdo tematizados por
intelectuais, enquanto eles servem como instrumentos de politicas de comunicagao.

A expansdo da industria da cultura, desde o fim da Segunda Guerra Mundial, teve como
ambito privilegiado a industria da discografia, a incipiente televisdo, o desenho animado, a
fotonovela e uma transformacdo das revistas de atualidade, onde o fotojornalismo ocupou
lugar importante. As previsdes de Herbert Marshall McLuhan (1911-1980) sobre a “Galaxia de
Gutenberg”, onde a recolocacdo da imagem, escrita e oralidade tiveram um impacto formidavel
nesse contexto, tornou o autor o alvo escolhido pelas criticas dos intelectuais latino-
americanos.

McLuhan anunciava um futuro determinado pela técnica, em lugar da politica, uma
aldeia global, em vez de um mundo dividido por desigualdades geopoliticas e pela primazia da
imagem sobre a palavra escrita. Suas idéias, por outro lado, tornaram-se populares nos meios
de comunicacdo de massa, particularmente a partir de “O Meio é a Massagem” (1967) - e sdo
interpretadas como um sintoma da Industria Cultural norte-americana. O fato de que McLuhan
era de origem um canadense e ndo fazia nada além de aprofundar a imagem de um abismo
intransponivel Norte/Sul, contrariando a forma como a Indudstria Cultural norte-americana
dividia o globo em Oriente/Ocidente, segundo fronteiras e ideologias da Guerra Fria.

0 livro de Ariel Dorfman e Armand Mattelart — “Para ler o Pato Donald: Comunicagdo de
massa e colonialismo”, publicado em 1971, no Chile, com sucesso imediato, também pode ser
lido como um sintoma do estado do debate sobre a midia na regido e formas aceitaveis para
sua circulagdo no final da década. O livro, publicado ha pouco mais de um ano, apds a subida ao
governo da Unidade Popular no Chile, foi lido como “instrumento cultural claramente politico
que denuncia a colonizacdo comum a todos os paises latino-americanos". Ou, pelo menos,
assim o entende Héctor Schmucler, no prefacio da reedi¢do do livro, em 1972, onde acrescenta:
“Al estd o tom parcial e polémico da discussdao apaixonada que, através de suas paginas, tem o
objetivo declarado de ser ttil, o que o faz prescindir de preciosismos eruditos”. A escolha dos
desenhos animados do pato Donald, criados por Walt Disney, objeto trivial, apenas uma
“recreacdo saudavel para as criancas”, funcional como um objeto de dentincia do colonialismo,
que parece exigir uma justificativa intelectual e politica. O que pode haver de errado com um
personagem que gosta de criancas? Ele foi contestado desde o stablishment. Por que

transformar o esforgo em algo tdo trivial, a partir da esquerda revoluciondaria?
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No marco do governo socialista de Salvador Allende (1970-1973), o livro levantava a
necessidade de uma transformacdo superestrutural da sociedade: “falar do Pato Donald é falar
do mundo cotidiano [onde] se verifica, igualmente, o papel do encaminhamento juridico-
institucional, reprodutor da ideologia dominante, cujos instrumentos mais eficazes sdao os
meios de comunicagdo de massa" (Dorfman e Mattelart, 1972, p. 4-5). Se ndo é mudada a
maneira de viver o cotidiano, a revolugio corre risco de fracassar. E imperativo, portanto,
denunciar o capital privado da origem das estruturas culturais vigentes e desvandar as
relacdes sociais que se oferecem como naturais e que sdo, na verdade, produto histérico de
uma sociedade de classes.
A escolha de um personagem de desenho animado digirido as criangas e a linguagem
empregada no livro tém outro objetivo: chegar com essas ideias ao grande publico. O prefacio

comeca com as seguintes palavras:

O leitor que abre este livro certamente vai se sentir desconcertado. Talvez ndo tanto
porque observa um de seus idolos nus, mas também porque o tipo de linguagem usada
aqui tenta quebrar a falsa solenidade com que a ciéncia geralmente encerra em seu
proprio fazer. Para ter acesso ao conhecimento, que é uma forma de poder, ndo podemos
seguir subscrevendo com os olhos e a boca vendados, os rituais de iniciacdo que as
sacerdotisas de "espiritualidade” protegem e legitimam em direitos, apenas para pensar
e dizer. (Ibid., p. 9)3
Empregar a linguagem da dominacgao é um risco para os intelectuais que, se por um lado
conservam suas segurangas e certezas, por outro, perdem o contato com o leitor e com a vida.
Nao se pode fazer como o pesquisador que quer estudar a chuva e sai com um guarda-chuva,
comentam. Estes anunciam uma divulgacdo ainda mais ampla e massiva das ideias basicas que
permeiam o livro, ja que as mesmas nao poderiam ser compreendidas por todos os leitores,
devido ao nivel educacional de “nossos povos”. Mas esclarecem que “o ritmo da penetracao
macica dessas criticas ndo pode obedecer a mesma regra popular que a burguesia vulgariza, de
seus proprios valores”# (Ibid., p. 10).

O problema da “comunicabilidade” de ideias seria um tema central dos debates politicos

e intelectuais do periodo que levaria a explorar a busca de alternativas estéticas, técnicas e de

3 Livre traducdo para: “El lector que abre este libro seguramente se sentira desconcertado. Tal vez no tanto porque observa
uno de sus idolos desnudado, sino mas bien porque el tipo de lenguaje que aqui se utiliza intenta quebrar la falsa solemnidad
con que la ciencia por lo general encierra su propio quehacer. Para acceder al conocimiento, que es una forma del poder, no
podemos seguir suscribiendo con la vista y la lengua vendadas, los rituales de iniciacién con que las sacerdotisas de la
“espiritualidad” protegen y legitiman sus derechos, exclusivos, a pensar y opinar”.

4 Livre traducdo para: “El ritmo de penetracion masiva de estas criticas no puede obedecer a la misma norma populachera con
que la burguesia vulgariza sus propios valores”.
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linguagens, para um publico majoritariamente analfabeto. O desafio implicito no titulo de “Para
ler o capital” (1969), de Louis Althusser, a leitura de um objeto da cultura de massas,
considerado banal, responde ndo sé a um pressuposto tedrico, como também a busca de um
publico mais amplo, através um recurso ndo carente de sensacionalismo. A utilizacdo de
Althusser foi combinada com hipdéteses advindas da teoria da dependéncia, cuja formulagdo
mais comum foi a do brasileiro Fernando Henrique Cardoso (o mesmo que seria presidente do
Brasil entre 1995 e 2003) e a do chileno Enzo Faletto, em “Dependéncia e desenvolvimento na
América Latina: Ensaio da interpretacdo sociolégica” (1969). A teoria da ideologia permite
revelar o contexto de opressdo do colonialismo na América Latina, e busca, assim, uma fungdo
revolucionaria. O ponto mais critico dessa formulacdo no campo da comunicagdo (que, mais
tarde, seria criticado duramente), foi a associacdo entre a propriedade da midia e a ideologia,
que foi facilmente reduzido a uma relagao causal. Em qualquer caso, a leitura ideoldgica de
produtos da Industria Cultural ndo era evidente, nem tedrica, nem politica e foi um contributo
indispensavel para o estudo dos meios de comunicagao nesse periodo.

Para além do impacto produzido por “Para ler o Pato Donald”, a trajetéria de Armand
Mattelart foi muito importante para a consolidacio de uma linha de investigacdo, que teve
como objetivo imediato a dentincia do modo em que as empresas, a tecnologia e as mensagens
norte-amricanas invadiam a América Latina. Mattelart, belga de origem, o faz durante o
governo de Salvador Allende, no Chile , o que seria un foco de interesse para a esquerda de
todo o mundo. Régis Debray, por exemplo, visita o Chile em 1971 e realiza uma entrevista
filmada com Allende: outro exemplo de como a palavra e a imagem politica circulavam nesse
contexto.

Alguns titulos dos livros de Mattelart, escritos rapidamente nesse periodo -“ Agressao a
partir do Espaco: Cultura e napalm na era dos satélites” (1972) e “A cultura como empresa
multinacional” (1974) - enfatizam dois aspectos da guerra em que os EUA livrava a regido, com
armas da economia, ideologia e tecnologia. A hipotese de que a Guerra dos EUA no Vietna era
apenas mais uma face da guerra ideoldgica, sendo travada nesta parte do mundo, era usada
como referéncia para a pesquisa sobre os monopdlios de comunicacdo empresarial. "Super-
bombardeadores e super-herdis" ou "cultura de massa e economia de guerra" sao algumas das
maneiras em que sintetizam essas ideias, com uma linguagem que se aproxima do slogan. O
emprego destas formulas e a proliferacao de textos em um ritmo acelerado falam do interesse

politico desses textos, destinados a serem lidos por um publico amplo. O fato de que Mattelart
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também fundasse, em 1973, com o argentino Héctor Schmucler e o brasileiro Hugo Assman, a
revista “Comunicagdo e Cultura”, aborda uma multiplicacdo de estratégias intelectuais, onde a
revista politico-cultural era um instrumento importante, mas nao o tnico, para a comunicacdo
das ideias. Além disso, o futuro desta revista, que segue a rota do exilio do Chile para a
Argentina e depois para o México, depois de golpes sucessivos de Estado, condensa muitas
trajetorias intelectuais durante esta fase.

A andlise da imprensa durante o governo da Unidade Popular no Chile levou a acreditar
que "conteudos revolucionarios precisam de formas revolucionarias." Era preciso falar do novo
com uma nova linguagem (ainda que a dominagdo se revelasse a mesma). Os satélites eram a
novidade técnica mais visivel do periodo e permitiam enraizar os principais temas que
conduziam a formulacdo das hipo6teses de "imperialismo cultural” no campo dos meios de

comunicacdo. Armand e Michele Mattelart, em trabalho mais recente, observaram que

Se a América Latina estd na vanguarda deste tipo de estudo é, de fato, porque ali se
desencadeiam os processos de mudanca que fazem falhar antigas concepc¢des de
agitacdo e propaganda e porque, nesta regiao do mundo, o desenvolvimento dos meios
de comunicacdo é, entdo, muito mais importante do que em outras regioes do terceiro
mundo. América Latina ndo é apenas um lugar de uma critica radical das teorias da
modernizacdo, aplicadas a difusdo de inovagdes em relacdo aos agricultores no marco
das timidas reformas agrarias, a politica de planejamento familiar ou de ensino a
distancia, mas também produz iniciativas que rompem com o modo vertical de
transmissdo dos 'ideais' do desenvolvimento (1997, p. 81)°.

A instalacdo das ultimas tecnologias de comunica¢do nos paises de terceiro mundo
pressupunha um salto nas etapas, no que diz respeito ao modo que havia produzido o

desenvolvimento nos paises industrializados:

Muitos dos habitantes dos paises do teiceiro mundo ainda ndo tém a possibilidade de
olhar uma tela da televisdo tradicional em preto e branco. E ja os planos de assisténcia
de cooperacao internacional - pulando essa etapa que levou 25 anos para desenvolver-
se nos paises industrializados - estdo oferecendo os ultimos resultados da investigacdo
espacial. (Mattelart, 1973, p. 15)¢.

5 Livre tradugdo para: “Si América Latina va a la vanguardia de este tipo de estudios es, en efecto, porque alli se desencad enan
procesos de cambio que hacen vacilar las viejas concepciones de la agitaciéon y la propaganda y porque, en esta region del
mundo, el desarrollo de los medios de comunicacién es entonces, bastante mas importante que en las demas regiones del
Tercer Mundo. América Latina no es s6lo un lugar de una critica radical de las teorias de la modernizacién aplicadas a la
difusiéon de innovaciones en relacién con los campesinos en el marco de las timidas reformas agrarias, a la politica de
planificaciéon familiar o a la ensefianza a distancia, sino que produce también iniciativas que rompen con el modo vertical de
transmision de los ‘ideales’ del desarroll”.

® Livre tradugdo para: “Muchos de los habitantes de los paises del Tercer Mundo atn no tiene la posibilidad de mirar una
pantalla de televisién tradicional en blanco y negro y ya los planes de asistencia y de cooperacion internacional -saltando esta
etapa que tomo 25 afos para desarrollarse en los paises industrializados- les estan ofreciendo los ultimos adelantos de la
investigacion espacial”.
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A televisdo em cores chegaria como sequela da invasao de outros artefatos tecnolégicos
tributarios de um avanco da comunicacdo e das forcas produtivas que respondiam a outro
estado das sociedades. Os satélites também permitiram constatar o deslocamento da “invasao”
e “penetragdo” do plano tecnolégico ao cultural. As porcentagens de programacao televisiva, de
origem norte-americana nos paises latino-americanos, impressionavam por seu numero
elevado como também por sua relativa uniformidade em quase todos os paises da regido.
América Latina se apresenta, dessa forma, unificada em sua condicdo compartilhada de vitima
da invasdo norte-americana. Por ultimo, os satélites duplicavam a assimetria entre a producao
e a recepgdo, caracteristica dos meios massivos, ao plantar a assimetria entre paises: enquanto
alguns poucos paises eram emissores, a maioria ficava condenada a ser receptor passivo da
informacao produzida por outros. Desta maneira, o paradigma comunicacional se transforma
em um paradigma geopolitico, cuja formulacao mais acabada chegaria com o Informe Mc Bride,
em 1980. Os satélites, por ultimo, implicavam uma inversdao material tao significativa que nao
permitiam solu¢des alternativas ou parciais, como se podia imaginar no caso da imprensa ou
do radio. Os intelectuais ficavam contra os satélites, condenados a impugnac¢do e a denuncia.

Ou a transformacao radical da sociedade, ou seja, a Revolugao.
2. Informacao e politica da comunica¢ao

0 venezuelano Antonio Pasquali publica “Comunicacao e Cultura de Massas” em 1963,
em uma tentativa pioneira de um livro formular hipo6teses tedrico-interpretativas para os
meios de comunicagdo. Seu livro é uma antologia publicada também em Caracas, pela editora
Monte Avila, em 1969. “Indtstria cultural e sociedade de massas” foi bibliografia de referéncia
no incipiente campo de estudos em Comunica¢io em varios paises. A selecio de Monte Avila
incluia o célebre artigo de Dwight MacDonald “Masscult and midcult” e o ainda mais célebre
capitulo de Max Horkheimer e Theodor Adorno, “Industria Cultural”. O texto de Adorno e
Horkheimer - desprendido de seu contexto original em “Dialética do [luminismo”- iniciaria um
percurso autdnomo ou em contato com autores que viram na cultura de massas um mecanismo
de formacdo do gosto mediocre. Esta antologia e a leitura de Pasquali sobre a Escola de
Frankfurt -junto ao “Homem Unidimensional”, de H. Marcuse- deixariam marcas nos estudos

de Comunica¢do na América Latina.

Dossié Midia, Intelectuais e Politica — www.pos.eco.ufrj.br — ISSN 2175-8689 — v. 16, n. 2, p. 04-27, mai./ago. 2013.

11



S

Pasquali propunha distinguir as categorias de “Comunicacdo e Informacgdo”, a partir das
diferentes relacdes que emissor e receptor travavam. Enquanto a Comunicacdo supde um
didlogo, uma interagdo entre participantes bivalentes, a Informacgao se restringe a situa¢do de
locacdo unilateral, aonde nao cabe a possibilidade da réplica. Dessa forma, os meios de
comunica¢ao, concebidos como “canais artificiais empregados para veicular linguagens entre
seres racionais transmissores-receptores” (PASQUALI, 1980, p. 54), ndo podem somente
pertencer ao ambito da informacao. O paradigma comunicativo se opde ao informativo, porque
enquanto o primeiro constréi um publico, o segundo constrdi uma massa. Por outro lado, “o
receptor de uma informac¢do ndo limita sua passividade ao registro automatico da mensagem
recebida” (Ibid., p. 69), mas sim “a unilateralidade que o plano comunicacional corresponde
para a informacdo, um esquema de co-a¢dao no plano moral, de frustragdo no plano psicologico
e de alienac¢do no plano existencial” (Ibid., p. 75).

Existiria uma correlagdo entre os meios de comunicagdo dominantes e o tipo de
totalidade social, de maneira que se pudesse tipificar uma coletividade, em func¢do do grau de
desenvolvimento ou atrofia nos meios de comunicacio. No mundo contemporaneo, a
especializacdo do uso dos meios haveria levado a existéncia de um nucleo reduzido de
transmissores que atuam como funcionarios e “especialitas”, monopolizando o papel de
informante. A difusdo se reduz, assim, a “uma relagdo unilateral entre uma oligarquia
informante convertida em elite e a uma multiddo indiferenciada de receptores, convertida em
massa”. A situacio da Venezuela somava o fato de que, para Pasquali, se mantinha “uma
relagdo um tanto mais causal quanto mais desenvolvida é a cultura em questao” (Ibid., p. 47).

No entanto, ao invés da difusao dessas idéias basicas, Pasquali seria lembrado como o
mentor intelectual do Projeto RATELVE (Projeto Radio e Televisdo na Venezuela), que foi
lancado em novembro de 1975. Pasquali presidiu uma Comissdao que dependia do Conselho
Nacional de Cultura, criado em 1974, durante a primeira presidéncia de Carlos Andrés Pérez
(1974-1979 e 1989-1993). Em um contexto marcado pela nacionalizacdo do petréleo, que
produzia a maior parte da renda da Venezuela, é discutido um plano para o sistema de radio e
televisdo que regulamentava que 80% da programacao fosse produzida na Venezuela e os 20%
restantes, apenas 20%, podiam pertencer a um mesmo pais. Os pontos mais importantes do
Projeto tiveram como objetivo estabelecer um plano normativo sobre o sistema de meios de
comunicacao como um todo, incluindo todos os aspectos de concep¢do e producao do mesmo.

Era proposta a organizacao de um sistema publico que impedisse a intervencao direta do
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Poder Executivo, a partir da criagdo de um 6rgao auténomo, que se baseava na discussao do
modelo da televisdo BBC inglesa. Propunha-se a coexisténcia de um sistema publico com canais
privados de outras fontes de financiamento que ndo podiam exceder o limite maximo de 25%
para publicidade. Foi sugerido que os conteidos obedecessem a um critério de qualidade e
proporciornassem um complemento de canais de radio e televisdo, os programas existentes
que competiam entre si, com programas quase idénticos. Apesar de ter sido lancado como um
programa do governo, nunca chegaria a ser implementado. As acusagdes de pressao, por parte
dos governos dos proprietarios dos meios de comunicacao, seriam inevitaveis.

Em todo caso, o fato de que um intelectual ter se destacado na critica dos meios de
comunicacao, tentasse traduzir suas ideias a elaboracdo de uma politica publica, resultava em
um ponto de inflexdo. Entre a dentncia e a politica existe uma brecha que é dificil de valorizar
adequadamente, porque o Projeto RATELVE ndo pdde ser implementado, tal como havia sido
planejado. Podem ser discutidos apenas alguns problemas dos fundamentos do Projeto e sua
relacdo com as hipéteses de Pasquali, a respeito dos meios de comunicagdo. A concep¢ao dos
meios de informacdo que constroem seus receptores como massa, conduzia a descarta-los
radicalmente. Pasquali propde, ao invés disso, o planejamento de uma programacdo que
tentava orientar a audiéncia, desde a mais rapida das a¢des a mais elaborada, desde uma
concepcao pedagogica que ratificava o paradisgma informacional a uma concepgdo
instrumental dos meios, que logo geraria severas criticas ao projeto, que ainda segue sendo um
modelo de referéncia para os debates sobre politicas de comunica¢do. A pergunta sobre o
lugar do intelectual e o planejamento de uma politica de comunica¢do seguiria aberta, porque
se algo ficava claro era que, para romper com a assimetria unidirecional da informacao, era
necessaria uma intervencdo. Para que a informacdo se transformasse em comunicacao, era
necessario elaborar uma politica que colocasse em questdo um ponto nodal do debate: E
possivel fazer algo distinto com os meios de comunicagdo que tém sido um produto histdrico
do capitalismo? Que forma deveriam adotar os meios de comunicacdo em um processo

revolucionario?
3. Comunicac¢do alternativa

A critica social dos meios de comunicac¢ado, fundada no funcionamento histérico que os

mesmos adquiriram no contexto de dependéncia da América Latina, impunha a busca de
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solugdes alternativas. Definir em que consistiam essas solu¢des, no entanto, abria uma série de
op¢des para as quais ndo existia um horizonte comum. A comunicac¢do alternativa foi definida
tanto por seu carater artesanal, autoembrionario e participativo, como por ser uma opg¢ao
contra o discurso dominante, independentemente, que se verifique por meios artesanais ou
industriais. A variedade de experiéncias de comunicagdo alternativa respondia a pressupostos
tedricos e politicos muito diferentes. Maximo Simpson Grinberg (1989) diferenciou duas linhas
principais: “a comunica¢do alternativa como resposta a estrutura transnacional” e também
como “hegemonia das vanguardas politico-intelectuais”. No primeiro caso, é considerado que a
comunicacao alternativa surge como resposta a posse de monopdlio dos meios de
comunicacao, por parte das classes dominantes, em sua modalidade transnacional e no carater
intrinsicamente unidirecional dos meios massivos, cuja estrutura tecnolégica se constituiria -
segundo das posi¢des mais extremas - um obstaculo indissocidvel para sua incorporacao aos
processos democraticos e participativos. No segundo caso, as elites politico-intelectuais sdo
pensadas como depositérios do saber tedrico e histérico “que devem transmitir as massas,
para cumprir com sua missdo revolucionaria”. A validade das experiéncias comunicacionais,
nao enquadradas nas estruturas do poder transnacional, dependeria de sua inser¢ao em uma
estratégia totalizadora, de tal forma que nao deveria ser qualificada segundo alternativa,
nenhuma experiéncia parcial. O caminho do intelectual pressupde um ponto de diferenciagdo
entre uma e outra concep¢do da comunica¢do alternativa: enquanto no primeiro caso o
intelectual devia promover a participacdo popular, através de uma escuta atenta, visando
favorecer a horizontalidade da comunica¢do, no segundo caso, devia ser assumida como
vanguarda.
Por outro lado, um aspecto das diferengas, que pipocam na primeira metade dos anos
1970, poderia ser explicado a partir das posicdes adotadas pelos intelectuais latino-
americanos, com o propdsito de relacionar a comunicacdo com o desenvolvimento, durante a
década anterior. Os meios de comunicacao formavam parte da difusdao de inovagdes técnicas
que incluifa maquinarios e ferramentas agricolas e industriais, mas eram, todavia, os
instrumentos mais adequados para garantir essa difusdo. A Psicologia Social - desde o marco
behavorista - e os estudos em opinido publica, propaganda e efeitos dos meios - até o marco
funcionalista - delimitaram areas de aplicagdo com forte componente estratégico para a
difusdo de inovag¢des. Enquanto a Psicologia Social teve a educacdo e a interacdo do grupo

como seu ambito principal, o Funcionalismo se interessou nos grandes sistemas de difusdo das
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massas. Ambas concep¢des partiram, entretanto, de alguns pressupostos comuns, no que diz
respeito aos processos de modernizacdo. A implementacdo dos planos de desenvolvimento
agricola, saude ou projetos de alfabetizacdo, por parte das organizacdes dependentes do
governo norte-americano, concluiu em fracassos que se explicaram a partir da resisténcia a
mudanca das sociedades “tradicionais”. A existéncia de lideres de opinido e de sistemas de
difusdo de massas, pelo contrario, foram vistos como um indice de emergéncia do
desenvolvimento econémico e social.

O  surgimento de correntes de  pensamento critico a  equagdo
comunicacao/desenvolvimento, no inicio da década de 1960, sera definido com relagdo a esses
pressupostos com seus ambitos de incumbéncia (comunicacdo interpessoal/ grupal e
comunicacdo massiva). No ambito da comunica¢do massiva, as criticas de Anténio Pasquali,
antes mencionadas, resultam em uma referéncia chave em relacio aos processos de
comunicac¢ao grupal e interpessoal, onde se destaca a figura do brasileiro Paulo Freire (1921-
1997) que revisa os métodos tradicionais de alfabetiza¢do a partir de uma concepg¢ao dialégica
do processo pedagdgico, concebido como um processo de comunicacdo ativa e libertadora.
Suas experiéncias de alfabetizacao no Brasil, a partir de 1961 e apds seu exilio no Chile, a partir
de 1964, vao resultar como chaves do planejamento de propostas de “comunicacao popular”
em numerosos paises da América Latina. “A Pedagogia do oprimido” (1970) resultou em uma
formulacdo atrativa, em um contexto onde também alguns setores da igreja colocaram a
atencdo na opressao sofrida pelo continente e na necessidade de uma “teologia da libertacao”,
que teve um momento culminante durante a Conferéncia do Epistolado Latino-Americano, em
Medelin (1968). A presenca de Freire no ambito da Comunicagdo foi percebida em
conformidade com os meios de participacdo popular. A rddio, devido ao baixo custo de
producdo, mas também por tratar-se de um meio oral, foi 0 meio mais utilizado para estas
experiéncias. Um exemplo € o caso das radios mineiras na Bolivia e do “Radio Enriquillo” na
Republica Dominicana, que tratou de reforcar um “didlogo educativo” e estabelecer uma
relacdo horizontal com um grupo de mulheres do campo, que eram suas principais ouvintes, a
partir de 1977. Também foram gerados instrumentos especificos que tinham como objetivo
conseguir uma maior participa¢do, como € o caso da experiéncia do “Cassete-Foro”, idealizado
por Mario Kaplun, no Uruguay, entre 1977 e 1978, e que viria a servir de instrumento de
comunicacdo e consulta as bases, para apoiar um projeto cooperativo agricola. Em todos os

casos, foram experiéncias que objetivavam conseguir uma maior horizontalidade nas relagdes
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comunicativas e que nao se limitavam a producao de meios alternativos, como também a um
trabalho politico com o publico desses meios de comunicacdo nas comunidades de camponeses
e trabalhadores.

Para obter a participagdo, era necessario um trabalho complementar de difusao, através
dos meios e da recepc¢do nas comunicades de base. Esta concepcdo da comunicagdo alternativa,
ao nivel comunitario, tinha como principal objetivo servir de canal para “escutar a voz dos sem
voz”, o qual implicava atender a cada particularidade e elaborar propostas necessariamente
parciais e fragmentadas. Pelo contrario, houve outro tipo de correntes alternativas que
pretendiam abarcar a totalidade do sistema dos meios de comunica¢dao massivos. Isto s6 era
possivel devido a um processo revoluciondrio de transformag¢do estrutural que permitisse
formular uma politica de comunicacdo que afetava os interesses dos meios existentes. O caso
do Projeto RATELVE, ja mencionado, foi impulsionado por um governo democratico que
também implementou medidas econdémicas que alteravam a relacio de dependéncia da
Venezuela quanto ao petréleo. A expropriacdo da imprensa peruana, por parte do governo de
Juan Velasco Alvarado (1968-1975) no Perd - ainda que também se tratasse de um projeto que
afetava a totalidade do sistema dos meios - teve caracteristicas diferentes. O governo militar
de Velasco Alvarado, definido como “anti-comunista”, “anti-capitalista” e “anti-imperialista”,
teve inicio em 1968, por um processo nacionalista que teve como primeiros feitos a
expropriacao do petréleo, controlado por uma empresa norte-americana, e a promulgacao de
uma reforma agraria, ambas anunciadas como medidas contra os interesses “imperialistas”. O
governo comegou a expropriar alguns jornais muito contrarios a estas medidas e a entrega-los
na administracdo de seus trabalhadores, até que, em 1971, se promulgou a Lei Geral de
Telecomunicag¢des, que esbogava uma politica global de comunicacao, complementar de uma
Reforma da Educagao que previa o uso dos meios de comunicacdo como agentes educativos,
indispensaveis em um grande programa chamado de “Extensao Educativa”.

Por ultimo, em 1974 foi publicado o Plano Inca, definido como esquema operativo da
Revolucao Peruana, no qual se incluia uma sec¢ao relativa a “liberdade de imprensa”, ao mesmo
tempo em que decretava-se a expropriacdo dos jornais principais, com o fim de serem
entregues aos “setores organizados da sociedade”: agricultores, comunidades laborais,
profissionais, comunidade educativa e intelectuais. Em todo caso, o 18 de julho de 1978

promulga uma nova lei de imprensa que interrompe bruscamente este processo.
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4. Contra-informacdo: vanguarda estética e vanguarda politica

As duas variantes de comunicacdo alternativa descritas até agora ndao contemplam
algumas experiéncias deste periodo, que viram nos meios de comunicagdo uma arma de
“contra-informacdo” e “luta ideolédgica” e que colocaram o debate sobre a funcdo do intelectual
no centro da cena. O movimento que descreve Gilman (2003) no campo da literatura entre as
figuras de escritor, intelectual e militante adquire, no caso do cinema, um carater peculiar. A
escolha da camera - e ndo da palavra - como instrumento de comunicagdo politica é um indicio
da transformacao que sinalizamos no comeco deste trabalho. O cinema permitia recolocar o
problema de comunicabilidade a partir do ponto de vista da especificidade da linguagem
cinematografica e o registro documental testemonial, assim como a partir da circulagdo e da
recep¢do das mensagens cinematograficas. Paralelamente ao chamado boom da Literatura
Latino-americana surge um Novo Cinema Latino-americano que adquire visibilidade
internacional, através de alguns festivais - como o de Pesaro, na Itdlia - e da legitimacdo da
critica. A comemoracdo de Glauber Rocha (1938-1981) na revista Cahiers du Cinéma e sua
confirmacdo como figura do Cinema Novo brasileiro é uma das faces do movimento, que
também inclui filmes projetados de forma clandestina em sindicatos e bairros operarios, no
contexto da ditadura.

A oposicdo a concep¢do do cinema como espetiaculo burgués leva alguns grupos a
privilegiarem a participacdo do publico, através do debate, antes, durante ou depois da
projec¢do dos filmes. O problema da circulacao também se torna um objeto de preocupacao, a
partir do momento em que se descartam os circuitos intitucionalizados pelo cinema burgués. A
busca de organicidade com forgas politicas revolucionarias é outro traco que define o cinema
militante. E o caso dos grupos do Cine Liberacién (ligado ao peronismo) e Cinema de Base
(ligado ao PRT-ERP) na Argentina. Raymundo Gleyzer, um dos fundadores do Grupo Cinema de
Base, sinalizou, em 1973, que “a incorporacdo a uma organizagao que tenha um projeto politico
concreto para a tomada do poder é a missao fundamental de todo cineasta, de todo
revolucionario que nao seja nada mais que palavras” (citado por Mestman, 1995, p. 156). A
proliferacao de centros de producao cineatografica que também crescem em outras partes do
mundo- especialmente no contexto de 68- também da conta de um aspecto desta organicidade:
o autor e o artista ndo sdo mais que intervengdes burguesas que o cinema politico deve evitar.

A criacdo do Comité de Cineastas Latino-americanos em Caracas, em 1974, forma parte da
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geracdo de alternativas de organizacdo ao nivel latino-americano que se tentou realizar
durante o periodo.

A criacao da Agéncia de Noticias da Imprensa Latina, em 1959, em Cuba, é apresentada
como um antecedente importante para o desenvolvimento de uma corrente de contra-
informacao. Entre os seus fundadores, se encontravam o colombiano Gabriel Garcia Marquez e
os argentinos Jorge Masetti, Rodolfo Walsh e Rogelio Garcia Lupo. O caso do escritor e
jornalista argentino Rodolfo Walsh (1927-1977) - desaparecido durante a ditadura militar
(1976-1983) - é um resultado unificador das tensdes entre a escrita e a militancia. O limite da
palavra como instrumento de luta revolucionaria foi um topico central da insercdo dos
intelectuais em organizacdes que optaram pela via armada. Walsh teve uma trajetdria que
abarcou a obra de ficcdo e o jornalismo de investigacdo, a fundagao do jornal da CGT dos
Argentinos e ANCLA (Agéncia de Noticias Clandestina). Dessa maneira, ocorreu um
alastramento das formas de escrita e do jornalismo alternativo que, em algum momento,
passaram a formar parte de sua militdncia e logo da luta armada na organizacdo peronista
Motoneros: “A figura de Walsh sintetiza um modo de intervencdo politica para a cultura de
massas, comegando pelo jornalismo, mas incluindo géneros menores como o policial, como um
instrumento e um campo de ac¢do ideolégico discursivo”, assinala Beatriz Sarlo (2001, p. 98).

A tomada das armas por parte de alguns intelectuais durante este periodo é um tema
inevitavel e que, a0 mesmo tempo, mereceria uma abordagem que antecede este trabalho. Mas
€ necessario assinalar que a opg¢do entre a luta simbdlica e a luta armada, foi o caminho
principal tomado pelos intelectuais. O emblema do Cinema do Terceiro Mundo, “empunhar a
camera”, habilitava interpretacdes metaféricas e literais entre os cineastas que militavam em

organizacdes armadas. Raymundo Gleyzer disserta a respeito do assunto:

Quando sustentamos a posicdo de que é uma arma, muitos companheiros nio
respondem que a cimera é um fusil, isso é uma confusdo. Mas esta claro para noés que o
cinema é uma arma de contra-informa¢do, ndo uma arma de tipo militar. Um
instrumento de informacdo para a Base. Este é o outro valor do cinema, neste momento
da luta. (citado por MESTMAN, 1995, p. 144)7.

A utilizacdo do cinema como arma de contra-informag¢do formou parte da geragdo de

alternativas comunicacionais do periodo que levou a busca de novas linguagens, como o

«

7 Livre tradugdo para: “[C]luando sostenemos la posicidon de que el cine es un arma, muchos compafieros nos responden que la
camara no es un fusil, que esto es una confusidn, etcétera. Ahora bien, esta claro para nosotros que el cine es un arma de
contrainformacién, no un arma de tipo militar. Un instrumento de informacidn para la Base. Este es el valor otro del cine en
este momento de la lucha”.
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desenho animado politico ou a can¢do de protesto que, em muitos casos, foram francamente
propagandisticos e, em outros, puseram a tensdo na relagdo entre a vanguarda artistica e a
vanguarda politica. A busca de comunicabilidade sempre ocasionou tensdes nessa relacdo e o
cinema produzido, nesse contexto, nao foi uma excecao.

Claudia Gilman afirma, todavia, haver uma brecha “entre o contetido dos discursos
segundo o grau de publicidade de sua circulacao” (2003, p. 239). Os meios de comunicag¢do
também foram objetos de experimentacdo estética. As tensdes entre vanguarda estética e
politica ndo somente foram um sinal da época, como também um problema da comunicagao do
intelectual/ artista com as massas. Assim, por exemplo, “A hora dos fornos”(1968), de
Fernando Solanas e Octavio Getino, fundadores do Grupo Liberacdo é um dos filmes mais
importantes do cinema politico argentino do periodo. E questionado aos artistas e ao publico
do centro do Instituto Di Tella como uma face do imperialismo na cultura local.

As imagens dos happenings, levadas em consideracdo nesse espaco, se apresentavam
como prova da indiferenca da pequena burguesia ao sofrimento do povo e da classe
trabalhadora. O fato de a familia Di Tella ser proprietaria de uma das industrias mais
importantes da Argentina, ndo fazia mais que confirmar, desse ponto de vista, a associa¢do
necessdria entre propriedade e ideologia. O Instituto Di Tella, por sua vez, concentrava artistas
de vanguarda e se interessou ativamente pelo debate sobre os meios de comunicacdo. Nele
foram relizadas experiéncias que captaram o modo que os meios de comunicacdo massivos
alteravam a percepcao e se questionou sua pretendida neutralidade, como meros instrumentos
para a difusao. Estes pressupostos lembram varios happenings produzidos entre 1962 e 1968,
onde a simultaneidade de transmissdo de imagens que a televisdo permite, ou a construgao da
informacado por parte da imprensa, passam a ser objetos de questionamento e material estético.
No “Happening para um javali difunto ou Participacdo total”, realizado em 1966, por Roberto
Jacoby, Eduardo Costa e Raul Escari, foi posta em circulacdo uma noticia que nunca existiu até
conseguirem que os jornais a produzissem. O limite entre a critica e o ludico resultava
impreciso em alguns casos e ndo parece casual que, por volta de 1968, alguns artistas
empreendessem projetos onde a politica era tematizada de forma mais explicita.

Oscar Masotta e Eliseo Veron participaram de algumas destas experiéncias no Di Tella,
ao mesmo tempo em que se desenvolvia uma indagacdo tedrica impregnada pela Semiologia e
Psicanadlise, em um desfazer das fronteiras entre a produgdo artistica e a producdo tedrica, o

que resultava em algo revelador por si s6. O interesse de Masotta pelo desenho animado, que o
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levou a edicdo da revista LD (Literatura Dibujada), isto é, literatura desenhada, em Buenos
Aires, d4 conta do interesse pelos “géneros menores” a partir de uma concepg¢ao que se
aproximava dos meios de comunicagdo massivos, do pop e de outras formas de vanguarda.
Neste olhar sobre os meios de comunicacdo a partir do pop - Masotta escreve um livro
chamado A “Pop-art”, em 1967- pressupde uma utilizacao da industria cultural por parte da
vanguarda que também esteve presente em alguns escritores, como o argentino Manuel Puig

ou o cubano Guillermo Cabrera Infante, e que daria lugar a multiplos equivocos na década de

oitenta.
5. Resisténcia e cultura popular

0 percurso dos meios de comunica¢do em ditaduras durante a década de 1970 somente
abriu espago para o exilio, a clandestinidade ou a circulagdo entre pares. Durante a década de
1980, naqueles paises onde sua func¢do foi discutida como parte dos processos de transicdo a
democracia, se impunha a necessidade de explicar o que havia ocorrido com a sociedade,
durante o periodo anterior. Ainda naqueles paises em que ndo era o caso, a quebra das
expectativas revoluciondrias para a América Latina recolocava todas as pressuposicdes e
objetivos prévios. Se a inicio da década de 1970, a legitimacdao do campo artistico e intelectual
vinha da politica, em inicios de 1980 esse eixo estava sem lugar. A militancia havia deixado de
ser a Unica forma legitima de se fazer politica e os meios de comunicacao ofereciam estratégias
para a construcdo de novas liderancgas. Que lugar sobrava para os intelectuais?

Foram produzidas duas mudangas tedricas que tiveram consequéncias significativas no
modo que as midias foram interpretadas a partir de entdo. Em primeiro lugar, o conceito de
“cultura” tirou lugar do conceito de “ideologia” e absorveu o conceito de “arte”, a partir de uma
perspectiva relativista. Em segundo lugar, a recepg¢ao passou a ser a instancia privilegiada do
processo comunicativo.

Enquanto a recep¢do da critica e da teoria da manipulagdo nao tinha sido
completamente ausentada do trabalho dos anos 1960, como foi o caso da pesquisa realizada
por Michele Mattelart e Mabel Piccini no Chile, em 1974, ou o livro de Heriberto Muraro, “Neo-
capitalismo e de comunicacdo de massa”, publicado em Buenos Aires no mesmo ano, a
combinacao da estética da recepcao e concepc¢dao do popular transformou completamente a

questao. Durante os anos 1980, o debate sobre a cultura popular atravessou o problema dos
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meios de comunicagdo, até ndo poder um se distinguir do outro, porque os termos cultura
popular e meios de comunicagcdo massivos passaram a ser sinénimos. A cultura urbana popular
ja teria gerado as suas proprias tradi¢des, foi o espaco em que cinema, radio e televisdo
mostravam uma dimensdo popular, que teria passado despercebida para as teorias da
ideologia e da dependéncia.

Em setembro de 1983 se realizou o Segundo Seminario da Comissao de Comunicacao de
CLACSO (Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales) cujo tema foi “Comunicagdo e culturas
populares na América Latina”. A reunido ocorreu em Buenos Aires, onde o clima politico era
efervescente: as primeiras eleicdes democraticas que colocariam fim a Ditadura (1976-1983)
teriam lugar um més mais tarde. Jesus Martin Barbero prefaciou a publicagdo das
apresentacoes dos seminarios em que participaram Nestor Garcia Canclini e Carlos Monsivais,
entre muitos outros. Os temas e abordagens dos trabalhos ali reunidos dariam o tom aos
debates intelectuais sobre os meios de comunicacdo durante a década seguinte. O prefacio de
Barbero nao pode ser ignorado, ndo so6 pelas declaracdes que ele contém, mas porque seu livro,
“Dos meios as mediagdes: Comunicacdo, Cultura e Hegemonia” (Bogotd, 1987), se tornaria um
congregador de ideias e posi¢des intelectuais do periodo. Para Barbero, o interesse pelo
popular se explica pela reavaliacdo do cultural. Embora admitindo que "isso cheira a
reformulacao tatica: fazemos cultura enquanto ndo podemos fazer politica" (Barbero, 1987, p.
10), o interesse popular planta como uma nova face da politica.

A cultura popular, por ser depositorio de formas de rebeldia e de resisténcia, se
apresentava como o lugar mais apropriado para ler praticas subterranes que tinham crescido
nos intersticios da censura ditatorial. Era necessario, portanto, recuperar "a experiéncia vinda
dos paises sob regimes autoritarios do Cone Sul, e que, de acordo com seu povo, sem distincao
de classes,encontraram na cultura popular o modo de sobrevivéncia do sentido da vida e da
historia” (ibid.). Isso pode ser obtido através de “estratégias de desvio, interrup¢do, ocultacao,
reutilizacdo das linguagens ou de ressignificacdo dos objetos e memorias”, que “materializaram
uma nova percepc¢dao da relacdo entre cultura e politica” (Ibid.). Ao justapor sem conflito
aparente, as “pessoas sem distincao de classe” e a “cultura popular”, Barbero propunha um
olhar que buscava distanciar-se tanto da concepc¢ao “folclorica-telirica” da direita, como do
“voluntarismo revolucionario” da esquerda (Ibid., p. 12).

Isso significava ver na cultura um lugar superador da politica e o investigador

profissional da cultura, como seu melhor agente. A institucionalizacdo dos estudos em

Dossié Midia, Intelectuais e Politica — www.pos.eco.ufrj.br — ISSN 2175-8689 — v. 16, n. 2, p. 04-27, mai./ago. 2013.

21



S
Comunicacdo torna-se visivel durante essa década: as carreiras de Ciéncias da Comunicagao
comecam a situar massas de estudantes e associagdes como FELAFACS (Federagdo Latino-
Americana de Faculdades de Comunicagdo Social), ALAIC (Associa¢dao Latino-americana de
Investigadores da Comunicagdo) e INTERCOM (Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagdo) realizam eventos para multiplos publicos, onde Barbero e
Garcia Canclini se tornam referéncias centrais. O estudioso é uma figura de intelectual
irrelevante entre os anos de 1960 e 1970 na América Latina, embora existissem universidades
e instituicdes académicas. Os estudos de “Jornalismo e Comunicacdo”, que datam de tempos
diferentes, de acordo com os paises latino-americanos, tiveram, na década de 1980, seu
momento de maior expansao. Ao mesmo tempo, a Comunicagdo como parte de uma area que
passou a ser chamada de “Comunicacao e Cultura”, deixou de ser pensada como como mero
jornalismo e passou a incluir as praticas culturais variadas. O rock, as dancarinas e a juventude
foram temas que ocuparam um lugar importante nesse contexto, porque também permitiram a
releitura dos anos 1960/ 1970, baseado nas culturas principais de jovens.
Entretanto, o tema predileto foi o melodrama: um género que poderia representar

verdadeiramente a América Latina. Para Barbero, isto era assim porque

0 que ali estava em jogo era o drama do reconhecimento. Da parte do filho pelo pai, ou
da mae pelo filho, 0 que move a trama é sempre o desconhecimento de uma identidade e
a luta contra os maleficios, as aparéncias, contra tudo o que oculta e disfar¢a: uma luta
por fazer-se reconhecer (Barbero, 2003, p. 313).8

Por isso se pergunta: Ndo estara ali a conexdo secreta do melodrama com a historia
deste continente? Desde o rancho mexicano até o tango argentino, o melodrama € o género em
que a América Latina se reconhece. Esta identidade cultural provém de uma trajetoéria histdrica
que vai do popular ao massivo: do circo ao filhetim, do folhetim ao cinema e do radioteatro a
telenovela. Mas o reconhecimento também opera na recepgao, através dos “usos populares do
massivo”, que pressupdem a existéncia de interpretagdes plurais. O reconhecimento e a
identidade do publico com o melodrama nao sdo mais que o reencontro com a cultura popular,
esmagada ou reprimida pela Modernidade e que reaparece na Industria Cultural. A beleza pelo
popular que os romanticos buscaram resgatar da morte, se encontrava viva e triunfante na

cultura de massas. O povo sempre o sabia, mas aos intelectuais - para os quais o melodrama

8 Livre tradugdo para: “[L]o que esta alli en juego es el drama del reconocimiento. Del hijo por el padre o de la madre por el
hijo, lo que mueve la trama es siempre el desconocimieno de una identidad y la lucha contra los maleficios, las apariencias,
contra todo lo que oculta y disfraza: una lucha por hacerse reconocer”.
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teria sido o cume do mau gosto - esta revelacao lhes parecia perturbadora. O caminho do
intelectual era ouvir o povo antes de fazer-se ouvir o que o povo falava na cultura de massas. “O
popular nos interpelar a partir do massivo” seria a férmula utilizada por Barbero para
expressa-lo.

O folhetim (primeiro formato industrial do melodrama) era um género que contava com
interpretacdes classicas em seu fazer- desde Marx a Gramsci- e que permitia rastrear o
momento de emergéncia de uma imprensa comercial para um publico ampliado. A
profissionalizacdo do escritor explicava a presenca do popular no folhetim, pela proximidade
social e cultural desses novos autores com os temas e o publico a que digiriam seus relatos
(Rivera, 1985). Desta maneira, os meios de comunicacdo massivos, longe de apresentar-se
como um limite para a criatividade artistica, permitiam a inclusdo de novos escritores,
jornalistas, fotégrafos, roteiristas de radio e de cinema que anunciavam um novo tipo de
intelectual, proveniente dos setores populares. Desta maneira, a Modernidade apresentava um
aspecto democratico e inclusivo. Ndao é casual que estas teses que se desenvolveram,
principalmente em paises como Argentina e México, onde a educagdo publica e o
desenvolvimento de uma Industria Cultural local se destacassem em relacdo a outros lugares.

Barbero, ao descrever a transi¢do do escritor de folhetins - ndo retomava o narrador de
Vargas Llosa- o que ndo era objeto de interesse, porque havia o reconhecimento de que o
entusiasmo do publico se radicava no melodrama. Mas, no entanto, ainda que os circos, as
feiras, as festas populares reaparecessem em seus escritos, foi o melodrama televisionado o
que organizou seu sistema de hipdteses. A oralidade televisiva, como ja havia feito antes o
cinema e a radio, retomava a oralidade popular (multipla e variada), obturada pela
Modernidade, que havia imposto a escrita homogeneizante como Unico instrumento legitimo. A
telenovela, por sua vez, ndo somente apresentava uma matriz melodramatica, como também
ainda ativava uma memadria narrativa oral. Em outras palavras, as matrizes culturais populares
imprimiram seu lugar nos formatos industriais. Alguns roteiristas -Janete Clair, no Brasil, e
Alberto Migré, na Argentina - foram escritores profissionais exclusivos da radio e da televisao.
Outros, como José Ignacio Cabrujas, da Venezuela, se apresentaram como escritores migrantes
da literatura a televisio e do culto ao massivo. E dificil, no entanto, modificar as hipoteses
nascidas para interpretar o folhetim do século XIX ao novo contexto. Apesar disso, a televisdo e
a telenovela, assim caracterizadas, foram o meio e o género em que se empenharam os debates

durante a década de 1980. E o receptor popular, o sujeito de interesse.
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O entusiasmo dos intelectuais pela televisdo, que tanto teriam questionado,
pressupunha o desisnteresse pelas vias de informac¢do politica dos meios de comunicacao.
Depois de tudo, para que era necessaria uma intervencao ali onde o mercado se mostrava tao
eficaz? Que espacgo havia o intelectual em uma sociedade onde o povo e o mercado teriam
obtido éxito em um encontro tdo feliz? A identificacdo entre os meios de comunicacao e as
culturas populares colocava os intelectuais em um lugar dificil: Deveriam se limitar a legitimar
a midia? Estes ndo necessitavam de ninguém para ganhar a adesdo do receptor popular, quem,
depois de tudo, entendia melhor que ninguém. Se a televisdo era o meio mais adequado para o

publico, que meio deveriam utilizar os intelectuais?
6. Democracia e videopolitica

Os processos de transicdo a democracia durante a década de 1980 redefiniam as bases
que serviram de horizonte para pensar a América Latina durante a década de 1970. Passada a
primeira euforia, ao deixar para tras as ditaduras, nada parecia muito simples. Trocar
revolucdo por democracia pressupunha um esfriamento das paixdes politicas, para as quais os
meios de comunica¢do audiovisuais se apresentavam como o instrumento mais adequado. No
melhor dos casos, a politica havia mudado de cena, ou, simplesmente, estava destinada a
desaparecer, dissolvida na cultura midiatica, onde ja estava misturado o povo. Ver televisao
ndo se reduzia a ver telenovelas. Porque a televisdo havia alterado completamente a no¢do do

publico, Schmucler e Mata, relendo Beatriz Sarlo em 1992, revelam

0 que os jornais fizeram para a esfera publica, construindo um espaco de debate de
ideias e sentando as bases mesmas de uma cultura comum, o faz hoje a televisdo a sua
maneira. [...] Hoje os politicos e a politica se constroem na televisdo. Poderia-se dizer: a
esfera publica se se tornou ‘massmedia’ e a cena politica é uma cena eletrénica
(Schmucler e Mata, 1992, p. 51-52).9
Mas o que fazia a televisdo com a politica? A esfera audiovisual celebrava as relacoes
baseadas no afeto e no contato, e ndo na razdo e nas relagdes contratuais. “O poder se encontra

‘encarnado’ em homens comparaveis ao espectador mesmo”, comenta Schmucler a respeito da

mesma época. “Gostos determinados, interesses pessoais, passatempos favoritos nao ficam de

9 Livre traducdo para: “lo que los diarios hicieron para la esfera publica, construyendo un espacio de debate de ideas y
sentando las bases mismas de una cultura comun, lo hace hoy la television a su manera. [...] Hoy los politicos y la politica se
construyen en la television. Se podria decir: la esfera publica se ha massmediatizado y la escena politica es una escena
electrénica”, sefialaba Beatriz Sarlo en 1992”.
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fora quando atua o politico. Pelo contrario, se fala de politica enquanto se exibe sua
cotidianeidade. [...] O ideal do politico midiatico é ser o ator favorito do receptor” (Idem, p.
108). A dissolugdo de fronteiras entre o publico e o privado, o politico midiatico e o receptor
sdo caracteristicas distintivas da videopolitica que, na América Latina, chamaram a repensar os
populismos ou a elaborar as chaves dos neo-populismos.

A condigdo P6s-moderna ndo podia ter aqui caracteristicas similares as do primeiro
mundo. A Modernidade nao se “esgotou” na América Latina, mas coexistiam tracos tradicionais,
modernos e pos-modernos. Néstor Garcia Canclini, em um livro que teria grande influéncia no
debate deste periodo, “Culturas hibridas: Estratégias para entrar e sair da modernidade”
(1989), relaciona este trago “com a hibridizacdo entre a elite, o popular e o massivo. Dessa
maneira, em um contexto de progressiva mundializa¢cdo, as peculiaridades do continente

permaneciam se impondo.
7. Anti-intelectuais

Na passagem da década de 1960 para 1970, o boom da literatura latino-americana e o
Cinema Novo Latino-americano foram alguns signos da visibilidade internacional que existia
na regido. Na atualidade, como ironiza Carlos Monsivais, a América é “um continente de moda
passada” (2000, p. 251). Nao sdo poucas as leituras da comunicacao na América Latina que vém
no embate dos anos 1960/1970 aos 1980/1990 uma oposicao taxativa, significada pelo
desaparecimento da politica. O deslocamento do conceito de ideologia para o de cultura, de
dependéncia por mundializacdo, de producdo por recepcao do intelectual comprometido pelo
intelectual midiatico, falaria de uma rendncia das utopias. O anti-intelectualismo atravessa,
contudo, ambos periodos. Um dos objetivos deste trabalho foi sublinhar estes aspectos que, na
primeira fase, colocavam em crise o lugar do intelectual e os instrumentos que, até entao,
caracterizavam sua funcao.

0 éxito dos meios de comunicac¢do audiovisuais, entre os setores populares, foi um setor
duro a partir do qual se dispararam interpretagdes e praticas diversas, que dificilmente podem
ser enfrentadas de forma esquematica. A utilizagdo dos desenhos animados, dos grafites, da
cancdo, ou do cinema para a expressao e a comunicac¢ao politicas, e sua escolha como objeto
para a reflexdo tedrica, foram um modo de dividir as hierarquias linguisticas, estéticas e

culturais que se tornariam os meios de comunicagdo na pratica cotidiana. As opgdes
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alternativas, que apontavam a inclusdo da voz das pessoas comuns, resultavam, de alguma
maneira, em versdes empobrecidas perante a televisdo que encontrou, nesse mecanismo, sua
funcdo e estética mais acabadas. Contudo, a suspensdo da assimetria cultural nas relacoes
comunicativas atravessou os mass media, sem que estes se tornassem mais horizontais, da
mesma maneira que a proliferacdo de historias da vida de pessoas comuns nao significou que
os setores populares tivessem “tomado a palavra”. A presenca dos géneros de massas em
experimentagdes de vanguarda, nos finais dos anos 1970, encourajou leituras entusiasmadas
da dissolucao das barreiras e do hibridismo entre os géneros que reapareceram na televisao
dos anos 1980: o videoclipe como atualizagio da colagem. A sua maneira, os meios de
comunica¢ao concretaram algumas das velhas premissas. A Internet foi o reduto mais recente
para as utopias técnico-culturais. Destacou-se por seu carater horizontal e inclusivo, sua
capacidade de romper barreiras nacionais e politicas. Seu carater libertario consiste que os

movimentos politicos sociais na Internet ndo necessitem dos intelectuais para florescer.

Bibliografia

AAVV. Industria cultural y sociedad de masas. Caracas: Monte Avila, 1969.

DORFMAN, A. y MATTELART, A. Para leer al pato Donald: Comunicacién de masa y colonialismo.
Buenos Aires: Siglo Veintiuno Editores [12. ed. Ediciones Universitarias de Valparaiso, 1972].

GARCIA CANCLINI, N. Culturas hibridas: Estrategias para entrar y salir de la modernidade. México:
Grijalbo, 1989.

GILMAN, C. Entre la pluma y el fusil: Debates y dilemas del escritor revolucionario en América Latina.
Buenos Aires: Siglo Veintinuno Editores, 2003.

MACBRIDE, S. Un solo mundo, voces multiples. México: Fondo de Cultura Econémica, 1980.

MARTIN BARBERO, ]. Comunicacién y culturas populares en Latinoamérica: Seminario del Consejo
Latinoamericano de Ciencias Sociales. México: Gustavo Gili-FELAFACS, 1987.

. De los medios a las mediaciones: Comunicacion, cultura y hegemonia. Bogota: Convenio
Andrés Bello, 2003.

MATTELART, A. Agresién desde el espacio: Cultura y napalm en la era de los satélites. Buenos Aires: Siglo
Veintiuno Editores, 1973.

MATTELART, A. y M. Historia de las teorias de la comunicacién. Barcelona: Paidos, 1997.
MESTMAN, M. (1995). Notas para un cine de contrainformacién y lucha politica. In: Revista Causas y

Azares. Los lenguajes de la comunicacidn y la cultura en (la) crisis. Buenos Aires, n. 2, Otofio 1995, p. 144-
161.

Dossié Midia, Intelectuais e Politica — www.pos.eco.ufrj.br — ISSN 2175-8689 — v. 16, n. 2, p. 04-27, mai./ago. 2013.

26



MONSIVAIS, C. Aires de familia: Cultura y sociedad en América Latina. Barcelona: Anagrama, 2000.

ORTIZ, R. A moderna tradicdo brasileira: Cultura brasileira e industria cultural. Sio Paulo: Editora
Brasiliense, 1994.

PASQUALI, A. Comunicacién y cultura de masas. Caracas: Monte Avila, 1980.

RIVERA, ]. B. El escritor y la industria cultural. In: Capitulo 3. Cuadernos de literatura argentina. Buenos
Aires: Centro Editor de América Latina, 1985.

SARLO, B. Historiadores, socioldgos, intelectuales. In: La batalla de las ideas (1943-1973). Buenos Aires:
Ariel, 2001, p. 80-112.

SCHMUCLER, H. y MATA, M.C. Politica y comunicacién: ;Hay un lugar para la politica en la cultura
mediatica?. Universidad Nacional de Cérdoba: Catalogos Editora, 1992.

SIMPSON GRINBERG, M. Comunicacién alternativa y cambio social. México: Premia Editora, 1989.

Dossié Midia, Intelectuais e Politica — www.pos.eco.ufrj.br — ISSN 2175-8689 — v. 16, n. 2, p. 04-27, mai./ago. 2013.

27



