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Quando o album “Beyoncé” foi lancado, no ano de 2013, que trazia, na cancao “Flawless”, trechos
do discurso feminista da escritora nigeriana e ativista Chimamanda Ngozi Adichie, a pesquisadora
inglesa Kirsty Fairclough nem pensava que, trés anos depois, estaria lancando um livro intitulado
“Beyoncé: Celebrity, Feminism and Pop Culture” (“Beyoncé: Celebridade, Feminismo e Cultura
Pop”) (I.B Tauris, 2016). Pesquisadora e conferencista em Midia e Performance na School of
Arts and Media da University of Salford' (no Reino Unido), Kirsty sempre lecionou assuntos
ligados a Media Studies, Film Studies and Performance Studies. Eis que, diante do “entusiasmo
de seus alunos” e interessada em analisar produtos da cultura popular midiatica, comecou a
focar seus estudos em debates sobre celebridades. Tornou-se membro do corpo editorial do
periédico internacional Celebrity Studies (Routledge) e passou a dedicar especial atencdo a
figura de Beyoncé, analisando sua trajetéria, contradi¢cdes e afecgdes politicas, que resultaram
em seu livro. Integrante do Communication, Cultural and Media Studies Research Centre, um
dos maiores centros de pesquisa em midia, cultura pop e entretenimento do Reino Unido,
Kirsty Fairclough concedeu esta entrevista para debater tépicos fundamentais nos enlaces sobre
politica, celebridades e cultura pop, no dossié tematico da Revista Eco-Pés.

1 Para mais informacgdes, consultar: http://www.salford.ac.uk/arts-media

PARA DEBATER BEYONCE NA CULTURA POP - ENTREVISTA COM KIRSTY FAIRCLOUGHER

&

| CULTURA POP |V 19 | N.3 | 2016 |

| www.posecoufrj.br

235



Kirsty Fairclough - Como acontece com muitos de nés, nossas pesquisas envolvem constantes mudancas
de enquadramento e foco. Eu sempre fui interessada pelas andlises da cultura popular midiatica e
tenho pensado sobre como o feminismo, as representa¢des nas midias tém afetado os sujeitos. Nestes
ultimos anos, venho notado que estudantes tém se engajado de maneira singular naquilo que podemos
classificar amplamente sob a retranca de “celebridades”. Beyoncé parece estar na linha de frente deste
engajamento. Eu nunca fui fa dela, mas passei a me interessar muito motivada pelo entusiasmo dos
estudantes - através de questionamentos em torno de visdes de mundo através dos géneros, feminismo

e representagoes.

Kirsty Fairclough - A cultura das celebridades contemporaneas tem sido rotulada através do tépico do
feminismo. Isto tem proliferado discursos sobretudo em revistas populares, blogs e sites na internet
fazendo perguntas do tipo: “Qual a posicdo de nossa celebridade favorita sobre o feminismo?”.
Celebridades mulheres passaram a sentir a necessidade de tornar publico filiagcdes ou rejeicdes a uma
certa identidade feminista. Eu diria que estes debates culturais ilustram as relacdes ténues e tensas
entre feminismo e cultura das celebridades, ainda que estes dois “reinos” possam inclusive co-existir.
Certamente acho que a cultura das celebridades tornou-se um importante lugar para a producdo de
sentido e de entendimento sobre o feminismo. Sobretudo, iluminando o senso comum que acredita
que pautas do movimento feminista - igualdade de género, equiparagao salarial e iniUmeros outros
- foram atingidos, estariam “fora de moda” ou fora de sintonia com com preocupagdes de jovens
mulheres da sociedade contemporanea. Neste sentido, o conceito de pds-feminismo tem sido uma
ferramenta interessante para pensar de que modo os “quadros conceituais” do feminismo se deram
dentro de determinadas culturas e ainda tentar dar conta de inimeros debates que tentam discutir o
que é e o que ndo é feminismo ou ainda quem pode ou nao reivindicar fazer parte do que foi (ou é)
o feminismo. Pensar, por exemplo, os “mandatos” de algumas celebridades dentro da cultura midiatica
claramente demonstra que o movimento feminista ainda importa para as instancias midiaticas e que
ressoa marcadamente no publico.

PARA DEBATER BEYONCE NA CULTURA POP - ENTREVISTA COM KIRSTY FAIRCLOUGHER

&

| CULTURA POP |V 19 | N.3 | 2016 |

| www.posecoufrj.br

236



Kirsty Fairclough - Esta é uma critica que frequentemente recai sobre ela. Concordo que h4d um paradoxo
que precisa de interrogacdes mais profundas. Se olharmos para quando Beyoncé apresentou sua
faixa “Formation” no Superbowl 2016, um espetaculo audiovisual de dimensdes globais, radicalmente
convocou questdes em torno de raca e género nos Estados Unidos, referenciando nao somente a
hashtag #BlackLivesMatter (#VidasNegrasimportam) e o Furacdo Katrina, mas também todo o legado dos
Panteras Negras e do Black Power de maneira mais ampla. Logo depois do evento, um intenso debate
nas redes sociais foi acompanhado pela exibicdo da performance do Superbowl e do videoclipe da
cancao “Formation”. Discursos sobre empoderamento e objetificacdo foram invocados neste momento

em particular.

O clipe “Formation” apresenta imagens radicais e politicas poderosas que foram concebidas para gerar
debate e desafiar ideias em torno das mulheres negras e suas auto-representacdes. Eu argumento
que Beyoncé apresenta um desafio aos modos com os quais as mulheres negras sdo frequentemente
representadas no mainstream. A imagem de uma sulista orgulhosa de sua negritude significando sua
representacdo é desafiadora e raramente vista na cultura popular com tamanha visibilidade. O videoclipe
“Formation” é essencialmente uma narrativa de re-apropriacdo. Num certo momento do video, Beyoncé
é vista como a anfitria de um conjunto de mulheres negras numa tipica mansao sulista dos Estados
Unidos. Retratos de negros e negras, individuais e coletivos, estdo pendurados nas paredes - mostrando
uma familia numa tipica vestimenta rosa africana, enquanto outro evidencia uma mulher de pele muito
negra quase se misturando ao fundo da tela da imagem (também negra). De alguma forma, isto pode
ser lido como a reivindicacdo do legado escravocrata sulista enquanto Beyoncé estd frontalmente nos
convocando através da imagem de uma senhora negra sobre seu guarda-sol e que danca desafiando o
status quo. Isto é um descarado “nao” em torno do esquecimento da histéria africana quando milhares
de pessoas foram forcadas a deixar suas terras e emigrar especialmente para o sul dos Estados Unidos,
onde a escraviddo se estendeu por tanto tempo.

Kirsty Fairclough - Estas imagens do video promoveram abalos em termos de representacdo do
Feminismo Negro. Neste clipe, mas ndo somente nele, temos uma das mulheres mais bem pagas no
mundo do entretenimento se posicionando sobre misoginia, sexualidade, beleza da mulher negra e
auto-afirmacdo de um modo nunca antes visto no mainstream. O dlbum “Lemonade’, da prépria Beyoncé,
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levou isso a niveis ainda mais profundos. Por tudo isso, eu diria que Beyoncé deve ser celebrada dentro
e fora das esferas do Feminismo Negro, principalmente por abrir o discurso que ela explora no seu lugar
de mulher famosa como agente das destrezas politica e monetaria.

Kirsty Fairclough - E importante ndo esquecermos que a mensagem politica de Beyoncé esta, sim,
enquadrada em légicas capitalistas. Suas performances e apari¢cdes sdo milimetricamente pensadas
e desenvolvidas em ordenamento com as demandas de uma avida base de fas. Nao nos esquecamos
de que todos os produtos e merchandising da can¢do “Formation” estavam disponiveis no site e lojas
virtuais da cantora assim que o video foi lancado, através de camisetas, tops e bonés com trechos da
letra da faixa (“I twirl on them haters’, uma traducdo informal para “Dou uma ‘voadora’ nos que me
odeiam”). Os produtos, as cangdes, os videos, as performances devem ser tomados, primeiramente
e antes de tudo, como propaganda de sua materialidade comercial. Os fas estdo essencialmente
“comprando” Beyoncé: o business e seu recém-criado ativismo se tornam um timing perfeito para da
extensdo da marca ilimitada que se tornou a prépria Beyoncé. Ainda assim, quando este comércio vem
atado com emotivas declaracbes politicas, é possivel que alguns criticos vejam tais performances de
maneira cinica e dissimulada. O que Beyoncé parece manusear com exemplar destreza é representar
os fas de maneira crucial, inspira-los a serem seres humanos melhores e mais cidaddos, ndo sem antes
e de maneira clara lucrar deles. Enquanto ela abraca a ideia de que “seu papel na vida é se vingar” (ou
seja, se rebelar contra sistemas), ela de alguma forma esta encorajando seus fds a romper a barreira da
pobreza, agarrando-se a oportunidades e sendo agraciados financeiramente com trabalho duro que
mantém o seu trabalho artistico. Ainda que mascare o ativismo através da légica da monetariza¢ao, ha
algo de familiar, usual e cotidiano que agencia a vida dos sujeitos dentro da dindmica do capitalismo.

Kirsty Fairclough - Sem duvidas! Como poderia ser diferente? E mais vital que nunca interrogar o que
estd emergindo do mainstream e dos mercados ndo-mainstream também em todos os contextos. O
impacto de Beyoncé na sua recente incursdo nas questdes politicas tem sido, sem sombra de duvidas,
poderoso, ainda que surpreendemente se questione como as mensagens de seus albuns e videos seja
questionada de forma adequadamente pausada e dedicada. Mas esta nao é culpa de Beyoncé, mas um
problema em torno do questionamento sobre o poder das celebridades em moldar os debates culturais.
Tais assertivas sempre foram e serdo questionados.
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Sobre nosso papel neste contexto, muito tem sido feito (a0 menos no Reino Unido) de producdo de
conteldo critico sobre os produtos desta natureza. No entanto, percebo que parte deste conteldo,
digamos, académico sobre cultura pop € visto com desconfianca pelo publico. Neste contexto, é mais
importante que nunca se engajar midiaticamente para apresentar nossas pesquisas - mesmo diante das
dificuldades e interpreta¢des distorcidas que porventura possam gerar.

Kirsty Fairclough - Eu tenho que concordar que é dificil, desafiador até, pensar na relacdo ativismo e
industria do entretenimento. Diante do quadro de abalos sismicos e mudancas sistémicas na politica
que tem afetado o Reino Unido e os Estados Unidos nos ultimos anos, parece haver ameacgas ao nosso
trabalho de inimeros modos. Com o resultado das eleicdes americanas ainda reverberando e o impacto
desconhecido na arte e na cultura, nés vamos ter que gritar (como os ativistas) ainda mais e mais alto.

Kirsty Fairclough - Celebridades podem nos dizer muito sobre a vigilancia sobre o corpo da mulher,
sobre a circulacdo dos discursos feministas na midia, assim como sobre a dialética existente entre
a propria disputa em torno do termo feminismo e como ele aparece junto a algumas celebridades.
Através da investigacdo de midias sociais e digitais, pode-se pensar movimentos de adesao e resiliéncia
a performances. E também das relacdes entre autoria, ativismo e cultura mididtica pds-feminista.
Como vocé pode ver, tenho muitos interesses no campo, sobretudo, tomando a pesquisa como um
enfrentamento politico.
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