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Revista Eco-Pés

PERSPECTIVAS

A reconfiguracao do jornalismo de
economia brasileiro no final do Século XX

Hérica Lene’
UFPE

RESUMO

Este artigo aborda os principais resultados de uma ampla pesquisa sobre o
jornalismo de economia brasileiro no final do século XX (1986-1999). Seu objetivo
principal foi compreender o processo de mudangas pelo qual passou nesse
periodo, diante do curso de redemocratizagdo do pais, e, depois, de governos
neoliberais e de um cenario mundial marcado pelo avango tecnoldgico, pela
convergéncia multimidia e pela acelerada globalizacdo econémica. A metodologia
do trabalho envolveu levantamento bibliografico, coleta de depoimentos de
jornalistas e analise da cobertura dos dois principais jornais de circulagéo
nacional no pais: Folha de S. Paulo e O Globo. A andlise foi desenvolvida a partir
de acontecimentos marcantes para o pais, com dimensdes econémicas, politicas
e sociais: 0s oito planos econdémicos anti-inflacionarios de grande alcance que
mudaram a moeda ou as relagdes de ordem econdmica.

PALAVRAS-CHAVE

Comunicacado e Planos Econdmicos e Jornalismo de Economia

1 Introducgao

A década de 1980 marcou, no Brasil, do ponto de vista politico, a
restauracao da ordem institucional e o retorno dos militares aos quartéis. A
propalada “transicdo democréatica”, iniciada no final dos anos 1970, comecou a
se concretizar de forma mais definitiva em 1985, quando os militares deixaram
o poder e Tancredo Neves foi eleito pelo Congresso Nacional o novo presidente
da Republica. O processo de redemocratizagdo se completaria mais tarde, em
1988, no governo José Sarney, com a promulgacao da oitava Constituicio do

pais.

Muitas foram as mudancas a partir desse momento de ruptura. No
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contexto politico-econémico, foram quatro presidentes da Republica e oito
planos econémicos anti-inflacionarios de grande alcance que, do inicio do
regime civil até o final do século XX, mudaram a moeda ou as relagcdes de ordem
econdémica, impondo, por exemplo, congelamentos ou novas formulas de

correcao de salarios e precos.

E o campo da comunicacao, como as demais esferas da sociedade, se
inseriu nos novos tempos. As mudancas pelas quais passaram as empresas de
comunicacdo no periodo ndo se restringiram a sua adaptacdo ao contexto
politico e econémico. A partir da década de 1980, a imprensa e o jornalismo vao

sofrer transformac6es mais profundas na sua propria estrutura interna.

E quais foram as mudancas ocorridas no jornalismo de economia no
Brasil? Este artigo apresenta alguns resultados de uma ampla pesquisa,
desenvolvida sob a forma de tese de doutorado (LENE, 2009) e que enfoca o
periodo que se inicia em 21 de abril de 1985, quando o vice-presidente José
Sarney assumiu a presidéncia da Republica em lugar de Tancredo Neves,

periodo que se convencionou chamar de “Nova Republica”.

Optamos por utilizar a expressao “jornalismo de economia”, ao invés de
“jornalismo econémico”, porque entendemos que o termo é mais apropriado por
tornar seu sentido mais preciso: se referir a cobertura jornalistica dos assuntos
do campo econdémico. Esse tipo de jornalismo, com larga tradicao e que se
consolida no Brasil ao longo do século XX, é voltado para a industria, o
comércio e os negocios de maneira geral e surge em todo o pais desde meados
do século XIX.

O objetivo principal foi compreender o processo de mudancas da
imprensa nas duas ultimas décadas do século XX por meio da analise de dois
dos principais jornais brasileiros: Folha de S. Paulo e O Globo. Trata-se de uma
reflexdao tedrica e analitica que tem como objeto de estudo o jornalismo de
economia. Esse subcampo, tal como concebe Bourdieu (1999) ¢ identificado em
outras pesquisas, por exemplo a que desenvolveu Abreu (2003a), como o vetor
das mudancas que, em seguida, provocaram alteracoes no perfil dos jornalistas

e em sua forma de construir a informacao.

O jornalismo de economia no final do século XX se justifica como tema
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de pesquisa em funcdo das mudancas que ocorreram no proprio campo
econOmico, quando o processo de globalizacao se consolidou, com a queda das
barreiras alfandegarias entre os paises e com a revolucdo tecnolégica, em
particular no que diz respeito a informacao (telefone, televisor, computador e
internet). O intercambio entre as economias e Estados nacionais aumentou e as
grandes empresas se organizaram mediante fusoes e parcerias e ampliaram seu
poderio econdémico. O cendrio mundial de comunicagdo passou por
significativas alteracoes. E analisar as mudancas pelas quais as proprias
empresas de comunicacido e o jornalismo passaram para se adaptar ao novo

contexto é, sem duvida, pertinente.

Breve relato sobre o percurso metodoldégico

Na pesquisa sobre jornalismo de economia consideramos o contexto
comunicacional nas duas altimas décadas do século XX e suas interfaces,
levando-se em conta os fatores historicos, politicos, econémicos e culturais
dessa fase. O campo do contexto comunicacional implica sempre situar os
processos comunicativos em perspectivas e conjunturas historicas, sociais e
culturais (SANTAELLA, 2002).

Ao refletir sobre a imprensa brasileira no final do século XX, partimos do
pressuposto que o jornalismo de economia tenha feito, pelo menos, trés
movimentos importantes: passou de uma fase em que servia ao regime militar e
fazia propaganda econémica do governo para outra de carater mais pedagogico
e voltado para os cidadaos nos anos 1980; e, na década seguinte, se colocou a

servico da economia virtual e do mercado.

A questao discutida foi: quais foram as caracteristicas de tratamento da
noticia que o jornalismo brasileiro adotou a partir da “Nova Reptublica”, diante
do processo de redemocratizagao do pais, governos neoliberais e de um cenério
mundial marcado pelo avanco tecnolégico, convergéncia multimidia e acelerada
globalizacao economica no final do século XX? Investigou-se, portanto, as
mudancas da imprensa, como e por que elas ocorreram no jornalismo de

economia.



167

Revista Eco-Pés, v. 13, n. 1 (2010), perspectivas: 164-181

Segundo a hipétese central ou os pressupostos da pesquisa, com a
redemocratizacao do pais, a economia se tornou uma area estratégica da politica
e a estabilizacdo virou a meta principal dos governos. Os sucessivos planos
econdémicos levaram essa esfera para a centralidade das paginas dos jornais e

reafirmaram sua importancia na agenda nacional de debates.

Isso aconteceu no momento em que o mercado de imprensa passava por
um processo de reconfiguracdo e os jornais (proprietarios e direcao)
repensavam suas estratégias empresariais. Nesse contexto, um dos caminhos
adotados foi a popularizacao dos periédicos, a afirmacdo de um movimento de
aproximacao com os leitores. Isso ocorreu, inclusive, na editoria de economia,
tradicionalmente uma das mais herméticas e sisudas dos peridédicos. Na
cobertura da area econdmica, os jornalistas reforcaram sua importancia ao
assumirem como funcao fundamental de sua pratica a legitimacdo do discurso

de valorizagao de mercado em detrimento do poder do Estado.

Ao longo do desenvolvimento do estudo estabelecemos uma aproximacao
com a teoria da historia, entendendo esse campo, como fazem Barbosa e Ribeiro
(2005), como fundamental para os estudos de jornalismo pelo fato de a historia
Se preocupar com as razoes, as causas e os porqués. Considerar a historia nao é
necessariamente realizar estudos histéricos, mas se valer da teoria da historia
para empreender a andlise. O principal postulado da historiografia refere-se a
questao da interpretacdo: nao se trata de recuperar o que de fato ocorre (até
porque nao pode jamais ser recuperado), mas interpretar — a partir da

subjetividade do pesquisador — as razoes de uma determinada acao social.

Tendo em vista a importancia da interpretacao, buscamos aportes
tedricos em outras areas do conhecimento, além da histéria, na filosofia, na

sociologia, na lingiiistica e na economia.

O corpus de anélise foi delimitado a partir da selecao dos acontecimentos
econdmicos mais marcantes desse periodo: os oito pacotes economicos
implementados a partir de 1986 (Cruzado I, Cruzado II, Bresser, Verao I, Verao
I, Collor I, Collor II e Plano Real). Esses programas se constituiram como
fatos/acontecimentos importantes do pais — com dimensdes econOmicas,

politicas e sociais — no final do século XX. Nessa época, o Brasil se tornou um
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laboratoério de planos contra a inflacdo e, por forca deles, congelamentos e
confiscos entraram no cotidiano dos brasileiros. A economia ganhou espaco
como tematica jornalistica, enquanto se esvaziava a cobertura politica e o
embate ideoldgico, e houve um surto inflacionario nessa década — a taxa de
inflacao no ano de 1980 foi de 110% e chegou ao espantoso percentual anual de

1.783% em 1989.

A cobertura jornalistica brasileira foi representada pelos jornais Folha de
S. Paulo, fundado em 1921, e O Globo, de 1925. Esses periédicos se destacaram
nos anos 1970, mantiveram essa posicao até os dias de hoje e tém influéncia
politica sobre a opinido publica nacional. Suas editorias de economia se
consolidaram nesse periodo e serviram de modelo para a imprensa do Brasil.
(ABREU, 2003) Basicamente, representam “a grande imprensa” porque tém
cobertura nacional e, historicamente, sdo os de maior prestigio, que tém a maior
capacidade de influenciar outros meios, como revistas, emissoras de televisao e

de radio, sites noticiosos, e também a agenda de debates do pais.

Os textos noticiosos (reportagens e noticias) e outros elementos (capas,
editoriais e colunas) dos dois jornais pesquisados fizeram parte do corpus
empirico. E a leitura dessa amostra se guiou principalmente pelo método da
Analise de Discursos (AD) de cunho semiologico. Nao foi utilizado o método
comparativo de andlise de um diario com o outro. A intencdo foi analisar as
coberturas jornalisticas dos dois principais jornais e, a partir delas, como um
conjunto, perceber os tracos ou caracteristicas do jornalismo de economia do

Brasil.

A proposta nao foi fazer uma AD cléssica, pois o objetivo nao foi deter-se
na descricdo detalhada das marcas enunciativas. Buscamos referéncia na
semiologia dos discursos sociais como um instrumental te6rico-conceitual para
a leitura dos textos e para observacoes de carater mais geral porque, ao
introduzir os principios de polifonia e do dialogismo, tal como concebe Bakhtin
(1995), ela permite ultrapassar a probleméatica da AD como mero instrumento
técnico de descricao de textos. Como explica Ribeiro (2000 e 2007), ao retomar
a ideia bakhtiniana do discurso como uma arena, a analise visa a dar conta nao
s6 do contetido das mensagens, mas das estratégias discursivas ligadas as

relacoOes de forca de uma conjuntura dada.
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A anélise do discurso jornalistico se faz importante e necessaria ja que
este, como pratica social, funciona em varias dimensdes temporais
simultaneamente: capta, transforma e divulga acontecimentos, opinides e ideias
da atualidade — 1€ o presente — a0 mesmo tempo em que organiza um futuro —
as possiveis conseqiiéncias desses fatos do presente — e, assim, legitima,
enquanto passado — memoria — a leitura desses mesmos fatos do presente, no
futuro. Dessa forma, a imprensa toma parte no processo historico de selecao dos
acontecimentos que serao recordados no futuro. E uma vez que, ao selecionar,
estd engendrando e fixando sentido para esses acontecimentos, ela acaba por
constituir no discurso um modo (possivel) de recordacdo do passado
(MARIANI, 2001).

Para desenvolver a analise, tomamos também como aportes tedricos os
conceitos de Bakhtin (1995; 1997) e as propostas de anélise de discursos de

Foucault (2001) e de Fairclough (2001; 2003).

Foram analisados os textos publicados nos jornais (mistura de linguagem
verbal, imagens e padroes graficos), associando-os as praticas socioculturais no
interior das quais surgiu — os contextos jornalistico e historico; e levam-se em
conta os géneros predominantes no jornalismo brasileiro: o informativo
(noticias, reportagens e notas) e o opinativo e o interpretativo (colunas e

editoriais).

A analise foi feita a partir de duas dimensoées principais: a das estratégias
discursivas dos jornais para tratamento dos pacotes no noticiario, com
observacao dos valores destacados nos discursos das diferentes fontes de
informacao e os enfoques técnicos e politicos dados; e a da linguagem utilizada
para falar sobre os planos (termos técnicos, objetividade textual e jornalistica,

recursos graficos).

Para o desenvolvimento da pesquisa, recorremos as poucas obras
publicadas sobre jornalismo de economia e também a leitura dos dois jornais
pesquisados, que funcionaram simultaneamente como fontes primarias, nos
fornecendo dados histéricos, e como objeto de estudo sobre o jornalismo

brasileiro.

Outra importante fonte foram os relatos de jornalistas que atuaram em
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editorias de economia no periodo estudado. A partir deles, é possivel observar
os tracos da cultura, dos habitos e visdes do jornalista que atua na cobertura de
economia. Busca-se observar a trajetoria desse grupo profissional e analisar um
grupo social remete aos conceitos de identidade e de memoria. Nao se pode
falar em identidade sem se referir ao conceito de memoria, de tal forma que
podemos afirmar ser a memoria uma identidade em ato. O significado central
de identidade de um individuo ou grupo, isto é, um senso de igualdade sobre o
tempo e o espaco, é sustentando pela lembranca; ou por meio do lembrar-se; e o

que ¢é lembrado é definido por meio da identidade admitida (GILLIS, 1996).

A memoria é um elemento essencial do que se costuma chamar de
identidade, individual ou coletiva (LE GOFF, 1990). Existe uma farta
bibliografia sobre a questdo da memoéria. Desde o trabalho fundador de
Halbwachs, a relacao entre memoria, individuo e sociedade vem sendo pensada
a partir de diferentes posturas teodricas, que ora desenvolvem a perspectiva
desse autor, ora se lhe contrapoem. Halbwachs (1990) diz que as lembrancas,
apesar de pertencerem aos individuos, se originam na sociedade. Os sujeitos s6
lembram a partir do ponto de vista de um grupo social especifico, ao qual de

alguma forma se vinculam.

A memoria estd interligada diretamente as identidades sociais. As
identidades — como demonstrou Pollak (1989) — se edificam a partir de
determinadas visoes do passado, que funcionam como referéncia comum para
um determinado grupo e fornecem coeréncia, no tempo, aos seus quadros de
representacdo simbdlica. A memoria é um processo de ordenamento, de
producdo de sentido, que pressupde enquadramentos, esquecimentos e
siléncios. Fatos e aspectos do passado sao recordados e enfatizados a partir da
relevancia que eles tém para os individuos que recordam pela sua contribuicao

na construcao da identidade e das relacoes pessoais.

O ponto de partida de qualquer ato mnemonimo é o presente. A
memoria, por ser essencialmente discurso, € sempre contextual e dialogica. A
sua organizacgao esté ligada a processos de selecdao e enquadramento, resultantes

de conflitos e negociagdes que os sujeitos travam em situagoes sociais concretas.

Nesse sentido, além de utilizar depoimentos (entrevistas publicadas em
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livros ou na imprensa ou opinides sobre o assunto expressas em artigos ou
palestras), foram realizadas entrevistas com trés jornalistas de referéncia na
cobertura de economia do pais e com atuacdo nos diferentes veiculos de
comunicacao: jornal impresso, radio e televisao e, mais especificamente no final

do século XX, também na internet.

Como se tratou de um estudo qualitativo, conforme explica Duarte
(2005, p. 68), “sao preferiveis poucas fontes, mas de qualidade, a muitas, sem
relevo”. A amostra desse tipo de pesquisa nao tem seu significado de
representatividade estatistica de determinado universo. Esta ligada a
significacdo e a capacidade que as fontes tém de dar informacoes confiaveis e

relevantes sobre o tema pesquisado.

Considerou-se como critério de selecao de fontes, portanto, os chamados
informantes-chaves: “fontes de informacdo consideradas fundamentais por
estarem profunda e diretamente envolvidas com os aspectos da questao”
(DUARTE, 2005, p.68). Assim, foram entrevistados os jornalistas Joelmir

Beting, Luis Nassif e Miriam Leitao.

As dimensodes da reconfiguragao do jornalismo de economia

O Brasil e o jornalismo de economia mudaram significativamente nas
ultimas duas décadas do século XX. Nesse periodo, ocorreram fatos marcantes
no contexto politico-econdmico do pais: redemocratizacao; promulgacao da 82
Constituicdo brasileira; mandatos de quatro presidentes da Republica; 13
ministros da Economia; oito planos economicos anti-inflacionarios de grande
alcance e cinco trocas de moeda, que mexeram nas relacoes economicas, na vida

e no bolso de milhares de brasileiros.

Os assuntos economicos — que ja haviam ganhado espaco, como tematica
jornalistica, durante o regime militar, com o esvaziamento da cobertura politica
e do embate ideologico — alimentaram e movimentaram o jornalismo ainda
mais, sobretudo, em funcao da queda-de-braco dos governos com o dragdo da

inflacao.

E os economistas — que a partir da ditadura passaram a ter o papel e o



172

Revista Eco-Pés, v. 13, n. 1 (2010), perspectivas: 164-181

espaco que antes eram dados a politica e aos politicos — foram personagens
importantes nos centros decisorios do governo e também nos jornais. Em nome
da eficiéncia economica e da competéncia técnica, os militares deram a esses
profissionais os cargos de direcao nos 6rgaos publicos, nos quais eles exerceram
o poder de definir as politicas publicas e as orientacoes basicas para o
desenvolvimento do pais. Ap6s a redemocratizacao, eles continuaram tendo

autoridade e influéncia.

Com a valorizac¢ao do campo econdmico e dos economistas, o jornalismo
dessa area ganhou importancia durante o regime militar, ndo apenas devido a
modernizacao da economia e a censura ao noticiario politico, mas também em
funcao das novas necessidades e aspiracoes da classe média em ascensao, avida
por informacoes sobre opcoes de aplicacoes, investimentos e outros servicos,
bem como de protecdo contra o surto inflacionario, que surgiu na esteira da
decadéncia do “milagre econ0mico” e atingiu exorbitantes indices na década de

1980.

Depois da redemocratizacdo, a economia se tornou uma area estratégica
da politica, e a estabilizacao virou a meta principal dos governos. Os sucessivos
planos econémicos levaram essa esfera para a centralidade das paginas dos

jornais, que reafirmaram sua importancia na agenda nacional de debates.

Ao longo do processo trauméatico de tentar estabilizar a moeda, que
tomou os dez anos seguintes, a imprensa de economia foi se especializando. Isso
foi necessario para que o publico entendesse a complexidade das questoes
envolvidas nas tentativas de proceder a estabilizacdo da moeda. A “grande
imprensa”, representada pelos jornais Folha de S. Paulo e O Globo, ampliou
seus espacos de cobertura dos fatos econOmicos. Nos anos 1980, esses

periddicos buscaram novos enfoques para alimentar a pauta sobre essa area.

Na configuracdo do jornalismo de economia no Brasil foi possivel
observar tracos do grupo de jornalistas que atuam nessa area, os valores
reiteradamente afirmados que conformam a identidade desse profissional.
Alguns deles se destacaram e conseguiram se consolidar como referéncias da

area, como Joelmir Beting, Luis Nassif e Miriam Leitao (LENE, 2007a).

Eles atuaram durante a cobertura dos planos econdmicos e se tornaram
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“personalidades” da imprensa de economia do pais, no sentido de que
conquistaram status ao longo de suas carreiras, construidas com atuaciao em
diferentes veiculos de comunicacdo, muitas vezes simultaneamente, e com
desempenho como analistas dos assuntos do campo econémico (comentaristas e
colunistas), dotados de uma autoridade jornalistica especifica para isso,

conquistada pela experiéncia e pelo estudo que adquiriram na area.

A aquisicao de poder simbolico do jornalista de “referéncia” nesse campo
passa por estratégias de construcao de um texto jornalistico com capacidade de
transmitir a informacdo de forma objetiva para ser assimilada pelo leitor,
telespectador ou ouvinte. A publicacao de livros, com anélises sobre episédios
importantes da economia brasileira, também faz parte das estratégias

discursivas desses profissionais.

Depois de observar o carater mais particular da profissdo — os relatos
dessas fontes-chaves —, foi feita uma anélise mais geral sobre o jornalista que
atua nessa area, a partir de analise documental dos resultados de duas pesquisas

e de um levantamento de dados de 491 curriculos.

Verificou-se como parte da trajetéria de profissionais desse grupo fazer
graduacdo em jornalismo — geralmente cursada nas principais instituicoes
brasileiras de ensino superior localizadas em S3o Paulo e no Rio de Janeiro — e
depois se especializar na area de economia, por meio de pos-graduagoes. As
oportunidades do mercado, como os principais locais de formacao, também
estdo concentradas na regiao Sudeste; e as relacoes de parentesco com outros
jornalistas que estejam com carreiras em andamento influenciam na insercao

desses profissionais nos postos de trabalho (LENE, 2007b).

A andlise da cobertura dos planos econémicos mostrou que o jornalismo
de economia, no periodo estudado, passou por mudancas que envolveram duas
dimensoes principais. Uma, mais intrinseca, diz respeito a uma reconfiguracao

dentro desse subcampo, na forma de apresentacao de suas narrativas.

Com a crise do milagre e os sucessivos planos econdmicos
implementados nos anos 1980 e inicio dos 1990, houve uma ampliacao dessa
editoria, que foi se profissionalizando e ganhando caracteristicas especificas; foi

consolidando uma linguagem propria, com a preocupacao de tornar a
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informacao acessivel ao grande publico.

Esse processo foi ganhando contornos mais definidos a partir do Plano
Cruzado, quando os jornais tentaram fortalecer seu papel pedagogico diante do
leitor na cobertura de economia. Houve uma mudancga de postura no jornalismo
— que desenvolveu um noticiario predominantemente otimista e, ao mesmo

tempo, didatico.

O episodio do Plano Cruzado foi um marco no fortalecimento do
jornalismo de servico, porque, no momento de choque economico, leitores,
ouvintes, telespectadores buscavam informagoes sobre bolsas, aplicacoes de
curto prazo, investimentos de risco, como assegurar o valor do salario, como
funcionava o seguro-desemprego. Essa necessidade de informacoes econdmicas
acessiveis aos leigos aumentou a oferta do jornalismo de servico por parte dos

jornais, o que se mostrou uma tendéncia nos anos 1980.

Os veiculos buscaram simplificar a linguagem, na tentativa de explicar,
de forma acessivel, as medidas economicas, e utilizaram recursos graficos como
boxes, tabelas e ilustracoes para facilitar o entendimento por parte do leitor.
Esse jornalismo de servico ou de utilidade publica passou definitivamente a
fazer parte da rotina e do papel dos jornalistas, nessa editoria, a partir dessa fase

de turbuléncias na economia brasileira inaugurada pelo Plano Cruzado.

Ao longo dos quatro programas de medidas economicas que sucederam o
Plano Cruzado, ainda no mandato de Sarney — Cruzado II, Bresser, Verao I e II
—, a cobertura passou de predominantemente entusiasmada para mais critica.
No inicio do mandato de Fernando Collor de Mello, o primeiro presidente eleito
por votacao direta apds a abertura politica, o Plano “Brasil Novo” e o confisco da

poupanca deixaram perplexas a populagado e a imprensa.

Os jornais tiveram um papel de abrir amplos espacos para a divulgacao
das medidas e de tentar explica-las e simplifica-las para o ptblico. Além disso,
tiveram a funcdo de apaziguar os dnimos. A imprensa foi o principal agente de
intermediacao, para o publico, dos fatos econdmicos gerados pelo governo e os
jornalistas reforcaram, mais uma vez, na “era” Collor, seu papel e sua
importancia como mediadores desse processo, tentando traduzir, além do

“economés” das medidas, seus impactos juridicos.
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No Plano Collor, as editorias de economia aproximaram as narrativas
jornalisticas sobre fatos econOmicos das noticias policiais. Relataram
experiéncias compartilhadas dos consumidores na convivéncia com um novo
cenario econOmico, inclusive as mais negativas, como suicidios, assaltos e

saques cuja motivacao foi atribuida as mudancgas do pacote.

A imprensa, ao longo dos sucessivos planos, foi construindo um
noticiario para explorar a extrema participagao popular, construindo narrativas
de forma sensacional. Tradicionalmente marcada por uma linguagem mais
hermética e sisuda, a editoria de economia buscou popularizar a cobertura dos
fatos economicos e conquistar leitores. As noticias foram valorizadas com a
evolucao dos graficos e tabelas e ganharam o reforco dos infograficos. Esses

recursos se sofisticaram graficamente com a informatizacao das redacoes.

Houve também um aumento da interatividade com os leitores. Eles
comecaram a ter mais peso nessa relagdo, pois os periodicos intensificaram a
preocupacao em responder as questdes que eram relevantes para seu publico
nas turbuléncias provocadas pelos diversos planos. Esse contato direto com o
leitor (via telefone ou por cartas) gerava questionamentos e novas pautas, que

alimentavam o noticiario.

Assim, é possivel verificar que a narrativa da imprensa de economia
adotou um direcionamento mais pedagogico, que se estabeleceu por meio de
uma linguagem menos tecnicista. O jornalismo passou a atender a uma
demanda crescente do leitor por informacoes sobre os impactos desses pacotes

em suas vidas.

Nesses momentos significativos para a economia do pais, os jornais auto-
afirmaram sua importancia, ao tentar desvendar os fatos desse campo especifico
do conhecimento e aproxima-los da compreensao dos leigos. O jornalista dessa
area passou, entao, a atuar voltado para atender a um leitor “consumidor-

espectador-cidadao”, inserido em um novo contexto da cultura do consumo.

Nao foi apenas uma mudanca para servir o leitor, com noticias mais
didaticas e graficamente mais atraentes do que no passado, mas uma estratégia
de adaptacdo da imprensa a uma necessidade de sobrevivéncia no mercado.

Como empresas, 0s jornais passaram a investir em estratégias de marketing —
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uma area que também comecou a ganhar espago no meio empresarial brasileiro
nos anos 1980 — para conquistar mais leitores em um periodo de guerra contra

a concorréncia entre os proprios periddicos e a televisao.

Verifica-se que, na luta contra a inflacdo que tomou conta do pais nas
duas udltimas décadas do século XX, a esfera econdmica ganhou a centralidade
das paginas dos jornais e o mercado de imprensa teve de se adaptar, passar por
um processo de reconfiguracao, no qual os jornais (proprietarios e direcao)
repensaram suas estratégias empresariais. Nesse contexto, um dos caminhos
adotados foi a popularizacao dos periédicos, a afirmacdo de um movimento de
aproximacao com os leitores. Isso se deu de forma perceptivel na editoria de

economia com a mudanca de sua linguagem.

A outra dimensao da reconfiguracao do jornalismo de economia foi,
sobretudo, politica. A imprensa se posicionou na cobertura dos pacotes
econOmicos e acabou atuando como importante agente politico nesse processo.
Essa caracteristica pode ser observada em pelo menos trés momentos

emblematicos do periodo estudado.

O primeiro momento se deu no contexto de transicio democratica, na
“era” do Cruzado. Esse periodo foi um marco da recente historia politica e
econémica do pais, ndo s6 porque provocou um choque na economia que
inicialmente deu resultados, mas também porque teve uma conotacdo
sensacional, de extasia até, para a populacao brasileira, que se engajou em nome
da nacdo na luta contra o inimigo comum — a inflacdo — e, muitas vezes, de
forma apaixonada e passional, partiu para o confronto fisico em nome do
controle de precos. Nesse episodio, houve um engajamento da imprensa,
fundamental para criar um clima de euforia, que pode ser exemplificado pela

atuacao dos “fiscais do Sarney”.

Outro momento embleméatico desse papel politico adotado pelo
jornalismo de economia foi o contexto do primeiro presidente eleito apos a
redemocratizacao do pais. A maneira como a imprensa lidou com temas tao
dificeis com o Plano Collor, com potencial de grande rejeicao, como o confisco
da poupanca, ajudou a criar um clima de estabilidade no pais. O confisco era um

fator de inquietacdo e ela teve uma funcao de apaziguamento nesse episodio,
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como citamos.

A imprensa teve um papel importante na trajetoria de ascensao e queda
de Collor. Ele foi o tinico candidato que conseguiu o apoio unanime da grande
imprensa brasileira em favor de sua candidatura a presidéncia e foi também o
unico presidente que, em pouco mais de dois anos de governo, perdeu o
mandato sob a pressdo impositiva dos mesmos veiculos de comunicacdo que
sustentaram sua ascensao ao poder. Foi, igualmente, o tinico destituido do cargo

por um processo de impeachment, conduzido pelo Congresso Nacional.

O terceiro momento emblematico da atuacgao politica do jornalismo de
economia foi o periodo de gestacdo e lancamento do Plano Real. A imprensa
ajudou a transformar esse acontecimento econémico em um fato politico, com a
identificacdo direta desse plano com o, na época, “futuro” presidente Fernando

Henrique Cardoso.

Para que a populacido depositasse confianca em mais um pacote
econOmico, o oitavo ap6s a redemocratizagdo, o governo teve um cuidado
redobrado no trabalho de comunicacdo sobre as mudancas que seriam
implementadas na elaboragao do Plano Real. FHC, como ministro da Fazenda, e
a equipe econdémica do governo Itamar Franco buscaram, como estratégia de
construcdo da credibilidade do novo pacote, a comunicacdo antecipada das

medidas para a sociedade.

Os veiculos de comunicacdo contribuiram para a constru¢do da
credibilidade do Plano Real, na medida em que divulgaram amplamente os
discursos das fontes oficiais e apoiaram o pacote em seus textos opinativos.
Contribuiu sobremaneira para essa credibilidade, também, o fato (e a
divulgacao do fato pela imprensa) de que a aplicacdo desse plano iniciou um

processo de aumento da capacidade de consumo da populagao.

A pauta do jornalismo de economia também se ampliou em tempos de
estabilizacdo. Alguns temas passaram a ser abordados pela editoria dessa area:
combate a pobreza, natureza da desigualdade, desafios da educacao. A anélise
dos jornais mostra que, controlado o dragao inflacionario, com o Plano Real, o
jornalismo de economia passou a cobrir as mudancas em tempos de

previsibilidade e buscou novos assuntos para a pauta, inclusive os citados temas



178

Revista Eco-Pés, v. 13, n. 1 (2010), perspectivas: 164-181

sociais.

Consideragoes finais

A partir da pesquisa sobre a cobertura jornalistica dos planos
econdémicos pelos dois principais jornais brasileiros é possivel afirmar que:
tanto o Brasil quanto o jornalismo de economia se “reinventaram” no final do
século XX. O pais reconfigurou sua economia, por meio dos pacotes de
estabilizacdo, e a editoria dessa area, sua forma de apresentar a noticia e de
desenvolver sua cobertura. Esse subcampo acompanhou e registrou noticias
sobre um pais que, de certa forma, foi sendo “reinventado” nos discursos do
governo sobre os pacotes econdémicos. José Sarney fez isso no lancamento do
Plano Cruzado, como o primeiro da “Nova Republica” que se iniciava, rompendo
simbolicamente com a ditadura militar que, a partir de entdo, passava a

representar o passado.

Fernando Collor, com o seu “Brasil Novo”, tentou marcar seu primeiro
dia de governo como um momento de renova¢ao da economia, com um pacote
que confiscou a poupanca de milhares de brasileiros a um s6 golpe. Depois de
tantas tentativas fracassadas, foi elaborado o Plano Real, cujo discurso de
credibilidade foi construido pelo governo — com aproveitamento politico por
parte de Fernando Henrique — por meio da antecipacao e explicacdo sobre as
medidas para a populacdo. A estratégia discursiva se centrava na afirmacao de
que aquela vez seria diferente das anteriores. Nao haveria congelamentos de
precos nem confisco da poupanca e a populacao seria avisada antecipadamente

sobre as medidas.

O discurso do governo no Plano Real, mais uma vez, foi de instauracao de
uma “nova” fase para o pais. A moeda, vendida como “forte e permanente”,
também apresentou uma renovada forma de a populacdo conviver com uma
economia mais estavel, com uma inflacdo relativamente controlada. Com isso,
reinventou-se, no pais, por sua vez, o consumo e o consumidor, que antes desse

plano estavam reprimidos por indices inflacionérios assustadores.
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