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Na capa de sua edi¢c@o de fevereiro de 2003, a revista americana Wired pintava um quadro no
minimo alarmante ao fazer a juncdo marota da ilustracdo de um zepelim em chamas (do primeiro
disco da banda inglesa Led Zeppelin, um dos mais célebres dinossauros do rock) com o slogan do
gigante da computacdo Apple, que entdo apregoava uma nova relagdo do consumidor com a musica
na era digital (“Rip, mix, burn” — anunciando que, dali em diante, todo mundo iria poder gravar —

“queimar” — discos s6 com as faixas que desejasse). A mensagem tinha a poténcia da dinamite e a

! (silvioessinger@gmail.com) ¢ jornalista, roteirista de TV e escritor, autor de Batiddo — uma historia do funk
(Ed. Record, 2005) e do Almanaque Anos 90 (Ed. Agir, 2008).
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clareza do CD: aqueles velhos tubardes da industria fonografica, que se alimentavam de astros com
alcance planetéario e programavam langamentos para vender na casa das dezenas de milhdes de copias,
estavam com seus dias contados. lam virar fumaga na velocidade vertiginosa dos avangos
tecnologicos da era. Mas isso tudo foi ha oito anos — uma eternidade na contemporaneidade marcada
pela efemeridade e aceleragdo. O excelente Industria da Musica em Transi¢do , elaborado pelo
pesquisador Micael Herschmann®, permite ao leitor repensar que perspectivas se abrem ao mundo da
mausica, no inicio do século XXI.

Como no velho samba, os gigantes da industria fonogréafica agonizaram, sofreram perdas

significativas e viram aparecer toda uma nova geragdo que ndo tem l4 muito costume de comprar
discos. Mas ndo morreram — nem eles, nem os seus produtos para a massa, os seus semideuses da
cancdo. O livre transito de informacdes da internet ajudou bastante os novos artistas, mas, sem o
investimento das grandes gravadoras, certamente ndo teriamos hoje um astro do porte de um Justin
Bieber. Alids, sem a atuacdo dos treinados executivos de marketing do mundo do disco, muito menos
o Gurizinho de Jaraguari teria se transformado no onipresente Luan Santana.
Por outro lado, esse ¢ 0 momento em que as gravadoras sequer justificam o proprio nome. Os artistas
que gravam cada vez mais por conta propria e os CDs que vendem cada vez menos (enquanto os LPs,
fetichizados, ressurgem como produto de luxo) obrigam as outrora grandes empresas do disco, hoje
fundidas a conglomerados de midia, a partir para o agenciamento dos shows dos artistas e a buscar
novos negocios. As formulas faceis se esgotam mais rapidamente que antes e a questdo da
remuneracao do artista (intérpretes, compositores, produtores) continua sem solucdo. Copyright pra
cé, copyleft pra 14, e a banda segue tocando desafinada.

Pesquisador experiente do campo da Comunica¢do e da Cultura, atento as mais turbulentas e
urgentes movimentagdes da musica brasileira, Herschmann traga em seu novo livro um plano de
viagem por esse continente cheio de vulcdes e terremotos que ¢ a industria da musica pos-revolugdo
digital. Se o cenario que inicialmente se descortina ndo ¢ nada animador para os grandes negocios da
musica, ele propde uma revisdo dos instrumentos de andlise (afinal, a perspectiva ou percepgdo sdo
fundamentais neste contexto de tantas incertezas). Por exemplo: numa dessas cerimonias oficiais em
que um trator esmaga milhares de discos piratas, uma pessoa pode ver ali a vitoria da industria sobre
os bandidos que roubam musica. Outra pode ver, nessa mesma cena, um perfeito funeral do CD

enquanto formato de comercializacdo de musica. E ai, quem enxergou mais longe?

? (micaelmh@globo.com) ¢ professor da UFRJ, pesquisador e especialista que atua na intersegdo do campo da
Musica com o da Comunicagio. E pesquisador do CNPq, possui mestrado e doutorado em Comunicagdo pela
Universidade Federal do Rio de Janeiro e realizou estidgio pds-doutoral na Universidade Complutense (de
Madri). Atualmente é coordenador do Nucleo de Estudos e Projetos em Comunicagdo do PPGCOM da UFRJ. E
autor também dos seguintes livros: O Funk e o Hip-Hop invadem a cena (Ed. UFRJ, 2000), Lapa, cidade da
musica (Ed. Mauad X, 2007).
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Onde a industria musical menos espera pode estar o seu futuro (ou uma alternativa de
sobrevivéncia). Os exemplos estdo ai. Herschmann nos alerta para o processo significativo de
incorporacdo dos fonogramas aos videogames, isto &, ressalta como esta associagdo acabou se
tornando um importante negdcio para as gravadoras ao longo da década passada. E um fenémeno dos
mais curiosos, embora muita gente possa dizer que ele ¢ tudo, menos inesperado. A evolugdo dos
games, estimulada por seus proprios usudrios (e desprezada por muitos, a despeito de todos os
beneficios que trouxe para os microprocessadores dos computadores pessoais), fez com que em pouco
menos de 30 anos aqueles consoles de joguinhos deixassem de ser meros brinquedos e se
transformassem em verdadeiras maquinas comunicagdo e de realidade virtual, com um impacto
cultural ainda a ser devidamente avaliado e estudado.

Hoje, o consumidor ndo precisa mais da TV ou da loja de disco para conhecer os seus herdis
do rock. Eles estdo 14, em toda a sua gloria e poder, no Rock Band e no Guitar Hero. Gragas a esses
games, antes mesmo que os jovens usudrios venham a empunhar instrumentos de verdade e se
aventurar com suas bandas de garagem, eles ja terdo experimentado virtualmente a sensacdo de tocar
num show de rock. E, enquanto isso, a industria, terd formado mais uma geracdo de consumidores e
receberd seus dividendos pelos fonogramas dos idolos que ajudou a formar. Esse ¢ um bom exemplo
de como o uso correto de uma novidade eletronica pode fazer reviver os cambaleantes gigantes ou
majors (como sdo mais conhecidos). Mas, neste instigante livro de Herschmann, elaborado da
perspectiva dos Estudos Culturais, também ndo faltam casos de sucesso que indicam um
distanciamento da cultura massificada e uma pulverizacdo de interesses. Sdo os fendmenos de nicho,
que se mantém satisfatoriamente com a ajuda da internet.

Nesses tempos em que a tecnologia digital fez da reprodutibilidade algo banal e o disco ou
album perdeu seu velho encanto, a experiéncia da musica ao vivo tornou-se, ironicamente, a nova
fronteira da industria musical. E ganhou for¢a ndo sé entre os grandes astros do rock mundial (que
cairam na estrada como nunca), mas também em circuitos relativamente pequenos, como os do samba
na Lapa e dos festivais de musica independente Brasil adentro (ambos analisados no livro). Mais
recentemente, podemos apontar ainda, nesse mesmo sentido, o movimento Queremos, de
crowdfunding (consumidores que se retinem para financiar produtos culturais), responsavel por trazer
ao Rio de Janeiro shows de famosas bandas indies e até mesmo por convencer Jorge Benjor a fazer
um espetaculo com as cangdes de seu mitico LP Tabua de Esmeralda.

A transi¢do da industria da musica € um processo que estd longe do encerramento — e ndo ha,
ainda, respostas contundentes para muitas de suas questdes, como Herschmann se apressa em

reconhecer nesta publicagdo. O grande valor do seu livro ¢ o de trazer para o &mbito académico uma
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discussdo que vinha se desenrolando em diversos foruns, que desde cedo se revelava decisiva para os
destinos da midia, da cultura e da economia.

O autor, portanto, realiza um importante balango da crise e da complexa reestrutura¢do da
industria da musica. A partir de suas pesquisas - realizadas com fonogramas digitais, videogames e
concertos ao vivo - constroi um retrato denso e esclarecedor das continuidades e transformagées em
curso. Tomando como pardmetro dados atuais do mercado e um rigoroso trabalho de campo elaborado
nos ultimos anos, o autor analisa as tendéncias deste setor da produgdo cultural, avaliando os desafios
que vém sendo enfrentados hoje pelos profissionais independentes e do mainstream. Herschmann
argumenta que essa transi¢do da industria da musica esté relacionada a mudancas mais profundas do
capitalismo atual: que vem possibilitando, por exemplo, a passagem do comércio de mercadorias para
o das experiéncias, sublinhando assim no novo paradigma produtivo emergente a importancia crucial
do imaterial - do cognitivo, afetivo, e experimental - e da cultura.

Trata-se de uma leitura fundamental a todos os interessados em repensar os rumos da cultura

e da industria da musica.
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