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O livro A TV em transicdo: tendéncias de programacgao tsilvino
Brasil e no mundoorganizado por Jodo Freire Filho, relne os tegts palestras
proferidas por alguns dos mais destacados pesquéesadie televisdo brasileiros e
estrangeiros durante o seminario homoénimo. O eyembordenado pelo proprio
organizador da coletanea, teve apoio do PrograniRodesraduacdo em Comunicagéo
e Cultura da UFRJ e do Globo Universidade, arealdaGlobo responsavel pelo
incentivo ao ensino e a pesquisa universitariostalta a sua realizacdo, foram
analisados os novos formatos televisivos que esgfdo produzidos num contexto de
convergéncia — ou de digitalizacdo, como preferlgung, para enfatizar o predominio
do digital — das midias. Nesse processo, a padal#, a mobilidade e, especialmente,
a interatividade s&o imperativos da atualizacdode @m novo “enobrecimento” — do
televisivo diante das celebragGes euféricas acky¢im” da televisdo massiva.

A periodizagdo esbocada por Umberto Eco (1985)pfapdada por
Casetti e Roger Odin (1990) e ressistematizadapwos autores como Eliseo Veron
(2003) pontua, direta ou indiretamente, a tematiaacoletanea. Apaleo-televisap
vigente entre os anos 1950 e 1970, correspondeocatento de institucionalizacdo da
televisdo — da sua consolidagdo como principa¢miatindustrial de comunicacédo, do
seu intenso relacionamento com o Estado e do satecgedagdgico e transmissivo
(do “emissor-professor” ao “telespectador-alun®gsse periodo, as distincbes entre
“informacao” e “ficcdo” e entre “informacao” e “emtmetimento” eram estabelecidas

com maior rigidez. Havia os programas que constrdigerdades” sobre fatos, os que
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contavam histdrias e 0os que entretinham. dacatelevisdpvigente da década de 1980
até o final do século XX, destaca-se pela criseuelagseparacdo e pela maior
indisting@o entre a informacéo, a ficcdo e o eatietento. Nesse periodo, privilegiam-
se 0 contato, a interatividade e a socializacdmanuelacdo aparentemente mais
individualizada e horizontalizada dos expectadoms a televisdo. A midia eletrénica
procurou se tornar mais proxima e acessivel. Tatde uma estratégia cuja finalidade
é transformar o contato em confianca no enunciadevisivo. Nesse sentido, a
confianca ndo se daria apenas pela propria refatiefacle (ou pela “pedagogia”, como
argumentam Casetti e Odin) do enunciado, como maepa fase. Ela estaria na
relagdo, resultado da “convivéncia intima”, come#etisdo. A partir do terceiro
milénio, apds-neo-televisdom recrudescimento tal das caracteristicas daeleviddo
que a supera. No momento atual, € predominanteagiatinacdo do “mundo cotidiano
individual”, ainda ndo midiatizado, com o interita produc&o televisiva. E o boatos
reality shows E quando, também, esse formato se torna prinoigienador de outros
formatos, até mesmo — e, talvez, principalmentes-idformativos. Ao mesmo tempo
que o publico é convidado para participar do joglevisivo de dentro da televiséo,
programas sdo produzidos para desvendar as erdratthdazer televisivo para o
publico. Busca-se fazer cada vez mais ténue, oxisteate, a distingdo entre o
representante e o representado.

Os autores da coletanea, no entanto, sdo astutosotan que essas
“etapas” ndo se dao substitutiva e sucessivamemsem processoOu seja, se ha
rupturas e mudancas que permitem estabelecer etdpassicoes entre elas, hd também
permanéncias e continuidades que confirmam assetipdesenvolvimento historico da
propria televisdo. Ainda se faz e se vé televiEmesse sentido que a televisdo esta
transicdqQ num movimento dialético de refluxo e superacé® sgmpre se faz dentro de
uma determinada especificidade historico-social.

Ndo é a toa que o texto de Toby Miller abre a éoled. Em “A
Televisdo Acabou, a Televisédo Virou Coisa do Pagssad elevisdo Ja Era”, o professor
de estudos midiaticos e culturais da University G#lifornia e um dos maiores
especialistas em televisdo discorda das profedmses-ltbertarias que pregam que as
novas midias, ao aniquilarem as “velhas midiaggspecialmente, a televisdo, teriam,
também, dado um fim ao massivo e a unidireciondéidaa comunicacgéo industrial. A
Internet seria o futuro. E, num mundo pés-televisaomonopdlio da producao

audiovisual estaria rompido. Toby Miller apresestateticamente um histérico do
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desenvolvimento da televisdo para mostrar queaagiesantiga, tal midia procurou-se
manter contemporanea, hibridizando-se com “novalasii criando novos formatos e
formando novos telespectadores. Isso, no entaétosignifica que a televisdo “perdeu
a sua identidade” e sucumbiu a digitalizacao dakasi Historicamente, afirma o autor,
as velhas midias foram suplantadas pelas novasi@ria pela literatura, o teatro pelo
cinema, a musica de orguestra pela radiofénicay antelevisdo, diferentemente das
outras, caracteriza-se por ser um “armazém culttFalima mistura de todas as midias
e esta mistura continua em atividade. Para ndoncaira critica tdo impressionista
quanto a dos que comemoram o “fim” da televisdolleMidemonstra com dados
precisos um outro movimento: o de expansdo daisélewna Internet. YouTubeé a
prova cabal dessa televisdo expandida. Além dér srvexposicdo para a divulgacao
do acervo de programas, também permite a criac@o exibicdo de “programas
televisivos” pelos proprios usuarios. Sao experioermue podem, se conquistarem
sucesso na rede, fazer parte da programacéo teteviimdicional. Apesar disso, nem o
mais acessado video dmuTubeé mais assistido do que um programa de televisao. E
nao é soO isso: “quinze entre os vinte termos deaunsais registrados néouTube
dizem respeito a programas de tevé norte-ameritgpof1), informa Miller. Nesse
sentido, a televisdo, no contexto do capitalismemeado, ainda é a midia hegemoénica
na producdo de sentidos, na legitimacao e no esuiopento dos seus controladores e
no entretenimento e na civilizacdo dos telespects] até quando eles sédo os
produtores, em tecnologias audiovisuais mais novas.

Em “A Televisdo Porosa: Tracos e Tendéncias”, \Feeanca também se
afasta de qualquer futurologia alarmista sobreim™a televisdo. A professora do
Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacao da UFK&éGzamue as novas midias
nao vém para substituir formas anteriores, masvgmar modificacoes e adaptacoes,
reconfigurando continuamente o ambiente midiatieo uina sociedade”. sentido,
acredita a autora, a relacdo com a internet tem gidis de extensdo do que de
concorréncia. Além disso, destaca que a televid@gge seu inicio, tem se modificado
continuamente. Vera Franca critica a apropriacaia feor Jean-Louis Missika da
diferenciacdo de Umberto Eco entre a paleo-televiséa neo-televisdo que acaba
introduzindo a “pés-televisdo”. O tedrico francgmsta que essa fase, diferentemente
do “espago sagrado”, protegido e distanciado (p@Elewisdo) e da “simulacéo de
convivéncia democratica” entre emissores e teléageres (neo-televisao), inaugura-se

um momento de “individualismo positivo”, em queetevisdo se torna o lugar mesmo
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de realizacdo e consagracdo do valor maior da soveedade capitalista, que é o
desenvolvimento pessoal e a autonomia individuakir, todos podem acender a
visibilidade televisiva. A autora destaca que avisBio tem multiplos aspectos que ndo
se encapsulam na homogeneidade da periodizac&ervibdve “estreita relacdo com a
vida social, da qual, alias, faz parte e de cufg@mica participa” (p. 30). Ou seja, a
televisdo, nessa perspectiva, desempenha relagpbesobktaticas com a vida social —
relacbes de mutua afetacdo que configuram “um quattémico, marcado por
equilibrios e desequilibrios, estimulos (positiwsnegativos), levando sempre ao
reposicionamento das partes na composicdo do t@ud9). Desse modo, observa
como a televisdo esta mergulha na modernidadea-passagem do moderno ao pés-
moderno — e, por isso, a sua historia estad atredadlen6menos mais amplos que
transcendem e constituem, ao mesmo tempo, a ss&émia. Nesse sentido, as
indistingdes entre a informacao, a ficcdo e o &mimmento, assim como a ascensao do
personalismo e a exacerbacédo do intimo (de famedescomuns, ou de famosos como
comuns e de comuns como famosos), sdo caractasiste televisdo contemporanea
que respondem, também e principalmente, a vigédeiaassim chamada pos-
modernidade. Nesse momento, conclui a autoragaig¢éb torna-se a mais porosa das
midias capaz de nos seus poros captar os humoresdiadade, bem expelem
secrec¢des, num movimento constante e contingente.

Em seguida, Jodo Freire Filho analisa diferentede de filantropia
televisiva presentes desde o final do século X)Xquanto nos anos 1990 vigorava o
assistencialismo populista, na década posteriotelevisdo passou a contar com
programas focados em oferecer espacos para a expoda intimidade e para
normatizar condutas individuais ou familiares nanpocdo de adequacdes estilisticas,
cosmeéticas, corporais, psicoldgicas e comportanserien “Renovacdes da Filantropia
Televisiva: do Assistencialismo Populista a Terapia Estilo”, o professor e
coordenador do Programa de Pds-Graduacdo em Canéaie Cultura da UFRJ traca
um detalhado historico dessas transformacodes, \abg#y que a proliferacdo deality
shows terapéuticos, calcados em *“estratégias de incagfor da presenca e das
demandas (de reconhecimento, de ajuda) das '‘peszoass” (p. 70), esta atrelado ao
pujante “empoderamento do individuo” presente méedade contemporanea. Trata-se
de um momento em que recrudesce a necessidaderde-5% bem consigo mesmao”,
de reconhecer-se como ‘“individuo Unico” que esttb ap assumir sua “poderosa

individualidade”, sem receio de “fazer tudo queetaker e ser tudo que de fato é” (p.
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72). Nesse momento de aparente liberdade abs@idgramas comdsquadrao da
Moda 10 Anos Mais Joveaferecem a ajuda necessaria para que as pesssasmpser
guem elas realmente sdo (como se imaginam e serq@j. Tais programas poderiam
corporificar a interioridade — e, enfim, expressatenticidade. E, nesse sentido,
estariam fazendo um servico de “utilidade publica’promocao da auto-estima. Esses
programas de estilo de vida, que trariam o “indigldna sua individualidade” para a
televisao, afirma o autor, sao diferentes dos jrogs de assistencialismo populista que
caracterizou a televisao brasileira dos anos 198QeeteveRatinho Livrecomo seu
auge. Neste, ha uma mistura de “jornalismo popwam “entretenimento massivo”, a
“tradicdo circense” e a dramatizacdo exageradaahjgtivo € a prestacao de servigo —
a defesa dbome dojusto.Na sua pedagogia do bem e do mal, o programa etege
mocinhos o trabalhador honesto, a esposa dediaadag solteira honesta e laboriosa,
o amigo confiavel, o empregador de boa-fé, e conhiew os “vagabundos”, os
“cachaceiros”, 0s desonestos e 0S preguicosos.eNessnento, numa estratégia
populista, simula-se no programa o “empoderamentpa¥0” COmo Seu maior servigo
de utilidade publica. As renovagBes ocorrem, mékiatropia, seja ela individual ou
popular, se mantém no quadro das estratégiasdigasvipela audiéncia e lucro.

O texto de Heather Nunn segue na abordagemresdgy show Em
“Programas Voltados para o Lar e para a Propriedadamsformando a TV Factual
Popular”, a professora de estudos midiaticos e@i#t e Diretora do Centro de Cinema
e Culturas Audiovisuais da Roehampton University, leondres, estuda a expansao
desse tipo especifico de programas num contextisie econdmica mundial. A casa
propria e a seguranga doméstica passaram a s@riza@das como objetos de consumo
cujo investimento ndo oferece risco, mas que, peldrario, garante o conforto e a
estabilidade emocional e financeira. A autora pamfue 0s programas voltados para o
lar e, especialmente, para o investimento imomli@lossuem uma certa tradicdo na
Gra-Bretanha, mas afirma que “houve uma notavehmsdo dos programas sobre casa,
jardim e propriedade residencial nas duas Ultimasadias e um pico observavel no
namero de programas sobre comercializacédo de imdnagismitidos desde o inicio dos
anos 2000” (p.101). Ela enfoca, ainda, a importadoi lar para o consumo televisivo e
como essa vinculacdo entre o espaco domeésticelewsivo, num primeiro momento,
pdde se estabelecer, também, num outra via. Aisélese estabeleceu como instancia
(re)produtura de gostos e parametros para o condomeéstico. Embora, em parte, 0s

programas voltados para o lar enfoquem as relagdesse financeira e 0 mercado

ECO-P6s, v.12, n.3, setembro-dezembro 2009, p. 210-218 214



imobiliario, eles preocupam-se mais em ofereceeit@d@rios de condutas individuais
para que, mesmo nessa situacdo, as pessoas continueestir em imoveis e no lar,
seja em compras, aluguéis por temporada, em refoomaem atividades domésticas
criativas, sempre com “bom gosto”.

Depois, Dana Heller, observando o caso da fran§ai&ou Think You
Can Dance reflete sobre como a “realidade interativa davisBo contribui para a
negociagcdo entre os fluxos midiaticos nacionaisiqué@ares e os transnacionais” (p.
113). Em “Bailando ao Redor do Mundo: o apelo dlamaformato dogeality shows
de danca”, a professora da Dominion University destra como € possivel estudar as
identidades e as representacdes nacionais das@epor meio da danca. Exibido pela
primeira vez em 20050 You Think You Can Dande como semelhantefanerican
Idol. Um juri de especialistas seleciona ao redor depafa candidatos ao programa,
encontrando desde bons dancarinos a outros, nepouco. O processo de selecédo dos
finalistas é acompanhado e mostrado, garantind@rnwanvivéncia e afinidade do
publico com o candidatos, seus perfis e historiasprograma, bem como a sua
“interacd0” por meio do voto por telefone, peleemet ou por mensagem de celular.
Detendo-se as adaptacdes do formato na Alemanliznamarca, na Grécia, em Israel,
na Noruega e na Turquia, a autora observa que, ranhiaga manutencao de principios
da franquia (no cenario, no design, no processaige] no apresentador famoso e no
juri de especialista com, pelo menos, um dancapmacoreégrafo famoso), ha um
“conteudo cultural” na performance, na identidadeaeexposicdo dos corpos que é
especifico a cada uma delas. Ou seja, como corclaiutora, trata-se de um
“internacionalismo nacionalizado” de um formatetesivo.

Yvana Fechine reflete sobre o impacto da digiteipadas midias,
observando como os principios das “tecnologias davergéncia’” (mobilidade,
portabilidade, interatividade, circulacdo de codteuem diferentes meios de
distribuicdo) estdo conduzindo a implantacao dersia de TV digital no Brasil. Nesse
momento, a professora do Programa de Pos-Gradeagd@omunicacdo da UFPE se
pergunta como aqueles principios estéo influencasgrogramas e a programacao das
emissoras nacionais. “A Programacdo de TV no CerdwiDigitalizacdo dos Meios:
Configuragbes que Emergemd@sality Showsobserva como esse tipo de programa
pode sinalizar para a “criagdo de formatos inteoaticapazes de articular as escalar
individual e coletiva da comunicacao” (p. 155). skke sentido, a autora que a transicao

da TV analdgica para a TV digital esta possibiimmum aumento de ofertas e de
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atendimento das demandas individuais. Por essa oonfiguracdo tecnoldgico, o
receptor estaria ficando ainda mais ativo e pastoro no processo de producéo e de
programacao televisivos, fazendo valer ainda nmsuas escolhas. No caso deslity
shows ha um maior convivio entre as demandas colegviaslividuais. Mesmo que o
voto (uma das maiores formas de interativa desseato) seja individual, seu efeito s6
se da coletivamente. Esse é um formato de refer&@eitransicdo (do analégico ao
digital), ainda porque € um “enunciado em ato” gedaz diante e com a participagado
decisoria dos telespectadores na conducdo dainarraechine toma como exemplo o
Big Brother Brasil

O Big Brother Brasiltambém ¢é objeto de estudo de Bruno Campanella.
Em “Visdes do cotidiano: o individuo e a sociedadeBig Brother Brasil, o
doutorando em Comunicacédo e Cultura pela UFRJsanalicrescente interesse pelo
cotidiano dos participantes deseality showparte dos telespectadores, que cada vez
pagam para assistir o programa 24 horas, queasssstimagens exclusivas” (que néo
séo transmitidas pelBV Globg normalmente pelo seu teor sexual explicito) teriet
e associam-se, também na internet, em sites, cdanes virtuais, chats e blogs para
discutir os rumos do programa e de seus persona@emsor realiza uma etnografia da
recepcéo da oitava edicdo BBB maior comunidade online de fas — a NetBBB. Com
base nisso, Campanella observa como os fas n&beassa um cotidiano comum, mais
misturado ao “jogo”, permeada por relacbes afetivastratégias de sucesso,
brincadeiras e provas. Mas o publico ndo assisfg@@ama, também participa dele na
eleicdo dos seus preferidos e do vencedor. E mgawe, por exemplo, afinidades — e
afirmacdes — de classe, de género, de etnia oexdmlglade. Nesse sentido, o estudo
das preferéncias da audiéncia demonstra como tjeges fazem parte valores mais
profundos de uma cultura nacional.

O texto de Itania Gomes concentra-se na reflexoesoinfotainment
sobre o “o embaralhamento de fronteiras entre nmégio e entretenimento, tem
ocupado boa parte da energia produtiva de profiasoe investigadores de algum
modo ligados a Cultura Midiatica” (p. 197). Apesiar reconhecer que nao se trata de
um fendbmeno novo, a professora do Programa de Raaii@&cdo em Comunicacdo e
Cultura Contemporaneas da UFBA afirma que na cqmieameidade ele tem sido bem
mais intenso. “Olnfotainmente a Cultura Televisiva” pontua que tal fenbmeno se
explica “pelas grandes mudancas ocorridas no sistgobal de comunicacéo, devido a

dois fatores articulados: a consolidacdo do nelilseno como opcéo politica
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hegemaonica no final do século XX” (p. 200). Numtexto de autorregulamentacao do
mercado, propicio para a consolidacdo de conglalosraidiaticos que se ocupam ao
mesmo tempo da informag&o e do entretenimentofotainment se estabelece como
um tendéncia para os produtos midiaticos se tamanais comerciais num cenario de
intensa concorréncia por publico. A autora faz aialfjumas: anfotainmentndo € um
conceito, mas um fendmeno histérico-cultural; ddiimacdo” doinfotainmentnéo se
restringe a informacgdo jornalistica; ha que sectartela em fazer uma distincao
simplista entre informacéo (algo bom) e entretenbmé€algo ruim), imaginando que a
informacé&o ndo entretenha ou que o entretenimeéonforme; dnfotainmentdesigna
também a relagdo entre realidade e ficcdo; ele éx@&ndnimo detabloidizacdo
trivializagdo, popularizacdo (p. 206); e, finalmente, é também um “ndo-género”,
contendo tudo o que esta fora das classificacGerigas tradicionais.

Por fim, Gabriela Borges estuda as estratégias ghamasificacdo da
programacao televisiva em Portugal. Em “Diversidade Programacdo do Servico
Publico de Televisdo: pistas para a avaliacdo duegtn portugués”, a professora
visitante da e do Algarve, em Portugal, analisa catiante da explosdo de canais
tematicos na Europa para produzir/atender dematatamais especificos segmentos 0s
canais deRTPZE RTP2stdo se comportando para também garantir diveesidaseus
publicos. Depois de fazer um estudo a arte de psEsxjis0bre o conceito e de
“diversidade” da programacéo televisiva, Borges@acentra em apresentar algumas
pistas. A autora conclui que a diversidade sodialcanais, de conteudos (emitidos e
recebidos), de audiéncia s&o principios necessapasm a valorizacdo da
heterogeneidade.

Como elemento estruturante das mudancas que censtas transicoes
para uma televisdo centrada no individual, estatamente, a configuracéo
contemporanea do capitalismo (“avangado”, “globdtgnsnacional”, “pos-industrial”,
“neoliberal”, “emocional”, “cognitivo”). Embora eafizem especificas — e, as vezes,
divergentes, mas, ainda assim, complementares etafado capitalismo, os autores
concordam que, nesse contexto, as estratégiasisieéesv de empoderamento do
individuo intensificam, por exemplo, a producdo expandidaaoacepcéo produtiva,
bem como a hipersegmentacgéo, a hiperexposicactidadade, a hiperssimbiose entre
ficcdo, entretenimento e informacdo e a hipermedk. Trata-se, portanto, de uma
efusdo de estratégias hipertélicas dmalidade ultimaé seduzir e fidelizar a audiéncia

(p6s-)televisiva, mas que nao se encerra niss@ é&sgunto de novotelosresponde,
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também, as proclamacdes (apressadas e equivoaaldsjorte” da “velha midia” e
renovam os modos de fazer e de ver televiséo.

Apesar dessa consideracao, os autores nao edtath&nado a televiséo
como mera reprodutora da estrutura socioeconémiredicionalmente, a televisao tem
sido estudada, principalmente na sua dimensaduaisinal, mostrando como a sua
programacao é (quase que) exclusivamente deteraipald sua “exterioridade” (as
coercdes estatais, as disputas e légicas mercackddglocais, nacionais e
transnacionais, as condicbes de producdo soOcioraidf o ambiente regulatorio, o
mandonismo politico) e menos pela sua “interioredddspectos empresariais, técnicos,
discursivos e profissionais, bem como as rotinaprdelucdo e de recepgcao), mero
reflexo da “realidade exterior”. Os autores desdaténea preferiram mostrar os “lacos
indissollveis” entre as dimensdes sociais, pofificalturais, econbmicas, estéticas,
tecnoldgicas, discursivas e éticas do fazer televisum tempo de muitas mudancas.
Nesse ponto A TV em transicdondo apresenta apenas as novas tendéncias de
programacao televisiva, mas novas possibilidadesstiglo da televisdo. Assim como a

televiséo, os estudos televisivos ndo se perdecapassado. Eles estdo em renovacao.
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