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Resumo: Estudo sobre aspectos tedricos da comunicagdo gopplternativa e
comunitaria enfatizando as reelaboracdes processmlatualidade. O objetivo é
resgatar seus conceitos no contexto dos movimestmsais e comunidades
observando suas congruéncias e distingées. Trata-sma pesquisa bibliografica de
abordagem histérico-dialética. Conclui-se que ngrasicas atualizam as formas de
comunicacdo dos segmentos subalternos da sociedattuanto a vertente
comunitaria se sobressai, o jornalismo alternatassume diversas feigOes
possibilitadas pelas novas tecnologias da informagéomunicacao.
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INTRODUCAO

Tém surgido manifestacfes de comunicacao popli@amativa e comunitaria que se
diferenciam, em parte, daquelas constituidas nos de 1970 aos 1990, o que dificulta o seu
reconhecimento pelos paradigmas teodricos elaboradoseferido periodo. O entdo contexto
historico era distinto e, embora esse periodo réiergontre num passado tdo remoto, ha
especificidades e reelabora¢des que demandam astmos.

Este texto objetiva resgatar brevemente os priigcipanceitos de comunicagao
popular, alternativa e comunitaria, situando-osagipdos movimentos sociais e comunidades e
observando suas congruéncias e distingdes nadsdelitendo por base a realidade brasileira.
Enfatizam-se algumas das reelaboracdes deste @épcoghunicacdo na atualidade. Ao final se
discute uma possivel classificacdo que permitatifitar diferencas e agrupa-las em suas
proximidades estruturantes. Os procedimentos mktgidos sdo relativos a pesquisa bibliografica
e documental e a abordagem é historico-dialética.

Como o termo “comunitério” vem sendo empregado pdeatificar diferentes

! Este texto revisa conceitos e modifica a estautlar papefRevisitando os conceitos de comunicagao popular,
alternativa e comunitaria” presentado no Nucleo de Pesquisa “ComunicacdoQ@idealania”, do XXIX Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo, BrasilialNFERCOM/UnB, 6 a 9 de setembro de 2006.
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processos comunicacionais, desde formas de congdoicalo “povo® até experiéncias
desencadeadas no ambito da midia comercial deayorte, considera-se oportuno refletir sobre
as especificidades e os principios norteadoresalmegsos de comunicag¢do popular, alternativa e

comunitaria.

COMUNICAQAO POPULAR, ALTERNATIVA E COMUNITARIA: OS

CONCEITOS E SUAS REELABORAQC)ES

A comunicacao popular representa uma forma ali@ende comunicacao e tem sua
origem nos movimentos populares dos anos de 1988@ no Brasile na América Latina como
um todo. Ela ndo se caracteriza como um tipo gealgie midia, mas como um processo de
comunicacdo que emerge da acao dos grupos poplasssacao tem carater mobilizador coletivo
na figura dos movimentos e organizacbes populayes, perpassa e € perpassada por canais
préprios de comunicacdo. Joana Puntel (1994, p.i8@renciando-se a Robert White, ja ressaltou
este aspecto referindo-se a comunicacdo nos motospapulares vinculados a igreja catdlica.

A comunicagdo popular foi também denominada derr@tva, participativa,
participatoria, horizontal, comunitaria, dialégieaadical, dependendo do lugar social, do tipo de
pratica em questdo e da percepcao dos estudiocs@sn Po sentido politico € 0 mesmo, ou seja, 0
fato de tratar-se de uma forma de expressao deesggsnempobrecidos da populagdo, mas em
processo de mobilizagdo visando suprir suas neleelks de sobrevivéncia e de participacéo
politica com vistas a estabelecer a justica soblal.entanto, desde o final do século passado
passou-se a empregar mais sistematicamente, nib, Bragpressdcomunicacdo comunitaripara
designar este mesmo tipo de comunicacéo, ou sejaemntido menos politizado.

Na prética, a comunicagdo comunitaria por vezesrpma conceitos e reproduz
praticas tipicamente da comunicacao popular enfasgaoriginal e, portanto, confunde-se com ela,
mas ao mesmo tempo constroi outros matizes. Pon@geas vezes se desconecta de movimentos
sociais e assume fei¢cdes diversificadas quantargdelras defendidas e mensagens transmitidas. A
grande midia também incorporou a palavra “comubpitdpara designar algumas de suas
producdes. Percebe-se, dessa forma, que o terraougodproblematico, ja que pode se referir a
processos diferentes entre si. E prudente recaastatusoriginal dessa modalidade comunicativa
na América Latina, bem como aos conceitos@®unidadepara a caracterizacdo mais adequada
do processo. Historicamente o adjetivo popular tientratar-se de “comunicacdo do povo”, feita

por ele e para ele, por meio de suas organizacos®wmentos emancipatorios visando a

Aquelas que tém segmentos da populacdo comagprosias.
3 Ver Peruzzo (2004a).
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transformacéo das estruturas opressivas e condiggesnanas de sobrevivéricia

Muitos autores latino-americanos dedicaram-se a estudos nedsa die pesquisa.
O que se buscava com os estudos sobre a comunipapétar e alternativa, segundo Fernando
Reyes Matta (apud FESTA, 1995, p.131-132),

era compreender esse novo fenbmeno na vida dow-kEtericanos e
caminhar junto na busca comum das utopias libagaEssencialmente, essa
comunicacao a partir do social buscava alterajustio, alterar o opressor,
alterar a inércia historica que impunha dimens@ésantes, através de uma
vocacgdo libertadora que se nutria por uma muligdide de experiéncias
comunicativas.

Entre os varios estudiosos destaca-se Mario Kg@lgd5, p.7), que, ao referir-se ao
fendbmeno da comunicagao popular e alternativapafiratar-se de “uma comunicagdao libertadora,
transformadora, que tem o povo como gerador e gwotsta”. Ressaltando os aspectos educativos
desse tipo de processo de comunicagcdo, o autob,(IP87) esclarece que as mensagens sao
produzidas “para que o povo tome consciéncia daealalade” ou “para suscitar uma reflexao”,
ou ainda “para gerar uma discussado”. Os meios uheigizacdo, nessa perspectiva, sao concebidos,
pois, como “instrumentos para uma educacdo popotano alimentadores de um processo
educativo transformador”.

No Brasil, entre as primeiras publicacbes acad&rsodre o tema, destacam-se as
de Regina Festa, Gilberto Gimenez, Juan Diaz Barden_uis Ramiro Beltran, entre outros, que
trouxeram importantes contribuicbes para o desearadnto de estudos nessa linha de pesquisa.
Para Festa (1986, p.25; 1984, p.169-170), “a covaglb popular nasce efetivamente a partir dos
movimentos sociais, mas sobretudo da emergéncimalomento operario e sindical, tanto na
cidade como no campo”, e se refere “ao modo deesgfp das classes populares”.

Outro conceito que circulou logo no inicio da psaxiomunicativa popular e,
portanto, marcou praticas e concepcoes tedricagceredo ser lembrado, € o de Gilberto Gimenez.
Ele (1979, p.60) entende que a comunicacao popaigtica a quebra da I6égica da dominacéo e se
da ndo a partir de cima, mas a partir do povo, eotiipando dentro do possivel seus préprios
codigos”.

Juan Diaz Bordenave, com seu lividém dos meios e das mensag¢h383),

palestras e outros escritos, trouxe além de refexfelatos de experiéncias de outros paises da

4 Ver Peruzzo(2004a) e FESTA(1986).

° Fernando Reyes Matta, Mario Kaplun, Rafael Rolmlag Felipe Espinosa, Jorge Merino Utreras, Rdsaia
Alfaro, Eduardo Contreras, Alfonso Gumucio Dragdternando Ossandron, Aldfredo Paiva, Maximo Simpson
Grinberg, Josiane Jovet, Carlos Monsivais, Miguetu#eta, Luis Ramiro Beltran, Juan Diaz Bordenavea Maria
Nethol, Maria Cristina Mata, Diego Portales, Darfgleto, Hector Schumcler, José Ignacio Vigil, Jdsértinez
Terrerro, Esmeralda Villegas Uribe, Regina Dalvat&elLuiz Fernando Santoro, Marco Morel, Pedro éith Gomes,
Joana Puntel, Denise Cogo, Cicilia M.Krohling Peug muitos outros.
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América Latina que muito animaram a producdo kemail Luis Ramiro Beltran chegou
explicitando a proposta de uma comunicacao hom@gorwnforme sera visto mais adiante.

Convém frisar, ainda, que essa linha de comunicétdgesquisa e na pratica) se
inspirava em concepcdes de Paulo Freire sobrel@gitilade na educacéo e a defesa da posicéo
transformadora do ser humano no mundo.

Outras publicagbes em portugués subsidiaram inieiale essa praxis
comunicacional no Pais, desde livros até cartifigmulares como as editadas pela APERasil
em parceria com o0 Servico a Pastoral da Comunicé8&d’AC)-Edicdes Paulinas e outras
entidades. Exemplificando: livros con@omunicacao grupal e libertadorél988), de autora de
José Martinez Terrerro, da Edicdes Paulinds comunicacdo alternativa na América Latina
organizado por Ma&ximo Simpson Grinberg, publicadiitdta Vozes em 1987; €omunicacédo e
classes subalternagl980), coletanea organizada por José Marques ele, Mue relune textos
apresentados no 2° Ciclo de Estudos Interdisciglinda Comunicacdo da INTERC&Mealizado
em 1979. Entre as cartilhas populares editadas AEER Brasil, IBASE/CETA, FASE?® e
SEPAC-Edicées Paulints estdo: A Noticia Popular”, “A entrevista”, “A eavista coletiva”, “O
riso na radio popular’, “Radio revista de educagipular’, “jornalismo populat® Outras
entidades, como a Comissdo Pastoral da Terra (ERI)Centro de Comunicacdo e Educacéo
Popular de Sdo Miguel Paulista (CEMI), também djatdm muito material de apoio, como a
cartilha “No ar... uma radio popular!”. Trata-sewte periodo de fértil producéo sobre o tema e séo
publicados dezenas de outros titulos, entre artigesaios, relatos, manuais, teses, dissertacdes e
livros'®, que ajudam a compor e a documentar o mosaico rioamional de experiéncias de
comunicacdo dos movimentos populares e a sisteanatianceitos tedricos e propostas de
intervencao.

Em sintese, a comunicacdo popular, alternativaneunitarid* se caracteriza como
expressdo das lutas populares por melhores comsdigéevida, que ocorrem a partir dos
movimentos populares e representam um espaco peieigacdo democratica do “povo”. Possui
conteudo critico-emancipador e reivindicativo e ®fpovo” como protagonista principal, o que a

torna um processo democréatico e educativo. E utruimento politico das classes subalternas para

6 Asociacion Latinoamericana de Educacion Radiafintom sede em Quito, Equador.
! Traduzido do castelhano de publicacao editaties fierlicbes Paulinas de Buenos Aires.
8 Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplimaiee Comunicagéo.
o Instituto Brasileiro de Andlises Sociais e Ecoi@s/Centro de Treinamento Audiovisual.
Federacdo de Orgdos para Assisténcia Social eaEidmal.
Servigo a Pastoral da Comunicagéo / Irmas Paulina
Todos traduzidos de textos originais em castelhda responsabilidade da ALER - América Latinan sede
em Quito, e escritos por José Ignacio Lépez Vigihodréa Geerts.
13 Entre eles o livro da prépria auto€gmunicacao nos movimentos populares: a participaté construcéo da
cidadania(2004), originalmente uma tese de doutorado, déderem 1991.

Ver Peruzzo (2004a, p.124-126).
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externar sua concepcdo de mundo, seu anseio e @miBpo na construcdo de uma sociedade
igualitaria e socialmente justa.

Sao conceitos da comunicacdo popular e alterndtgalltimas décadas do século
XX, assim como do inicio do século XXI. Neste pddpao mesmo tempo em que 0 movimento
popular continua a gerar praticas semelhantes oivagntes as que deram origem a centenas de
estudos desse tipo de fendbmeno comunicacional rexiéanLatina, surgem outras modalidades de
formatos e de meios de comunicacéo caracterisde®sovos tempos e do jogo de interesses tanto
no nivel midiatico, como nos niveis econémico eitpolideoldgico. S&o radios comunitarias,
fanzines, canais comunitarios na televisédo a calogs sites alternativos etc.

A pressao social provocou um avango na democranzdgs meios de comunicacao,

0 gque pode ser identificado no aumento do numerendissores, principalmente por meio dos
canais de uso gratuito na TV a cabo, na area do dédbaixa poténcia e com a presencga crescente
de entidades populares na internet. Um bom exegplaas radios comunitarias. S&o cerca de 15
mil emissoras em funcionamento no Pais, a mai@sagdiais opera no formato de radio livre, sem
autorizacgdo legal para operar, em grande parteeenri@ncia dos entraves de natureza politica.

Nada mais natural do que ter havido mudancas aepdeodo auge da comunicagao
popular até hoje. Oportuno considerar que, hum @mdidemocratico, caracterizado por eleicdes
diretas e mais liberdade de organizagdo e de esgweso conjunto da sociedade, as lutas por
comunicacao, simbolizadas pelo Forum Nacional pamocratizacdo da Comunicagdo (FNDC),
obtiveram relevantes conquistas. Alterou-se tamimémprocesso de acédo e de concepcdo da
comunicacao no contexto dos movimentos popularepopcionando o surgimento de formas mais
plurais, avancadas e ageis de comunicacdo. De omanicacdo dirigida a pequenos grupos e
centrada nos aspectos combativos dos movimentagdgrep, passou-se — aos poucos — a ampliar
seu alcance por meio da incorporacdo de meios weasgrincipalmente de radiodifusédo e internet,
e, portanto, de novos contetidos e linguagerais alteracbes provocaram a necessidade de
desenvolver as atividades de comunicacdo de formia profissional (que também tem suas
implicagbes), além de incorporar as novas tecnasode informagdo e comunicagdo (NTIC) com
todo seu potencial e exigéncias.

Ha, pois, importantes alteracdes processadas nibcddabcomunicacdo dos proprios
movimentos populares e organizagcbes congéneresadlaondicdes, das novas formulacdes
conceituais se requer a captacao das nuances deammicacdo gerada num patamar em que a
democracia prevaleceu sobre o centralismo autioritipico do regime militar, favorecendo o

rejuvenescimento de modos tradicionais (do altartal para a radio comunitaria FM, da sequéncia

15 Ver Peruzzo (1998).
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de slides para o video popular (que produzia dontares e videos educativos) e deste para a TV
de Rua (como a TV Tagarela - Rio de Janeiro, TV ®dacga- Santarém/PA), e depois para o Canal
Comunitério, e, ainda, a ebulicdo de formas ddittras (Revista Viragdo- Sao Paulo, Jornal Becos
e Vielas Z/S — S&o Paulo, Centro de Midia Indepeted€MI — internacional e CMI Brasil, radio
escola-comunidade) e publicas de comunicacdo &amenunitarios na TV a cabo e as radios
comunitérias). Sem, contudo, eliminar os formatassrtradicionais, como o alto-falante e bicicleta
ou carro de som. Trata-se da comunica¢do do pawd,sgbe modifica-la segundo a conjuntura
politica e tecnolégica, com sabedoria e conhediosesccumulados.

Se nos anos de 1970, 1980 e parte dos 90 a cammanicacdd aparecia
preponderantemente no ambito dos movimentos pa@sjlatas organizacdes de base, da
imprensa alternativa, da oposi¢do sindical metalargde ONGs, de setores progressistas da
igreja catélicd’, ou realizada por militantes articulados em nizlée producédo audiovisual, a
partir dos ultimos anos pipocam experiéncias conasmnais as mais diversas, incluindo as do
tipo popular tradicional (hoje mais conhecidas carbmunitarias, baseadas em premissas de
cunho coletivo), além daquelas realizadas por &sgies, ONGs, grupos ou até por pessoas
autonomamente. Os exemplos podem ser encontradgsreais e radios comunitarios, nas
associacdes de usuarios dos canais comunitaritslevasdo a cab, em Organizacdes nao-
Governamentais que desenvolvem projetos coletieslasenvolvimento social por meio da
comunicacdo — muitos dos quais com propdsitos aiesl aqueles antes encabecados por
movimentos populares. Esses projetos em geral eswvobairros, entidades sem fins lucrativos,
e as vezes se destinam especificamente a adolesanbvens. Podem assumir um misto de
midia comunitaria e alternati’anuma dinamica em que se descobre que a confeecam®ios
de comunicagdo pode mediar favoravelmente a malhda auto-estima, despertar uma
perspectiva profissional e a construcéo da cidadami areas carentes.

Ao mesmo tempo ocorre a presenca cada vez maitastia dos setores populares
na midia convencional (comercial e educativa), gbgu mais espago para assuntos antes

restritos aos canais alternativos e populares,d®staque para a programacao local e regional, o

16
17

Comunicacao das classes subalternas e em opasigionunicacdo favoravel atatus quo.

Como, por exemplo, €entro de Pastoral Vergueiro(CPV), que iniciou suas atividades em 1969 e se
fortaleceu nos anos de 1970, tendo realizado uraltra de catalogacéo, editoracdo e difusdo deqagfies populares,

e do Centro de Comunicacdo e Educacdo Popular de Saaidlli@aulista CEMI), que teve um trabalho muito
importante de comunicacdo popular na Zona Lesegui®lo Festa (1986, p.184-189), em 1979 o CPV @inull 50
titulos de publica¢des populares. Em 1980 forans mi280, em 1981, 418 e em 1982, 523 publicagdes.

18 Tal tipo de associagdo extrapola os parametrasodainicacdo popular-comunitaria tipica por configise
num processo que aglutina diferentes modalidade®ndiglades (sindicatos, associacdes de moradayesjad,
entidades culturais e filantropicas etc.) e dirsgira uma audiéncia diversificada, embora sejardernesma cidade.

19 Exemplos: Revista Viracdo(S&o Paulo), Jornal BeeoVielas Z/S(S&o Paulo), Joinha Filmes(Sao Paulo)
Agéncia de Noticias Raio X Comunicacao(Sado Pado)etivo Metareciclagem (www.liganois.com.br)(S&aulo),
Jornal Cidadao (Rio de Janeiro) etc.
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gue, em tese, também favorece a abordagem de t@yadss ao desenvolvimento social e a
cultura local. Nessa dinamica, 0 movimento popp&ssa a marcar sua presenca tanto de forma
individual (dando depoimentos e contando histéd@grojetos sociais bem sucedidos), como
grupal, quando suas propostas passam a sensilglizapermear a programacao da midia,
embora nem sempre de forma favoravel ao mé&smarescenta-se, ainda, a conquista de
espacos (principalmente no radio local/regionata miafusdo de programas préprios produzidos
por organizacdes populares e/ou entidades aliaaasp, por exemplo, a Oboré - Projetos
Especiais em Comunicacdes e Artes. Surgiram tamib@wvos meios alternativos de
comunicacao, tais como a Adital - Agéncia de Infagdo Frei Tito para a América Latina,
Jornal Brasil de Fato, o Centro de Midia Indepetelem o Observatério do Direito a
Comunicacéo, entre outros, com liberdade para lizanabordagens criticas sobre a midia e a
sociedade.

Por outro lado, no espectro televisivo ha uma sdgenovas iniciativas com
finalidade de promover a educacéo informal, a caléuo desenvolvimento soéalE o caso dos
canais publicos de televisdo de uso gratuito nterss a cabo, como o universitario, 0
comunitario (ambos espalhados pelos municipiosileiras), o canal do Poder Judiciario, os
canais legislativos (TV Camara, TV Assembleia — estados e municipios e TV Senado) e os
educativo-culturais. Ha ainda canais privados deetmo educativo na televisdo por assinatura,
como o STV (do SESC-SENZ) e o Canal Futura (da Globo), os quais evidencidnteresse
de aproximacao das classes dominantes com as dasndadociedade civil de modo a veicular
a imagem de socialmente responsaveis.

Com o passar do tempo, o carater mais combativeatasnicacfes populares — no
sentido politico-ideoldgico, de contestacdo e poojle sociedade — foi cedendo espaco a discursos
e experiéncias mais realistas e plurais (no niwel tritamento da informacdo, abertura a
negociacao) e incorporando o ludico, a culturadévertimento com mais desenvoltura, o que nao
significa dizer que a combatividade tenha desapire¢iouve também a apropriacdo de novas
tecnologias da comunicacdo e incorporacdo com oha@isza da no¢do do acesso a comunicacao
como direito humano.

Refere-se, pois, a pontos de passagem e de congixgéntre a
comunicacdo popular, a alternativa e a comunicagg@aunitiria. Esta
dltima extrapola a dos movimentos populares, embordinue em muitos

0 A midia massiva comercial passou a abrir maia@spara assuntos antes restritos aos meios éitesa

comunitarios, como também para programacao regiongue favorece a abordagem de temas ligadosaaanidh,
desenvolvimento social e cultura local.

A Se bem que essa finalidade caberia a qualques d®icomunicagcdo. No entanto, a midia audiovisual
comercial é dada fundamentalmente ao entretenimeatm importando se o seu teor agride “minorias’oavoca
repercussdes destrutivas de valores humanos eassitu

= Servi¢o Social do Comércio e Servico NacionaAgdeendizagem Industrial.
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casos a se configurar como tal ou a representacamal de comunicagao
desses movimentos, ou ainda, no minimo, a ter kisa@rganicos com os
mesmos. Portanto, se é facil distinguir entre cocagdo comunitaria e
midia local, 0 mesmo n&o ocorre entre ela e a popudlternativa.

Do ponto de vista conceitual, as manifestacfes ataunicacdo alternativa se
diferenciam mais nitidamente na sua vertente jstieh, como pode ser visto a seguir, a partir de

um breve resgate de aspectos histéricos.

IMPRENSA ALTERNATIVA

A expressaacomunicacao alternativatipica dos anos 1960 aos 1980, vem sendo
retomada. Ela surgiu para designar tanto a comgéicgopular, tal como foi anteriormente
explicitada, como para caracterizar o tipo de imgaendo alinhada as posturas da midia tradicional,
entdo sob a batuta da censura do regime militaBnagil. Neste caso, denomina-se imprensa
alternativa. Ou seja, era uma época em que a malos grandes jornais se alinhava a visao oficial
do governo, por opcao politico-ideologica ou pedarcdo, sob a forca da censura. A imprensa
alternativa representada pelos pequenos jornaisgezal com formato tabloide, ousava analisar
criticamente a realidade e contestar um tipo derdedvimento. S&do exemplos, o PIF-PAF, langcado
em 1964; Pasquim (1969); Posicdo (1969); Opini& Z); Movimento (1975); Coojornal (1975);
Versus (1974); De Fato (1975); Extra (1984), eatreos>. Eram jornais dirigidos e elaborados por
jornalistas de esquerda, alguns ligados a pequengudsia, que, cansados do autoritarismo,
aspiravam a um novo projeto social e preocupavaensenformar a populagédo sobre temas de
interesse nacional numa abordagem critica.

Como afirma Raimundo Rodrigues Pereira (1986, p&5-‘a imprensa alternativa
foi expressdo da média burguesia, dos trabalhadodss pequena burguesia, defendeu interesses
nacionais e populares, portanto, condenava o regiitar”.

Para Bernardo Kucinski (1991, p.XVI),

a imprensa alternativa surgiu da articulacdo des dioacas igualmente
compulsivas: o desejo das esquerdas de protagoagdransformacoes
institucionais que propunham e a busca, por jstaaie intelectuais, de
espacos alternativos a grande imprensa e a umladisi E na dupla
oposi¢cdo ao sistema representado pelo regime méitas limitacdes a
producéo intelectual-jornalistica sob o autoritans que se encontra 0 nexo
dessa articulacdo entre jornalistas, intelectuatsviestas politicos.

Eram publicacbes que se apresentavam como aliexndé leitura aos grandes

s Ver Kucinski (1991) e Pereira (1986).
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jornais entao existentes. Tratavam de temas conmenegiocados pela imprensa e circulavam no
mesmo circuito: eram vendidos em bancas, por dassazae/ou em locais de publico flutuante
(universidades, centros de convencgoes etc.).

No conjunto, a imprensa alternativa comportavanalé jornais com caracteristicas
de periddicos de circulacdo diaria e os boletinsufares, outros segmentos, como o da imprensa
popular ligados aos movimentos populares. Na ingareentdo dita popular, destacavam-se o
Mulherio, produzido por um grupo de mulheres e que tratlavaituacdo do publico feminino na
sociedade; d?orantin, do Conselho Indigenista Missionario (CIMI), gusoadava a questdo do
indio; e oJornallivro, produzido por entidades e grupos voltados aalinabde educacéao de base.
Entre os segmentos atentos a imprensa politicidpag devem ser citados os jornaisz da
Unidade Tribuna da Luta OperariagCompanheiro® Em TempoA imprensa sindical, por seu lado,
editou jornais importantes comdsbuna Metallrgicae Folha Bancaria®®, ainda existentes.

Entdo, o que caracteriza o jornalismo como altermat o fato de representar uma
opcdo enquanto fonte de informacéo, pelo conteddooderece e pelo tipo de abordagem. Mas,
como ja ressaltado, também os pequenos jornaigtitmlinformativos e outras formas de
comunicacdo (como panfletos, alto-falantes, cagosom, literatura de cordel, slides etc. — do
circuito dos movimentos populares) eram chamadoaltdenativos pela forca do sentido do seu
conteudo, porém, sem dispensar a leitura de joomeigencionais. Em suma, ha uma comunicacao

alternativa no ambito dos movimentos popularesexti@pola jornais e o jornalismo.

Comunicacéao popular e comunitaria: diversidade e aovergéncia

Ha que se recordar que comunicagdo popular dedvpathvra povo, de uso néo
unissono. Como enfatiza Wanderley (1979, p.64grma povo pode significar o conjunto dos
cidaddos (o povo brasileiro); os nacionalistas yi@m contra um colonizador estrangeiro; 0s
pobres ou empobrecidos, sempre lembrados como 6paud “povinho”; as classes subalternas
situadas em oposicdo as classes dominantes naladeiePode-se ainda tomar “povo” como um
conceito sempre em transformacao que contém rgatinelade e esta sempre em oposi¢cao aos que
se apresentam como anti-povo, 0s opressores oudeaqgee contradizem as necessidades e
interesses da maioria.

Da perspectiva de povo como conceito dinamico des&/ a ideia do_popular-
alternativo Situa-se no universo dos movimentos sociais poesino processo de lutas por direitos

de cidadania. Mas ha outras dimensdes do poputeno cpopular-folcldrico,abarcando as

manifestacbes culturais tradicionais e genuinas pdgo presentes em manifestacbes de

2 Ver Festa (1986) e Kucinski (1991).
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folkcomunicacéo (literatura de cordel etc.); e copopular-massivoguando permeia a grande

midia privada. Esta ultima dimensdo se manifestat@s perspectivas: culturalista (trabalha

dimensdes da cultura do povo), popularesca (pragnamdiatico que se diz popular por usar o

linguajar ou desfrutar de altos indices de audénem geral, por explorar o assistencialismo

sensacionalista explorando/atendendo interessesiSidades de pessoas) e de utilidade publica
(conteudo informativo ou motivacional com a finalig de esclarecer sobre probleméaticas de
bairros e demais assuntos de interesse local mob#izar socialmentéy.

Assim, ha mais o que diferenciar entre as formasodeunicacao ditas populares ou
comunitarias que sao dirigidas ao “povo” por intédin dos meios de comunicacdo comerciais —
ditas populares - e aquelas protagonizadas pod@idaou movimentos e entidades associativas de
interesse publico, do que entre comunicacdo popall@omunitaria. As primeiras, apesar de
desenvolverem dimensdes que podem ser comunitatagpopulares, nem sempre visam a
emancipacao cidada, nem modificam a logica de méagpo caracteristica da grande midia
comercial, ressalvando algumas excecoes.

A comunicacdo popular e comunitaria pode ser eidande varias maneiras, mas
sempre denota uma comunicacao que tem o “povoih{@stivas coletivas ou os movimentos e
organizacdes populares) como protagonista prina@pabmo destinatario, desde a literatura de
cordel até a comunicacdo comunitéria.

Comunicagdo comunitaria, na forma como vem se debendo nos ultimos
tempos significa:

0 canal de expressao de uma comunidade (independerseu nivel sécio-
econdmico e territdrio), por meio do qual os pr@prindividuos possam
manifestar seus interesses comuns e suas necessidads urgentes. Deve
ser um instrumento de prestacao de servicos e ¢diondo cidadao, sempre
com a preocupacao de estar em sintonia com os téanasalidade local”

(DELIBERADOR; VIEIRA, 2005, p.8).

Portanto, do ponto de vista tedrico e das pratcasais recentes, a comunicacao
comunitéria recorre a principios da comunicacaauf@ppodendo haver certa distingdo entre uma
experiéncia e outra, segundo as caracteristicaadte situacio. E comum, por exemplo, existirem
casos em que 0 comunitario se torna mais plurataar num bairro, numa cidade ou regido onde
h& diversidade de atores sociais, e em cuja rel@idartas caracteristicas comunitaristas (acao
conjunta, participacdo na gestdo, propriedadeica)ese diluem, mas outras permanecem, como,
por exemplo, o sentido organico do vinculo localtipipacdo na programacao e a transmissao de
conteudos de interesse publico.

Por tudo o que j& foi analisado, a comunica¢gdo oitdmia — que por vezes é

» Ver mais detalhes em Peruzzo (2004a, 116-120).
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denominada de popular, alternativa ou participativese caracteriza por processos de
comunicacdo baseados em principios publicos, tasocndo ter fins lucrativos, propiciar a
participacdo ativa da populacdo, ter — preferemaate - propriedade coletiva e difundir
conteudos com a finalidade de desenvolver a edacagéultura e ampliar a cidadania. Engloba
0S meios tecnoldgicos e outras modalidades desdeagxpressdo sob controle de associacdes
comunitérias, movimentos e organizacdes sociaisfsenucrativos. Por meio dela, em ultima
instancia, realiza-se o direito de comurficao garantir 0 acesso aos canais de comunicac&o.
Trata-se ndo apenas do direito do cidadéo a infghmanquanto receptor — tdo presente quando
se fala em grande midia —, mas do direito ao ac@ssaneios de comunicacdo na condi¢ao de
produtor e difusor de contetdos.

Luis Ramiro Beltran (1981, p.30-32), ressaltande@gribuicdes de precursores
como Fernando Reyes Matta, Miguel Azcueta, Juarz Biardenave, Josiane Josuet e Joao
Bosco Pinto, além do informe final &eunidn sobre la Autogestion, el acesso y la Fpe@on
en Material de Comunicaciomla UNESCO, realizada em Belgrado (1977), na exqpt@o da
comunicacdo horizontal, ja falava em direito a coiwacdo como: acesso (direito de receber
mensagens); didlogo (direito de receber e emititsagens); e participacao (direito de participar
efetivamente dos processos de comunicacao).

Ha muito tempo se sabe que a participacdo ativdddmdo em todas as fases da
comunicacdo, como protagonista, propicia a comsditu de processos educomunicativos
favoraveis ao desenvolvimento mais agil do exescéta cidadania. Desse modo, apesar da
validade de meios comunitarios que prezam apeddss#io de conteudos de interesse publico e
aderentes as localidades ao invés de provocattiaipagdo avancada das pessoasum fazer
comunicativo, o ideal é possibilitar a oportunidatke aprendizado ndo sé pelas mensagens
divulgadas mas também pelo envolvimento diretouzgamoducao e difusdo. Nao se discute a
importancia da difusdo de conteddos educativos, nés € sO6 por meio deles que se
conscientiza.

Os processos de comunicagdo popular e comunit@nie maior visibilidade
especialmente em duas situacoes: quando os dessti&s, por exemplo, na apropriacdo de
instrumentos de comunicacao dirigida, tais comaupeqgs jornais, panfletos, cartazes, faixas,
trocas carnavalescas, pecas de teatro, slidedakdtdges, TV de Rua etc. Oportuno lembrar que
0S meios artesanais foram o0s que se mostraramivide periodo inicial da acdo dos
movimentos populares. J& em outra situacao, quaddoempoderamento social das tecnologias

de comunicacdo, que passa pelo videocassete,aldttd, radio em frequéncia modulada,

% Ver Peruzzo (2004b).
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televisdo comunitaria no sistema a cabo, e maiantalisites blogs, fotologs distas de
discussédo na internet. Empoderamento, de empowermeninglés, quer dizer participacao
popular ativa com poder de controle e de decis& processos sociais (politicas publicas
relacionadas a educacao, saude, Comunicacao, dregpuestdes de género, geracdo de renda),
e como tal, também, a apropriacdo de meios de doag#iv. O desafio atual € justamente
avancar no empoderamento qualitativo e amplo dassntecnologias de comunicagao, ao

mesmo tempo em que as antigas modalidades comuagabntinuam tendo seu lugar.

COMUNICACAO COMUNITARIA E COMUNIDADE: APROXIMACOES

CONCEITUAIS

Assim como o adjetivo popular € constitutivo daregpdo “comunicacdo popular” e
deriva da palavra povo, a expressao "comunicacawmieitaria” tem ligacdo com os conceitos de
comunidade. Estes sdo complexos e estdo em tranagfa@o. Originalmente enfatizam-na como
uma unidade em que os lagos entre 0s seus mendwosrganicos e espontaneos — sejam eles
baseados na vizinhanca, lacos de sangue ou eap{(fRONNIES, 1973, 1995), pressupdem uma
base geografica especifica [sic] e a existénciao#gsao social (MACIVER; PAGE (1973, p.122),
ou ainda se vislumbra a formacdo de uma organieidagbaz de constituir uma “comunidade
universal”, a partir de uma sintonia de interessla pida (BUBER, 1987), ou seja, a formagéo de
uma “comunidade de ideias”, entre outros aspectos

Em meio a criticas no que se refere ao carateriastage comunidade tal como
concebida pelos classicos, desde as ultimas dédadasculo XX, quando Ihe foi atribuido um
sentido extemporaneo e se decretou sua possivét mmmguanto fendmeno social. Porém, ao que
tudo indica, comunidade nunca deixou de existesapdas alteragcdes em suas configuragdes e dos
(des)entendimentos tedricos, e continua fazende pgardebate na atualidade.

Ha mudancas substanciais nas concepc¢oes de comenaamesmo tempo em que
alguns de seus principios ainda se verificam. @rsento de pertenca, a participagcdo, a conjuncao
de interesses e a interacdo, por exemplo, sdotedsticas que persistem ao longo da histéria,
enquanto a nocdo de lécus territorial especifioma@lemento estruturante de comunidade esta
superada pelas alteracbes provocadas pela incogmode novas tecnologias da informacéo e
comunicacdo. Sem menosprezar que a questdo doagagrafico continua sendo um importante
fator de agregacgéao social em determinados contextosunstancias.

Enfim, a comunicacdo comunitaria pressupde a existéde uma praxis que vai
além do simples estar proximo ou compartilhar dasmas situacdes. Pertencer a uma mesma etnia

ou morar num mesmo bairro, ou usar o mesmo tratespoietivo, ndo garante a existéncia de
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relacbes comunitarias. A comunidade se funda emtiddeles, acdo conjugada, reciprocidade de
interesses, cooperacgdo, sentimento de pertengailesnduradouros e relacdes estreitas entre seus
membros.

Portanto, nem todo meio de comunicacgao local € o@ario, apenas por se dirigir a
uma audiéncia proxima, usar a mesma linguagem tar ttas coisas do lugar. Este pode
simplesmente reproduzir os padrdes da midia coalemmivada em termos de interesses
econdmicos e politicos, além de se basear na miégiwa de gestdo e programacao, distanciando-
se da perspectiva comunitarista.

Assim sendo, a comunicacdo comunitaria sao resasvadigéncias de vinculos
identitarios, ndo possuir finalidades lucrativasstabelecer relagdes horizontais entre emissores e
receptores com vistas ao empoderamento socialgesigo da midia e ampliacédo da cidadania.

Ha outro nivel de mudanca que interfere no conatoomunidade e que tem tudo
a ver com a comunicacdo comunitaria, qual seja,issica em torno da justica social. Esta é
construida na praxis dos movimentos populares,cegg®s comunitérias, sindicatos, setores
progressistas de igrejas, ONGs de base social aisl@manizacdes do terceiro setor. Mesmo nao
sendo possivel identifica-los como comunidadesaifpas, estes atores buscam a transformacgao
das condicbes de opressdo e sofrimento de segmdatgsopulacdo brasileira com vistas a
efetivagdo de um mundo em que todos possam tendddg e seus direitos de cidadania
respeitados. Tém algo em comum, a partir do qualosieria vislumbrar a constituicdo de uma
“comunidade de ideias”. E neste nivel que a conagdic comunitaria vai se cruzando com outras
formas de expressdo e com os proprios fazeresisoaimal ela ndo € algo que acontece a parte,

mas imbricada nos processos associativos mais amplo

Consideracoes finais

As praticas comunicacionais geraram conceitos gumipem tomar as expressoes
comunicacdo popular, alternativa e comunitaria canénimos, quando se referem as lutas de
segmentos subalternos por sua emancipacdo, mesreodoaalgumas caracteristicas proprias em

cada um dos processos.

A comunicacgdo alternativa se recriatioolamente. Sua vertente comunitaria
vem ganhando expressividade e distincdo no Brasti@ o final dos anos 1990. Recentemente a
comunicacdo comunitaria, popular-alternativa e ragtismo alternativo se atualizam e assumem
diversas feicdes. As motivacdes para tanto posseme vém do interesse social presente nos

cidaddos e nas organizacOes civis em interferir siskemas geradores e mantenedores da
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desigualdade, além das possibilidades inovadorasp ca efetiva interatividade, que as novas

tecnologias de informacgéo e comunicagao (NTIC)exfem.
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Resumen: Estudio sobre los aspectos tedricos de la comecidicapopular,
alternativa y de la comunidad, haciendo hincapitaeaelaboraciones transformados
hoy en dia. El objetivo es rescatar a sus concepi@s contexto de los movimientos
sociales y las comunidades, la observacion demugeencias y distingdes.Trata es
una bibliografia de enfoque historico y dialéctittego a la conclusion de que las
nuevas formas practicas para actualizar los se@wmea® comunicaciones de la
sociedad subordinada. Si bien el aspecto comumitsei destaca, el periodismo
alternativo tiene muchas caracteristicas que penmias tecnologias de la
informacion y la comunicacion.

Palabras clave Comunicacion Popular. Comunicacion Comunitaridtevativa
Periodismo.
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Abstract

Study about the theoretical aspects of popularerrative and community
communication, emphasizing the re-elaborationsgeseed nowadays. The objective
Is to recover its concepts in the context of socmlvements and communities,
observing their congruence and distinctions. Thia bibliographical research with a
historical/dialectical approach. We come to thectasion that new practices update
the forms of communication of poor segments of etgciWhile the community
perspective stands out, alternative journalismdake various facets made possible
by the new information and communication technaegi

Keywords: Popular communication. Community communicatiolefative
Journalism.
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