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INTRODUCAO

O campo académico da Comunicagdo ¢ extremamente incipiente se comparado a
disciplinas de tradi¢do consolidada. Tratando-se de area trans e interdisciplinar, cujo(s) objeto(s) de
estudo nao lhe(s) é(sdo) exclusivo(s), a Comunicacao deve grande parte de seu repertorio tedrico e
de seu arsenal metodologico as areas de maior tradicdo, em especial a Sociologia, a Politica, a
Economia, a Antropologia e a Histéria, de um lado, e as ciéncias da linguagem (Linguistica,
Semiodtica, Analise do Discurso), de outro.

Com a Historia, particularmente, a Comunicagao tem mantido uma relacdo marcada
por aproximacoes, distanciamentos e tensdes proprias de quem ainda precisa dar-se melhor a
conhecer. Por essa razdo, no presente artigo, ao discutir a constituicdo da identidade do jornalista
contemporaneo a partir da perspectiva e de alguns conceitos da ciéncia historiografica, faz-se um

esforco de promover mais uma aproximacao.

COMUNICACAO/JORNALISMO E HISTORIA

Apesar das tensdes e dos conflitos, sdo muitos os esforcos com pretensdes historicas
empreendidos por pesquisadores, jornalistas e outros profissionais da drea da Comunicagdo Social
ao longo do tempo. No geral, expressam-se através de trabalhos que visam destacar personalidades
e veiculos, ou ainda registrar coberturas memoraveis de determinados eventos-noticia. Em alguns
casos, sdo desprovidos de qualquer pretensdo de interpretagdo e analise; em outros, ndo chegam a
alcancar os recursos teoricos € metodoldgicos necessarios a esse tipo de empreendimento.

Os primeiros estudos sistematicos sobre imprensa e jornalismo no Brasil tiveram
inicio com historiadores ligados aos Institutos Histdricos e Geograficos (IHGs) espalhados pelo pais
desde a segunda metade do século XIX. Do interior do paradigma tradicional, “autores como
Alfredo de Carvalho e Afonso de Freitas promovem amplos levantamentos sobre jornais e sinteses
descritivas, visando elaborar a histéria da imprensa no Brasil como um todo e em suas provincias”
(Romancini, 2007, p. 30).

Dentre os autores contemporaneos que representam uma proximidade qualificada da
Comunicagao com a Historia sublinha-se, entre varios, Marialva Barbosa, professora e pesquisadora

da Universidade Federal Fluminense, e muitos dos que fazem ou fizeram parte de suas equipes de
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pesquisa. Ao sistematizar a produgdo bibliografica que registra a historia da imprensa no Brasil',
por exemplo, a pesquisadora identifica a existéncia de cinco tipos de trabalhos, em que se destacam,
majoritariamente, os textos tributdrios de uma ideia de historia linear, orientada e baseada em
grandes feitos, singularidades e particularidades dos grandes personagens. “A maioria [...] adota
uma visao que privilegia a ruptura, produzida por fatos marcantes, na qual a temporalidade linear e
a sucessio de acontecimentos ddo o tom da narrativa® (Barbosa, 2007a, p. 11).

A autora agrupa os textos e os descreve da seguinte forma: 1) Os que acompanham o
aparecimento e o desaparecimento de periodicos, numa perspectiva factual. Este seria o conjunto
mais numeroso e ao qual estaria circunscrita a principal sintese da historia da imprensa no pais — o
livro A Historia da Imprensa no Brasil, de Nélson Werneck Sodré®. 2) Os que se concentram nas
modificagdes e na estrutura interna dos jornais: trabalhos monograficos dedicados a pesquisa de um
unico periddico ou de um pequeno grupo deles, sem, no entanto, estabelecer conexdes entre as
caracteristicas descritas e observadas com as transformacoes historicas e sociais, centrando a analise
em ag¢des individuais dos atores envolvidos. A historia, quando aparece, surge apenas como pano de
fundo, observa, como conjuntura na qual os personagens se movimentam, € nao como uma
dimensdo constitutiva dos seres e das suas agdes. 3) Os que abordam os jornais € os meios de
comunicagdo em geral como portadores de contetidos politicos e de ideologias. Nesse caso, na sua
avalia¢do, a maioria desconsidera as condigdes de produgdo, circulacio e recepgdo dos produtos, e
nao leva em conta os limites especificos da historicidade de cada tempo. 4) Os que resultam de
pesquisas que abordam o contexto histérico no qual os periddicos vao se inserindo - surgimento,
evolucdo e desaparecimento. Sdo trabalhos que desconsiderariam a dimensao interna dos meios e a
logica propria do campo (como aspectos técnicos, discursivos e profissionais). Neste grupo também
a historia apareceria como mero pano de fundo, em que a correspondéncia entre o interno € o
externo seria trabalhada de forma mais descritiva que explicativa. 5) Os trabalhos que consideram a
historia como processo e, sobretudo, a imprensa na sua relagdo com o social. Estes seriam os que

visualizariam a imprensa como parte de um processo comunicacional, em que adquire importancia

! Como registros da historia da imprensa brasileira, destacam-se as seguintes obras e autores, que tiveram a preocupagdo
de fazer sistematiza¢Ses abrangentes: Contribui¢des a historia da imprensa brasileira: 1812-1869, de Hélio Vianna, O
livro, o jornal e a tipografia no Brasil: 1500-1822, de Carlos Rizzini, Historia da Imprensa de Sdo Paulo, de José
Freitas Nobre, Historia da Imprensa no Brasil, de Nélson Werneck Sodré, Jornal, historia e técnica, de Juarez Bahia, e
Historia Social da Imprensa, de José Marques de Melo. Nos ultimos anos, tré€s novas sistematizacdes foram lancadas,
atualizando o tema: Historia Cultural da Imprensa: Brasil — 1900-2000, de Marialva Carlos Barbosa (2007), Historia
do Jornalismo no Brasil, de Richard Romancini e Claudia Lago (2007) e Historia da Imprensa no Brasil, de Ana Luiza
Martins e Tania Regina de Luca (2008).

2 A autora refere-se a trabalhos que seguem a tradi¢do representada pelo historiador alemdo Leopold Von Ranke,
responsavel pela cientifizagdo da Historia no século XIX. Tradicional, objetivista e positivista, esse paradigma passa a
ser criticado e ¢ suplantado no século XX pela chamada Escola dos Annales e pela historiografia marxista, que, juntos,
representam o paradigma moderno.

> Um dos mais importantes historiadores do século XX, cuja obra influenciou geragdes. Como marxista, acreditava
numa Historia engajada — o passado poderia langar luz sobre os problemas contemporineos e contribuir para a
superagdo do modo de produgao capitalista.
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o conteudo, o produtor da mensagem e a forma como o leitor entende os sinais emitidos pelos
impressos. Também procurariam destacar a dimensdo histérica de um mundo pleno de significados,
no qual se localizam os meios de comunicagdo. “Essas pesquisas visualizam a historia a partir de
um espago social considerado, interpretando os sinais que chegam até o presente a partir das
perguntas subjetivas e do olhar, igualmente subjetivo, que se pode langar ao passado” (Barbosa,
2007a, p. 13).

Um dos méritos da classificagdo, cuja autora subscreve as concepg¢des do quinto
grupo?, € justamente o de desvelar as proximidades, os distanciamentos e as tensdes a que nos
referiamos anteriormente.

Em outro texto, ela explica a relagdo entre os campos da Comunicagao e da Historia:

Enquanto a comunicagdo vé prioritariamente a histéria como possibilidade de
adentrar o passado e recuperar, neste mesmo passado, fontes inteligiveis que podem
trazer o passado para o presente, a historia considera emblematicamente os meios de
comunicagdo como ferramentas disponiveis para a compreensdo de um contexto
mais amplo invariavelmente localizado no passado (Barbosa, 2007c, p. 15).

E dela também que vem a principal critica quanto a um dos fatores de tensdo, e talvez
distanciamento, entre os respectivos campos académicos, assim como entre as praticas de jornalistas
e de historiadores — de natureza metodoldgica. Ao lembrar que se, por um lado, a aproximacgao com
a Sociologia forneceu a Comunicagao os referenciais tedricos necessarios a descricdo dos multiplos
fenomenos ligados a acdo jornalistica, por outro, essa base nao possibilita uma analise que vise os

. “ . . . . s o
porqués dessas agdes, essencialmente relacionados aos regimes de historicidade’. Na sua avaliagdo,
a maioria dos estudos estaria restrita a constatagdo do acontecimento, ndo alcancando o nivel da

interpretacao.

[...] A histéria se preocupa com as razodes, as causas, os porqués. E a inclusdo dos
porqués nos estudos de jornalismo pode levar as pesquisas a um outro patamar. Ndo
se trata apenas de dizer que a midia pode determinar como pensar ou sobre o qué
pensar, mas por que isso acontece em um espago social considerado, com
determinadas especificidades, que difere fundamentalmente do que ocorre em outro
espago. Neste sentido, o historicismo ¢ fundamental (Barbosa, 2007b, p. 154).

A autora adverte que considerar a histéria ndo significa, necessariamente, realizar
estudos histdricos, mas se valer da teoria da historia para fazer a analise, o que implicaria observar

um dos principais postulados da ciéncia historiografica — a interpretacdo. “Nao se trata de recuperar

* Marialva Barbosa filia-se 4 Nova Historia Cultural, uma vertente da historiografia p6s-1968, também chamada de pos-
moderna, que tem na cultura uma categoria de analise central para o estudo de uma grande variedade de temas: praticas
de consumo, produgdo cultural, identidades de grupos minoritarios, etc. (Romancini, 2007).

> Diferentemente de “época”, entendida como um corte linear no tempo, por regime de historicidade compreende-se a
expressao da experiéncia temporal. Regimes de historicidade ndo marcam o tempo de forma neutra, mas organizam o
passado como uma sequéncia de estruturas. Trata-se de um enquadramento académico da experiéncia (Erfahrung) do
tempo, que, em contrapartida, conforma os modos de discorrer acerca de e de vivenciar o proprio tempo. (Hartog,
1996). Disponivel em < http://www.fflch.usp.br/dh/heros/excerpta/hartog/hartog.html > Acesso em 05/08/2008.
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o que de fato ocorre [...], mas de interpretar — a partir da subjetividade do pesquisador — as razdes de
uma determinada acdo social” (Barbosa, 2007, p. 154).

Antes de tomar o conceito de memoria, particularmente o de memoria coletiva
(Halbwachs, 1990), e de discutir sua importancia na conformacao das identidades, faz-se necessario
esclarecer de que jornalista estd-se falando, e discorrer brevemente sobre o processo de mudancas
que atinge as organizagdes de midia no periodo de transicdo para o século XXI, sobretudo nos

ultimos anos.

O CONTEXTO DAS MUDANCAS
A descricdo do ambiente de mudangas faz-se necessaria porque, conforme observa
Lopes (2007), a identidade ¢ um processo de producdo de sentidos constantemente negociados e

revistos no espago social:

[...] A identidade do jornalista ndo se define apenas a partir das suas escolhas
individuais nem somente ¢ resultado de marcas estruturalmente definidas. Ela deve
ser investigada, sobretudo, nos espacos de transformac¢do e mudanga, aspectos
inseparaveis do conceito de identidade (Lopes, 2007, p. 140).

O pleno desenvolvimento de novas tecnologias de comunicacdo e informagdo,
representado simbolicamente pela internet, e a reestruturagdo global do capitalismo podem ser
considerados os principais fatores de reordenamento da vida social neste inicio de século.
Considerados especificamente em relagdo as organizacdes de midia, tecnologia e regime de
acumulagdo (flexivel, pos-fordista)® conduzem a mudangas tanto na estrutura das empresas, quanto
nos seus métodos de gestdo do trabalho e da produgio’.

As empresas, antes conglomerados nacionais de comunicacdo voltados para a
producao de contetdos a serem difundidos massivamente (por canais de televisdo aberta ou por
jornais de grande circulagdo, por exemplo), tendem a se transformar em corporagdes de carater
transnacional, de padrio multimidia, que ndo apenas produzem conteudos para segmentos
especificos de publico, como também incorporam plataformas de transmissdo e distribuicdo de
informagdo de carater variado, e ndo apenas jornalistico, o0 que demanda grandes investimentos e
gestdo altamente profissionalizada. A necessidade de aumentar o tempo de giro do capital e de obter
o maximo de resultados com o menor custo, por sua vez, leva a uma reestruturagdo tecno-produtiva:
a antiga e rigida linha fordista de producao de noticias, em que cada trabalhador desempenhava uma

tarefa, na qual era especializado (pauteiro, repdrter, redator, chefe de reportagem, fotografo, editor,

5 Modo de organizagdo da produgio da etapa contemporanea, monopolista/global, do capitalismo (Harvey, 2001).

" Tratou-se desse tipo de mudangas em pesquisa realizada para tese de doutorado defendida em 2005, cujo contetido esta
no livro Industria de Noticias: capitalismo e novas tecnologias no jornalismo contempordneo, publicado pela Editora
da UFRGS em 2008.
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etc.), ¢ substituida por um modelo flexivel. Na nova redacdo, a ldgica pos-fordista revela-se no
perfil de jornalista perseguido nas organizagdes: multimidia, que além de apresentar dominio de
todo o processo de producgdo (da elaboracao da pauta a sua edi¢do na pagina, para usar o exemplo
de um meio impresso), tem de ser capaz também de produzir contetidos para os demais veiculos do
grupo empresarial a que esta vinculado® (outros jornais, emissoras de radio, de televisdo e canais de
internet), o que requer habilidades técnicas e conhecimento das diferentes linguagens dos meios.
Para isso, constantes programas de treinamento sao realizados, em geral com €nfase na apropriacao
de tecnologias.

Mais do que em qualquer dos periodos anteriores, o jornalismo, nesse contexto, ¢
submetido aos objetivos da empresa que o concebe como negocio, tendo reduzida sua natureza de
atividade social constituinte da esfera publica. E uma das principais evidéncias dessa submissao a
condi¢do de mercadoria pode ser identificada na obsessiva persegui¢ao da audiéncia, ainda que isso
implique o sacrificio do interesse publico em favor do interesse do publico. Para manter e aumentar
audiéncias, e assim “se vender” ao mercado de anunciantes, ¢ preciso agradar o leitor, fisga-lo,
torna-lo fiel. O problema ¢ que corresponder sempre ao gosto do leitor tem suas implicacdes.

Esse conjunto de mudancas que no Brasil acentua-se a partir da segunda metade dos
anos 1990 leva a pressuposicdo de que se estd diante de um quadro que abriga também a
reconfiguragdo da identidade profissional dos jornalistas, ou mesmo a constituigdo de novas
identidades no interior do mesmo grupo profissional, condicionadas pelo novo cenario de trabalho.
O jornalista de que se fala, portanto, ¢ o profissional das grandes corporacdes de midia: o que atua
na linha de frente da noticia e que tem a responsabilidade de apresentar periodicamente a sociedade
uma representagcdo dos acontecimentos que sua cultura profissional, seus valores e suas praticas lhe
permitem selecionar como os mais importantes, contribuindo assim para uma determinada
apreensao e enquadramento da realidade.

Esse tipo de profissional que, no passado’, construia carreira ligado a um
determinado meio (jornal, televisdo, radio) e a um determinado tipo de atividade (reporter, redator,
fotografo, editor), pode ser visto hoje quase como uma categoria em extin¢gdo. No seu lugar, emerge
o profissional multimidia, cujos vinculos se dispersam por varios meios e em varias atividades, ndo
necessariamente jornalisticas, como a de executivos (responsaveis pela gestdo de pessoas, estruturas
e orcamentos). Além do mais, o desenvolvimento comercial da internet propiciou o surgimento de
mais uma modalidade de produgdo e circulacao de noticias — o jornalismo on line, também chamado

webjornalismo, com todas as especificidades e potencialidades da rede. No novo meio, atualizagdo

8 A isso as empresas referem-se como compartilhamento de contetdos.
? O passado a que se faz referéncia é o periodo que vai até o inicio da década de 1990, anterior ao advento da internet
comercial.
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constante das noticias (instantaneidade) e interatividade com o leitor sdo duas das mais destacadas e
valorizadas caracteristicas.

Diante desse contexto, ndo nos parece desarrazoado perguntar: quem € o jornalista
hoje? Como percebe sua atividade e como ¢ percebido pela sociedade? Quais as implicacdes da
reorganizacao tecno-produtiva nas organiza¢des de midia sobre a identidade do jornalista enquanto
grupo social?

A busca de respostas a esse tipo de questionamento leva-nos ao tema da identidade, e

para discutir sua constitui¢do, ao conceito de memoria.

IDENTIDADE E MEMORIA
Por identidade, entende-se, conforme Pollak, “a imagem de si, para si e para os

outros”, isto €,

a imagem que uma pessoa adquire ao longo da vida referente a ela propria, a
imagem que ela constroi e apresenta aos outros e a si propria, para acreditar na sua
propria representagdo, mas também para ser percebida da maneira como quer ser
percebida pelos outros (Pollak, 1992).

Assim formulado, o conceito converge para o de Castells (2000), quando afirma que
identidade ¢ um conceito que compreende mais que os papéis desempenhados pelos sujeitos na

sociedade:

Identidades [...] constituem fontes de significado para os proprios atores, por eles
originadas, ¢ construidas por meio de um processo de individuagdo. Embora [...]
também possam ser formadas a partir de instituicdes dominantes, somente assumem
tal condigdo quando e se os atores sociais as internalizam, construindo seu
significado com base nessa internalizacdo [...]. Pode-se dizer que identidades
organizam significados, enquanto papéis organizam fungdes (Castells, 2000, p. 23).

Ainda em relacdo ao conceito, ¢ importante reter a compreensdo de que sua

constitui¢do ¢ um processo que ndo ocorre sendo em relacao ao outro.

Quando pensamos na relagdo entre o Eu e o Outro, este ndo é concebido como
aquele que ndo é como noés, que ¢ diferente de nés. O outro €, a0 mesmo tempo, o
que me falta para existir e aquele que afirma de outra maneira a minha existéncia,
minha maneira de ser (Moscovici, 2005. p. 13).

Uma explicagdo antropologica que ndo se opde a da Histdria, e que se percebe na

afirmacdo de que:

A construcdo da identidade ¢ um fendmeno que se produz em referéncia aos outros,
[...] aos critérios de aceitabilidade, de admissibilidade, de credibilidade, e que se faz
por meio da negociacdo direta com outros. Vale dizer que memoria e identidade
podem perfeitamente ser negociadas, ¢ ndo sdo fendmenos que devam ser
compreendidos como esséncias de uma pessoa ou grupo (Pollak, 1992).
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A partir dessas concepgdes, pode-se ratificar a afirmagdo de Lopes de que “construir
identidade ¢ como contar uma histéria que produza sentido para quem a conta € para quem a
escuta”. E mais, que “muito do que dizemos de nés mesmos ou do que os outros dizem de nds se
constrdi a partir de lembrancas. Por isso a memoria ¢ considerada um atributo de suma importancia
para alinhavar a organiza¢do dessa narrativa refletida e dimensdo fundamental de processos
identitarios” (Lopes, 2007. p. 145).

Esse tipo de esclarecimento ¢ fundamental no momento que se procura discutir a
constitui¢do da identidade do jornalista contemporaneo tomando como referéncia o conceito de
memoria coletiva, originalmente formulado por M. Halbwachs (1990) e mais tarde incorporado e
aprofundado por Pollak (1992) e Lowenthal (1998).

Filiado ao paradigma diirkheiminiano, Halbwachs (1990) propde o conceito de
memoria coletiva com base no argumento de que mesmo as lembrangas mais intimas e pessoais nao
podem ser separadas da compreensdo de que o homem ¢ um ser social. Ao ser apresentado nos anos
1950, representou uma ruptura e um deslocamento na tradicdo que pensava a memoria apenas como
um processo individual. Para o autor, a memoria deve ser entendida sobretudo como um fendmeno
coletivo e social, construido coletivamente e submetido a flutuagdes, transformag¢des ¢ mudancgas
constantes. Desde entdo, a discussdo sobre memoria individual ou memoria coletiva ndo se da sem

levar em conta que as relagdes se ddo num espago social, e que

a memoria ¢ um elemento constituinte do sentimento de identidade, tanto
individual como coletiva, na medida em que ela é também um fator
extremamente importante do sentimento de continuidade ¢ de coeréncia de
uma pessoa ou de um grupo em sua reconstrugdo de si (Pollak,1992).

Lowenthal, por sua vez, ao afirmar que a memdria - assim como a histéria e os
fragmentos - ¢ uma forma de acesso ao passado, também sustenta que esta ¢ fonte de identidade
tanto pessoal quanto coletiva. No individuo, a perda da memoria destroi a personalidade e priva a
vida de significado; j& os grupos, “mobilizam lembrangas coletivas para sustentar identidades
duradouras, da mesma forma que os instrumentos legais conferem as companhias e as propriedades
privadas imortalidade em potencial” (Lowenthal, 1998, p. 84). Para o autor, relembrar o passado ¢
essencial para o sentido de identidade, porque “saber o que fomos confirma o que somos” (p.83).

Para responder as questdes apresentadas anteriormente, entretanto, ¢ preciso atentar
para um aspecto levantado por Lopes (2007, p. 143) — o de que € preciso “voltar os olhos para
aquilo que o grupo organiza interiormente como significado [...], situa-lo num ambito de

sociabilidade, de partilha comum de significados”. O problema que se apresenta, nesta perspectiva,
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¢ que os processos de identificagdo do jornalista sdo cambiantes ao longo da histéria — os membros
do grupo ja foram identificados como panfletarios (a época dos pasquins), como literatos (na
segunda metade do século XIX), como politicos (nas campanhas abolicionista e republicana), como
intelectuais (nos anos 1950) ou simplesmente como experts’’. Este tltimo tipo, por exemplo, € o
que teria prevalecido nas redacdes das grandes empresas de comunicacdo a partir da década de
1970, quando foram introduzidos principios de marketing na gestdo dos jornais. Pesquisa
desenvolvida por Abreu (1998) constata que, desse periodo em diante, a percepcao do jornalismo,
pelos jornalistas, ¢ de que este se assemelha a outra atividade qualquer, como a de médico, de
advogado, de engenheiro. Nesse sentido, o jornalista vé-se como um expert, um profissional,
distinto daquele intelectual, ainda que intelectual proletario, que via no jornalismo um instrumento
para mudar o mundo.

Se ¢ verdade que a identidade de um grupo s6 se mantém enquanto encontra
legitimidade na sociedade, volta-se a indagac¢do inicial sem se ter encontrado respostas
satisfatorias. Acredita-se que nem os proprios membros do grupo profissional, nem aqueles que na
sociedade ocupam posi¢ao de poder dizer algo sobre alguma coisa, seriam capazes de fornecer uma
resposta consensual para a pergunta “quem sao os jornalistas?”.

Dessa forma, parece-nos que a situagao atual configura um dos momentos de tensdo e
fragilidade a que se refere Giddens ao discorrer sobre o processo de construcao da narrativa de si
mesmo, quando fendmenos internos ou externos desestabilizam a constancia da consciéncia da
auto-organizagdo e impulsionam tomadas de posi¢cdo — pela manutencao ou pela mudanca (Giddens
apud Lopes, 2007).

As dificuldades, entretanto, sdo fatores mais de motivacdo que de desestimulo para a

investigacao do tema.

DILEMAS METODOLOGICOS: POR ONDE CAMINHAR?

Refletir sobre a identidade do grupo profissional formado pelos jornalistas que atuam
nas grandes corporacgdes de midia da atualidade ¢ um desafio que pode ser enfrentado através de
muitas perspectivas disciplinares — Sociologia, Antropologia, Historia. Neste texto, optou-se por
uma aproximac¢ao com a ciéncia historiografica, preferencialmente, em razao das possibilidades de
exercicio teorico que a articulagdo entre os conceitos de memoria e identidade proporcionam. A

abordagem de um assunto como esse, todavia, requer um olhar necessariamente interdisciplinar.

' No sentido dado aos termos intelectual e expert por Norberto Bobbio (1997): intelectuais seriam aqueles que
elaboram principios que sdo determinados pela crenca consciente nos valores, que sdo acolhidos como guias da acao;
enquanto os experts, aqueles que, indicando os conhecimentos mais adequados para alcangar um determinado fim,
fazem com que a acdo que a ele se conforma possa ser chamada de racional segundo o objetivo, distinta da acdo
racional segundo o valor.
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Por isso, diante do dilema de como apreender significados coletivos que traduzam o
ser jornalista nos dias atuais, retoma-se Pollak (1992), para rever o que diz sobre os elementos
constitutivos da memoria e da identidade.

Para o autor, a memoria ¢ constituida de acontecimentos (vividos pessoalmente ou por
tabela''), de pessoas/personagens'? e de lugares - lugares de memoria, particularmente ligados a uma
lembranga®. Ja a constru¢do da identidade dependeria de trés elementos essenciais: o sentimento de
pertencimento (uma fronteira de ordem fisica), a continuidade no tempo (permanéncia fisica, moral
e psicologica através da qual o grupo se faz visivel e perceptivel aos outros) e o sentimento de
unidade (coeréncia).

Diz ainda que, se € possivel o confronto entre a memoria individual e a memoria dos
outros, isso mostra que a memoria ¢ a identidade sdo valores disputados em conflitos sociais e
intergrupais, e particularmente em conflitos que opdem grupos politicos diversos. A problematica da
constitui¢do social da memoria evidenciaria, assim, a ligagdo desta com as identidades coletivas'®. E

enfatiza;

Quando a memoéria e a identidade estdo suficientemente constituidas,
suficientemente instituidas, suficientemente amarradas, os questionamentos de
grupos externos a organizacdo, os problemas colocados pelos outros, ndo chegam a
provocar a necessidade de se proceder a rearrumagdes, nem no nivel da identidade
coletiva, nem no nivel da identidade individual (Pollak, 1992).

Diante de tais esclarecimentos, como entdo comecar a delinear a identidade do
jornalista que atua na linha de frente do processo de produg@o de noticias nas grandes corporacdes
de midia da atualidade? A duvida se instaura exatamente pelo fato de se viver um tempo de
mudancgas tais que a multiplicidade das suas atribui¢des torna dificil pensar em uma identidade
unificada e estavel, o que significa que esta ndo estd suficientemente amarrada e infensa aos
questionamentos externos a que se refere Pollak.

Uma alternativa ante o dilema metodologico é dada por Giddens (2002), que aponta

' Acontecimentos vividos pelo grupo ou pela coletividade a qual a pessoa sente pertencer. Acontecimentos dos quais a
pessoa nem sempre participou, mas que, no imaginario, tomaram tamanho relevo que, no fim das contas, é quase
impossivel que ela consiga saber se participou ou ndo. Esses acontecimentos vao se juntar a todos os eventos que néo se
situam dentro do espaco-tempo de uma pessoa ou de um grupo. Por meio da socializagdo politica, ou da socializagao
histérica, € possivel que ocorra um fendomeno de projecdo ou de identificagdo com determinado passado, tdo forte que
permita falar numa memoria quase que herdada (Pollak, 1992).

"2 Da mesma forma que os acontecimentos, as personagens podem ser realmente encontradas no decorrer da vida ou
frequentadas por tabela, indiretamente, mas que quase se transformam em conhecidas, e ainda personagens que nao
pertenceram necessariamente ao espago-tempo da pessoa (Pollak, 1992).

13 Para Pollak (1992), as lembrangas podem ser pessoais, mas também podem ndo ter apoio no tempo cronologico. Na
memoria publica pode haver lugares de apoio da memoéria - os lugares de comemorag@o: os monumentos aos mortos,
por exemplo, tanto podem servir de base para uma lembranca de uma pessoa que vivenciou um determinado periodo ou
o viveu por tabela, como a II Guerra Mundial, o holocausto, o ataque as Torres Gémeas, etc.

' Na tradi¢do sociolédgica, os investimentos que um grupo deve fazer ao longo do tempo para dar a cada membro do
grupo — quer se trate de familia ou de nac¢do — o sentimento de unidade, de continuidade e de coeréncia (Pollak, 1992).
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como caminho recorrer-se ao savoir-faire:

A existéncia ¢ modo de estar no mundo no sentido de Kierkegaard. Ao ‘fazer’ a vida
cotidiana, todos os seres humanos respondem a questdo do ‘ser’ — e o fazem pela
natureza das atividades a que se dedicam. [..] Tais respostas estdo
fundamentalmente localizadas no nivel do comportamento (Giddens 2002, p. 50).

Convencida pelo autor inglés da importincia do savoir-faire na constituicdo das
identidades, esse caminho foi seguido por Lopes (2007) em pesquisa sobre o0 mesmo tema de que
trata este artigo. A autora recorre aos ‘fazeres’ da profissdo ao observar que muito do que a
sociedade percebe da identidade jornalistica estd relacionado ao reconhecimento do tipo de
atividade que esses profissionais exercem. O savoir-faire organizaria, assim, as fronteiras do grupo.
“Quando os agentes reunem-se em torno das praticas tipicas do jornalismo, estdo, assim,
partilhando o habitus’’, ou seja, realizando suas agdes - individuais ou coletivas — dentro de variadas
relagdes de poder e de estruturas organizantes do espaco que ocupam (LOPES, 2007, p. 149). Além
disso, o fazer diario da profissdo englobaria mais que as atividades realizadas cotidianamente,
abrangendo também os diversos contextos atrelados a esse fazer.

Recorre também a Namer (1987), para sustentar que a vida cotidiana do individuo e
sua memoria estdo profundamente ligadas a profissdo que este ocupa, porque a esfera do trabalho e
da producao técnica seria o local de constru¢do de uma “memoria funcional”, sedimentada a partir
de uma pratica funcional. Ter-se-ia, ai, portanto, a organiza¢do de uma memoria coletiva em torno
das fungdes desempenhadas por um grupo profissional. “Assim, pode-se dizer que os papéis
desempenhados pelos jornalistas por meio de suas atividades fornecem elementos para sua auto-
definicao” (Lopes, 2007, p. 149).

Mas identidade ndo difere de papel, como advertira Castells? A identidade do
jornalista ndo pode ser vista restritamente como resultado de uma pratica, pondera Lopes (2007). E

acrescenta:

Sendo ‘construgdo de significado’, identidade considera os fazeres, mas também
engloba os valores, as crengas, os mitos, os saberes, as representagdes sociais, a
historia, a memoria, as relagdes de poder, além de outros elementos que sdo fonte de
fortes ligagdes para os individuos que compdem um grupo (Lopes, 2007, p. 149).

E por isso que a reflexdo sobre a identidade do jornalista contemporaneo, e as
estratégias tedrico-metodoldgicas para uma aproximacgdo, um delineamento, ¢ tarefa das mais
complexas. Porque os papéis atribuidos ao que hoje conhecemos como jornalista'® foram muitos ao

longo da histdria, como se referiu anteriormente. E da fase de modernizagao da imprensa, dos anos

5 No sentido dado ao termo por Pierre Bourdieu, isto €, conhecimento adquirido, espécie de modus operandi que
funciona como matriz a partir da qual os agentes baseiam suas percepgdes, apreciagdes e agdes. “E um principio
gerador que tanto reproduz as condigdes objetivas e regulares quanto permite inovacdes e ajustes (Bourdieu apud
Lopes, 2007, p. 140).

' Nem sempre os jornalistas foram reconhecidos por esse termo. Também ja foram chamados “escritores publicos”.
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1960 em diante, por exemplo, que se passa a associar o jornalismo a noticia, a informagao de
atualidade. Antes, os jornais estavam atrelados a grupos politicos que os utilizavam para fazer
proselitismo e como instrumentos nas disputas pelo poder. Personagens como Carlos Lacerda e
Samuel Weiner'’, nos anos 1950, sdo exemplares desse tipo de atuagio.

A questdo que se coloca contemporaneamente, portanto, ¢ de atualizagdo da
representacdo do jornalista. Diante dos novos fazeres (descritos na secdo 2) e das novas condigdes
de trabalho a que estdo submetidos numa estrutura social hegemonizada pela logica do capital, que
papéis, que valores, que crengas, que mitos profissionais compartilham? Sao fiscais do poder, onde
quer que este se manifeste, ou meros contadores de historias do tempo presente? Investigadores a
servigo da sociedade e do interesse publico ou meros provedores de conteutdo em portais de
noticias? Isentos, objetivos, ou manipuladores a servico de interesses econdomicos € ideologicos? Eis
alguns dos mitos, crencas e valores a serem confrontados, sem se perder de vista a impossibilidade
de se alcancar uma representagdo global. Impossibilidade porque neste tempo que alguns nomeiam

p6s-modernidade

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente ¢ uma fantasia. Ao
invés disso, a medida que os sistemas de significagdo e representagdo cultural se
multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e
cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos
identificar — ao menos temporariamente (Hall, 2000, p. 13).

Esta ¢, portanto, a tarefa do investigador do tema, qualquer que seja seu dominio

disciplinar.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste texto, procurou-se ndo apenas aproximar os campos académicos da
Comunicacdo e da Historia, como buscar a efetiva contribuicdo da ciéncia historiografica para o
esclarecimento do tema. A revisdo bibliografica e a problematizacdo de questdes relativas ao
método de abordagem devem ser vistas como etapa prévia, condi¢do necessaria embora nao
suficiente, para a consecucao dos objetivos de uma investigacao sobre a identidade do jornalista
contemporaneo.

Da experiéncia, fica a compreensdo de que se aproximar deste objeto pela porta da
Historia implica entender que a identidade ¢ formada por elementos constantemente negociados,

revistos e transformados, como explicam Ribeiro e Ferreira:

Ao organizarem sua memoria associando seus atos passados a mitos ou posi¢des
ideoldgicas dominantes, os jornalistas reforcam o sentido de permanéncia no tempo,
procurando elaborar sua imagem como a de um grupo coerente, sélido e competente,
que tem autoridade e poder de fala (Ribeiro e Ferreira, 2007, p. 9).

"7 Carlos Lacerda, através do jornal Tribuna da Imprensa, no combate a Getulio Vargas; Weiner, através do Ultima
Hora, na defesa do projeto varguista.
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Nesse sentido, a0 mesmo tempo em que sistematiza a reflexao, este texto constitui um
exercicio de carater exploratorio das relagdes entre memoria e identidade no ambito dos campos

académicos da Comunicagao e do Jornalismo.
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