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Problematizar um fenomeno exige um esforco de inscricdo tedrica que
é, sempre e a0 mesmo tempo, o movimento em direcdo a um determinado corte
epistemoldgico. No amplo universo da pesquisa em jornalismo, encontra-se o recorte
dos estudos discursivos, preocupados em compreender basicamente os modos de
funcionamento dos sentidos e da insercdo dos sujeitos em um contexto histérico. E
neste terreno que venho construindo uma reflexdo sistematica, buscando o aporte
para entender o jornalismo como um género discursivo e, neste ambiente tedrico,
debater sua natureza. O universo digital, com suas caracteristicas, traz perguntas de
grande pertinéncia ao campo que venho investigando, e é com a pretensdo de discutir
a relacdo entre sujeitos que passo a problematizar os blogs jornalisticos.

Para empreender esta tarefa, € necessario em primeiro lugar explicitar o
que compreendo como género discursivo, no interior de um contrato de comunicagao,
e por que o jornalismo deve ser considerado um género particular. Em segundo lugar,
desenvolvo duas problematizacdes associadas: a do ambiente dos blogs jornalisticos e
ados sujeitos e seus lugares de fala, abordando conceitos que conduzem a compreensao
do jornalista e do leitor em um universo conversacional peculiar. Por fim, busco
avaliar, em um objeto empirico — o blog do jornalista Pedro Doria —, as marcas
discursivas que indicam o mutuo reconhecimento destes sujeitos, em um processo
de consolidag@o ou desestabilizac@o de suas posi¢des tradicionais.

JORNALISMO COMO GENERO DISCURSIVO

Parto do ponto de vista comunicacional desenvolvido por Charaudeau
(2004) para desenvolver o debate' sobre o que seja um género de discurso. Segundo
essa perspectiva, os géneros estdo associados a condi¢des especificas de producio,
circulacdo e interpretacdo, articulando-se sobre relagdes histdricas e sociais que nao
ignoram as condicoes de fala, interpretac@o e constituicdo da memdria. Charaudeau
lembra que o género se define em torno de trés niveis de preocupacdo: as caracteristicas
das formas textuais, a organizag¢do do discurso e as coer¢des situacionais determinadas
pelo contrato de comunicagdo. Porém, “as caracteristicas dos discursos dependem
essencialmente de suas condi¢des de producao situacionais nas quais sdo definidas as
coergdes que determinam as caracteristicas da organizagdo discursiva e formal; os
géneros de discurso sdo ‘gé€neros situacionais’” (Charaudeau, 2004: 251). Assim, é a
situacdo de comunicagdo que subordina a organizacdo do discurso e as formas textuais.
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O discurso, definido por Foucault (1995) como uma pratica, diz respeito
a um conjunto de situacdes internas e externas ao ato discursivo, ou ao que alguns
chamam, comumente, de “discursivo e extradiscursivo”. E bom frisar, no entanto,
que as situacdes externas sdo constitutivas do ato discursivo, pois, como lembra
Bakhtin (1996), os sujeitos do discurso sé existem em um tempo e lugar, e € somente
ai que podem dizer e interpretar. Além disso, este tempo e este lugar historicos
determinam o homem duplamente: no que ele pensa e cré, por meio de seus valores e
hierarquias, e em seu repertério comunicacional. Isso ndo significa, evidentemente,
que o homem ndo recorra a subjetividade no ato discursivo. Significa, sim, que mesmo
sua subjetividade estd, em parte, configurada socialmente.

De modo mais amplo, uma sociedade pode ser percebida a partir dos
discursos que produz (Maingueneau, 2001) e do modo como os produz. O que resta
da humanidade, no decorrer da histdria, sdo seus registros textuais, tanto verbais
quanto ndo verbais, e estes registros devem ser compreendidos do ponto de vista dos
seus sentidos, bem como do ponto de vista dos lugares que concedem aos sujeitos
que falam — e, de forma especial, pelas formas de interacdo construidas pelos sujeitos.
E pressuposto que estes registros merecem ser ponderados segundo as formas sociais
e histdricas tornadas possiveis pela politica, pela cultura e pela tecnologia em
determinada época ou situagao.

O jornalismo ndo foge a essa regra. Para debater sua natureza discursiva,
¢ imprescindivel partir da compreensdo nao apenas do que lhe parece inerente, mas
sobretudo do contexto em que é produzido — daquilo que Bakhtin (1996) chamou de
“horizonte social” da linguagem. Torna-se relevante inserir o conceito de contrato de
comunica¢do de Charaudeau (2006), que permite avangar para a defesa do jornalismo
como um género discursivo. O contrato de comunicagdo assenta-se sobre a
compreensdo dos elementos que constituem um quadro de referéncia, a moldura
onde o discurso acontecerd. Se os sujeitos participantes do processo discursivo nao
reconhecem estes elementos, o discurso fica comprometido em sua inteligibilidade,
eficicia e legitimacao.

Charaudeau faz uma detalhada sistematizacdo sobre o contrato de
comunicagdo. Diz que este contrato estd modulado por dados externos e internos. Os
dados externos definem a situacdo de troca entre os sujeitos (o falante e o destinatario)
e devem cumprir quatro condi¢gdes: a) de identidade, em que importa saber “quem
troca com quem”; b) de finalidade, em que importa saber o objetivo da troca
comunicacional; c¢) de propdsito, em que € preciso considerar do que se trata a
comunicagdo; d) de dispositivo, que considera o ambiente em que a troca se dd (as
condicdes de producio do discurso, as técnicas e suportes utilizados). Resumidamente,
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os dados externos do contrato levam em conta “quem diz e para quem”, “para qué se
diz”, “o que se diz” e “em que condicdes se diz”.

Os dados internos referem-se a “como se diz”, instituindo-se em trés
espacos: a) de locugdo, em que o sujeito que enuncia se impde como falante a partir
de legitimidade e autoridade; b) de relacdo, em que o sujeito falante, ao estabelecer sua
prépria identidade e a identidade do destinatario, constréi relagdes (de inclusdo e
exclusdo, de agressdo e convivéncia etc.); ¢) de tematizagdo, no qual sdo tratados os
dominios do saber, por meio de um modo de organizacdo discursivo particular, e aqui
caberiam, por exemplo, os modos descritivo, narrativo e argumentativo.

Coerente com minha filiacdo a Andlise do Discurso francesa, que
considera a situacdo externa (ou “extradiscursiva’) como determinante do processo
discursivo, sendo impossivel compreender qualquer discurso a ndo ser pela nogdo de
que a exterioridade lhe € constitutiva, proponho a revisdo da sistematizacdo de
Charaudeau. Assim, elimino a distin¢@o artificial entre dados externos e internos,
reconhecendo no contrato de comunicacdo cinco elementos essenciais: “quem diz e
para quem”, “para qué se diz”, “o que se diz”, “em que condig¢des se diz” e “como se
diz”. Para pensar o género jornalistico, € preciso considerar a totalidade desses
elementos, que aqui sdo desmembrados apenas por dever de um exercicio conceitual.

Em minha compreensao, € a condicao de finalidade (“para qué se diz”)
que subordina as demais na defini¢@o do jornalismo. O jornalismo pode ser definido
como um campo (Berger, 1998; Ferreira, 2002), relacionado a outros campos. Também
pode ser compreendido como uma forma social de conhecimento (Genro Filho, 1987;
Meditsch, 1992, 2005), cujo primeiro objetivo é oferecer o presente social (Gomis,
1991; Franciscato, 2005; Karam, 2005), reconstruindo os eventos que dizem respeito
ao homem, suas criagdes e interesses, mediado pelo interesse publico e pela relevancia.

A condicdo de propésito (“o que se diz”’) concerne as escolhas tematicas,
aos valores-noticia identificados nos acontecimentos e aos critérios de noticiabilidade
acionados pelos jornalistas para realizar essas escolhas (Gomis, 2002; Guerra, 2004;
Martini, 2000; Wolf, 1995). A julgar por sua finalidade, o jornalismo estd guiado pelo
principio soberano da atualidade, além de valores como interesse, notoriedade dos
sujeitos e ineditismo. Nesse quadro, a compreensdo do que seja acontecimento
(Molotoch e Lester, 1993; Rodrigues, 1993), para o jornalismo, ¢ fundamental para a
instituicdo do género.

A condi¢@o de identidade (“quem diz e para quem”) estd, a meu ver,
fundada sobre o conceito de formagdes imagindrias de Pécheux (1990) — que abordarei
adiante. A partir da finalidade e do propésito do jornalismo, constroem-se as identidades
do jornalista e do leitor, bem como dos demais sujeitos envolvidos na situagdo de
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comunica¢do. Nao é possivel compreender o jornalismo fora desta relacdo
intersubjetiva.

A condi¢do de dispositivo (“em que condicdes se diz”) refere-se ao
ambiente de constru¢@o do discurso jornalistico. O jornalista estd sempre submetido
a constrangimentos em sua rotina de trabalho, sejam politicos, econdmicos, estruturais,
hierarquicos ou temporais (Breed, 1993; Soloski, 1993; Schlesinger, 1993; Serra,
2004), que afetam suas escolhas. Além disso, questdes técnicas e relativas ao suporte
de producdo do discurso (Maingueneau, 2001), bem como o acesso as fontes (Santos,
1997, 2004), também se mostram decisivas para a constituicdo do género. O que
ainda pouco se conhece, nos estudos de jornalismo, sdo as condicdes de constituicdao
do discurso pelo leitor, no ambiente da interpretagao.

O que chamo de condic¢do textual (o “como se diz”’) é concernente a
uma série de estratégias discursivas, preocupadas fundamentalmente em assegurar o
efeito de verdade e, por conseqii€ncia, a credibilidade de quem enuncia. Entram aqui
os métodos rigorosos de apuragdo, muitas vezes amparados na ciéncia (Franciscato,
2006), o cruzamento de fontes, a pluralidade de versdes, a especializacdo de quem
fala e o recurso da objetividade, que pode ser compreendida como um ritual estratégico
(Tuchman, 1993) empreendido pelo jornalista. Essas estratégias dependem ainda da
capacidade de narrar segundo um padrio de continuidade que seja operacional para o
jornalista e também reconhecido pelo leitor como uma narrativa jornalistica.

O reconhecimento desses elementos insere o jornalista e o leitor em um
contrato de comunicacdo e permite que, do ponto de vista tedrico e em um quadro
inscrito na episteme dos estudos de discurso, se pontue a defesa do jornalismo como
um género discursivo particular. E a partir da compreensio desses elementos que o
jornalismo se distingue da ciéncia, da publicidade, da histéria, da ficcio e da narrativa
de acontecimentos empreendida no senso comum. No que interessa para este artigo,
€ apenas na moldura desses elementos que se pode identificar um blog como jornalistico.

DIALOGISMO E SUJEITOS DO DISCURSO
A Andlise do Discurso francesa contribui de muitas formas para a reflexao
sobre jornalismo. Dois conceitos sdo especialmente caros para compreender os modos
de funcionamento deste discurso: dialogismo e formagdes imagindrias.
Toda linguagem € dialdgica, diz Bakhtin (1981, 1996), e o dialogismo
pode ser pensado em dois planos:
Por um lado, o dialogismo diz respeito ao permanente didlogo, nem

sempre simétrico e harmonioso, existente entre os diferentes discursos
que configuram uma comunidade, uma cultura, uma sociedade. E nesse
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sentido que podemos interpretar o dialogismo como o elemento que
instaura a constitutiva natureza interdiscursiva da linguagem.

Por um outro lado, o dialogismo diz respeito as relagdes que se
estabelecem entre o eu e o outro nos processos discursivos instaurados
historicamente pelos sujeitos, que, por sua vez, instauram-se e sao
instaurados por esses discursos (BRAIT, 1997: 98, grifos meus).

O primeiro plano de que fala Brait diz respeito a interdiscursividade — os
discursos produzidos em outro lugar, que subsistem na memoria e embutem significados
ao atravessarem o discurso em questdo. O jornalismo € primordialmente interdiscursivo,
pois concede cotidianamente espaco a outros discursos, especializados ou ndo, embora
sempre condicionados a sua légica particular. O segundo plano é concernente a
intersubjetividade, a necessdria presenca, ainda que implicita, de pelo menos dois
sujeitos: o discurso s6 existe no espaco entre sujeitos. E importante recuperar o
jornalismo como essencialmente dialégico, principalmente em sua nocdo de
intersubjetividade, pois no ambiente digital esta caracteristica fundante adquire
contornos decisivos para a constitui¢do do género jornalistico.

O conceito de formacdes imagindrias proposto por Pécheux, embora
venha sendo negligenciado no estudo do jornalismo, € crucial para entender os sujeitos
que participam deste discurso. Segundo Pécheux (1990: 83), o sujeito que fala tem
dois horizontes imagindrios ao longo dos quais se desloca no processo enunciativo,
refletindo sobre si e sobre seu interlocutor. Pergunta-se “quem sou eu para lhe falar
assim?”’ e pergunta-se “quem ¢ ele para que eu lhe fale assim?”. Em contrapartida, o
interlocutor lida com outros dois horizontes sobre si mesmo e sobre quem lhe fala,
perguntando-se “quem sou eu para que ele me fale assim?” e “‘quem € ele para que me
fale assim?”.

O discurso é sempre uma constru¢do mediada por imagens. Quem fala
relaciona-se com alguém que imagina: é o que, em Andlise do Discurso, denomina-se
leitor virtual. O jornalista, quando enuncia, imagina um leitor. Constréi-se, em sua
mente, uma figura hipotética para quem direciona seu texto. Os instrumentos que o
jornalista utiliza para formalizar este leitor variam, a depender do interesse deste jornalista
e dos recursos que lhe sdo disponibilizados. No jornalismo digital, em especial no
universo dos blogs, ampliam-se as ferramentas que podem fornecer ao jornalista
informagdes mais ou menos concretas sobre seu leitor real — informagdes que agem
como indicadores de inscri¢do social, formacao cultural e econdmica, valores morais,
preconceitos, motivagdes afetivas, gostos e interesses. A ampliac@o dessas ferramentas,
possibilitada pelo avanco tecnolégico e pela criacdo de um ambiente conversacional
que permite a interagdo, ndo significa que o jornalista efetivamente as utilize para
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agregar complexidade a seu leitor virtual ou imaginado. Significa apenas que a
perspectiva dialdgica e de conhecimento intersubjetivo € potencializada.

Outras questdes importantes estdo relacionadas com as formagdes
imagindrias no discurso jornalistico. As nocdes de autoridade, legitimidade e
credibilidade sdo fundamentalmente dependentes da mitua capacidade de imaginar, a
si e ao outro, exigida do jornalista e do leitor no interior do contrato de comunicagao.
O jornalista imagina, basicamente, um leitor que seja capaz de reconhecer as regras
do jornalismo como género discursivo, de compreender seu texto e de considerar
legitimo o que é narrado. Essa legitimidade diz respeito ao papel que o jornalista
internaliza como dever profissional e as caracteristicas do que compreende como
jornalismo, incluindo af os limites de atuacdo regulados pela ética— ou do que julga ser
a ética profissional, que vai além dos cédigos formais. Todos esses fatores contornam
uma identidade profissional, que se move no eixo daquilo que foi socialmente construido
como um lugar a ser ocupado pelo jornalismo. O jornalista que enuncia relaciona-se
ainda com outros sujeitos imaginados quando produz um discurso. Incorpora, ao rol
de leitores virtuais, suas fontes, seus colegas de profiss@o, em certas situacdes seu
editor e a instituicdo que o emprega. Todos esses sujeitos fazem parte da
intersubjetividade que conforma o processo jornalistico.

O leitor real, aquele sujeito concreto que entra em contato com a
materialidade textual produzida pelo jornalista, também incorpora, por seu turno,
imagens sobre si e sobre o jornalista que enuncia, mediando a discursividade por
conceitos aprendidos, como autoridade, legitimidade e credibilidade. No jornalismo
exercido em blogs, este leitor real pode entrar em contato com o que expressam
outros leitores, construindo uma cadeia cada vez mais complexa de entendimento
sobre os lugares a serem ocupados por jornalistas e por leitores. A interacdo propiciada
em certos blogs pode ainda aprofundar o conhecimento do leitor sobre o sistema de
producdo do jornalismo, notadamente quando opinides diversas entram em conflito,
questionando a posi¢do do jornalista, ou quando se revelam possibilidades de
abordagens ou escolha de fontes que nao haviam sido consideradas pelo jornalista.

Porém, como bem lembra Foucault (1995), nada ocorre fora de relacdes
histdricas e de poder. Nem o jornalismo, de forma geral, nem o jornalismo digital,
apesar do proficuo debate sobre a democratizacdo e a horizontalizacdo da sociedade
da informacdo (Castells, 1999). As identidades sdo mdveis e inscrevem-se
ideologicamente, a partir de posi¢des ocupadas pelos sujeitos que tomam parte no
jogo discursivo. Esses lugares que o jornalista e o leitor vém ocupar estdao determinados
socialmente, mediados pelos interesses de poder, em geral assimétricos, e pela
negociacio politica que possibilita concessdes varidveis ao poder de fala. E verdade
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que as relacdes entre sujeitos se transformam no ambiente digital. E também verdade,
entretanto, que a credibilidade, valor essencial ao contrato de comunicag¢do jornalistico,
estd relacionada a uma posicao de enunciacio ancorada igualmente no conhecimento
e no poder — poder de nomear, poder de colocar em relevo o que se julga de interesse
publico, poder de dizer.

BLOGS JORNALISTICOS E CONVERSACAO

Um blog® pode ser definido como um espago de fluxos (Castells, 1999)
ou um texto (Primo e Smaniotto, 2006). Considerando o sentido habitualmente conferido
pelos estudos de discurso ao termo “texto” como um recorte feito de forma arbitraria
a partir de sua capacidade de produzir sentidos, adoto a perspectiva do hlog como um
espaco de fluxos comunicacionais caracterizado por certas condi¢cdes tecnoldgicas.
Este “espaco”, porém, ndo se resume a um endereco especifico, mas deve ser entendido
como um [ugar de relacoes que pode ser acessado de diversas formas.

As condicdes tecnoldgicas sdo fornecidas pelo ambiente digital, que
acaba por determinar um blog como um espaco de disponibilizacdo, na web, de textos
(posts), com atualizagdo regular ou irregular, definido pelo interesse de registro do
autor e fortemente caracterizado pela possibilidade de conversacao com outros sujeitos.

O principal elemento de um blog sdo as anotagdes (posts), ordenadas
segundo a cronologia inversa (com as mais recentes primeiro), em
que cada uma possui um endereco URL permanente (permalink ou link
permanente), o que facilita sua conexdo a partir de sites externos. As
histérias podem ser arquivadas cronoldgica (por meses e anos) e
tematicamente (por categorias) e € possivel ter um buscador interno
para tornar sua localizacao mais facil. A maior parte dos blogs traz uma
selec@o de conexdes (blogroll) que retne os sites lidos ou pelo menos
recomendados pelo autor e alguma referéncia pessoal (about) que,

com o titulo e a descricdo do blog, ajudam o leitor a situd-la
(ORIHUELA, 2007: 3-4).

No ambiente digital, o sujeito adquire posi¢do central:

A Revolugao Digital abre caminho para uma comunicagdo egocéntrica.
Nesta nova era do on demand, EU consumo somente o que EU quero,
na hora em que EU quero, onde EU quero e no formato em que EU
quero. Isso significa a desconstrucdo de modelos produtivos vigentes
na midia tradicional e a criagdo de uma nova dindmica comunicacional
(ALVES, 2006°, grifos do autor, tradu¢do minha?).

O lugar disponibilizado pelo autor a outros sujeitos concretos, como o
espaco de comentdrios, ndo € imprescindivel a caracterizagdao de um blog. No entanto,
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a concessao deste lugar de fala é uma das marcas deste espacgo de fluxos, possibilitando
a criacdo de comunidades. Primo (2003) chama a atencdo para a riqueza discursiva
proporcionada pela linguagem hipertextual, lembrando que, no espaco de comentarios
de um blog, os comentadores podem tornar-se colaboradores de um segundo texto,
que transforma os sentidos do post original, constituindo o que denomina hipertextos
cooperativos. As no¢des de interacdo e colaboragdo, portanto, sdo relevantes para o
universo dos blogs. Vale ressaltar que ndo estou remetendo “colaboracdo” a idéia de
jornalismo “colaborativo”, “participativo” ou “cidadio”, pois essas defini¢des estdo
assentadas em outras bases, especialmente na permissdo, a qualquer individuo, de
produzir de textos com caracteristicas jornalisticas.

Interessa, para este artigo, o conceito de interacdo mutua (Primo, 2007),
nas comunica¢des mediadas por computador, e que se caracteriza pela possibilidade
aberta e inventiva dos sujeitos que interagem. Este tipo de interag¢do estd mais baseado
na possibilidade de criacdo de novos sentidos, que possam eventualmente interferir
no sentido do texto original, e na possibilidade de o interagente ser afetado pelos
sentidos que outros sujeitos propdem, do que propriamente na disponibilizacdo de um
lugar de interagdo. A interacdo mutua € devedora das proposi¢des de Mead (1963),
que considera a dindmica comunicacional essencialmente como reflexiva, em que os
sujeitos estdo mutuamente expostos as conseqiiéncias de seus gestos, incluindo af os
gestos do dizer. Mead fala de gestos significantes, capazes de construir e referendar
significacdes simbdlicas, e do que chama de conversacio consciente. “A consciéncia
da conversacgdo, para um individuo engajado numa interacao, ultrapassa a idéia de
uma consciéncia de si mesmo, ou das proprias atitudes; refere-se mais exatamente a
consciéncia do significado dessas atitudes afetando o outro, ou das modifica¢des que
elas sofrem sendo afetadas pelo outro” (FRANCA, 2008: 78).

Percebe-se o quanto esta no¢do € coerente com o dialogismo de Bakhtin
e as formacgdes imagindrias de Pécheux. No jornalismo digital, a interagdo pode ser
colocada no centro do processo discursivo, ultrapassando a figura do leitor virtual
para quem o jornalista produz seu discurso e alcangcando novas estaturas: a figura de
um leitor real que colabora para agregar sentidos ao texto original, e a figura de um
leitor real que deixa marcas, no discurso, sobre si e sobre o outro. Também o jornalista
¢ afetado pelos sentidos agregados e também o jornalista deixa marcas sobre si e
sobre o outro. Essas marcas sobre si e sobre o outro podem ser localizadas
metodologicamente e problematizadas teoricamente. Elas dizem respeito a condi¢do
de finalidade (“quem diz e para quem”) do contrato de comunica¢d@o jornalistico,
sendo elementos relevantes para a constituicdo do jornalismo como um género
discursivo.
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H4, porém, questdes a serem dirimidas nesse processo. A diversidade
constituinte do universo digital também desestabiliza a defini¢do do que seja um blog
jornalistico. Embora relevantes, ndo parecem suficientes, para o jornalismo, as
sistematizagdes de Recuero® (2003) e Quadros® (2007). Trés problemas surgem aqui:
a distincdo entre informacao e informacao jornalistica; a complexidade do jornalismo,
que contempla informacao jornalistica e opinido; o lugar ocupado pelo autor. Por isso,
¢ fundamental recorrer aos elementos do contrato de comunicacdo que permitem
compreender o jornalismo como um género discursivo (para qué se diz, o que se diz,
quem diz e para quem, em que condi¢des se diz e como se diz). E apenas no interior
deste gé€nero que se pode classificar um blog como jornalistico ou ndo.

Blood (2003) cria o termo “midia participativa” para se referir aos blogs
que compilam ou reproduzem informacdes jornalisticas produzidas por outros autores
e em outros lugares.

Eu faco pesquisa, ndo jornalismo, quando procuro na Web informacgao
suplementar para fazer uma considera¢do. Repdrteres podem fazer a
mesma pesquisa enquanto escrevem, mas apenas pesquisa ndo qualifica
uma atividade como jornalismo. [...] Em vez de inflar o termo
“jornalismo” para incluir qualquer um que escreva qualquer coisa sobre
eventos cotidianos, prefiro o termo “midia participativa” para a pratica
blogueira de iluminar e enquadrar as noticias que sao reportadas pelos

jornalistas, uma prética potencialmente tdo importante quanto — mas
diferente de — jornalismo (BLOOD, 20037, tradu¢ao minha®).

A pratica de reproduzir noticias ou opinides de carater jornalistico, como
criticas, resenhas ou colunas de articulistas publicadas em outros ambientes
jornalisticos, ndo configura, por si, um blog jornalistico. E preciso que o autor do
blog ocupe o lugar de jornalista — retomando Foucault, é preciso que, ao enunciar,
este autor ocupe uma posi¢ao de sujeito socialmente atribuida como tal, ou seja, uma
posicdo de sujeito legitima. Nao € relevante, para fins de sistematizacdo, que esta
legitimidade tenha sido conquistada na midia tradicional, sendo igualmente definidora
alegitimidade conquistada na prépria web. E evidente que a credibilidade ou a reputagio
do jornalista ainda advém, em doses importantes, de sua atuacdo na midia tradicional
ou de sua vinculagdo a um meio jornalistico tradicional. Christofoletti (2007°) alerta,
porém, para a modificagdo dos indicadores de reputacdo nos blogs a partir de uma
simbiose de modelos:

O didlogo entre as praticas de jornalistas e blogueiros permite um
redesenho das bases de uma credibilidade jornalistica online. Convivem

os sistemas de reputacdo tradicional e os emergentes na internet. Isto
é, os blogs se valem dos critérios estabelecidos e sedimentados por
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jornalistas, empresas do ramo e o préprio publico, mas também langcam
mao das formas que sites de servicos criaram para fidelizar seus clientes,
para incentivar a interatividade com seus publicos e mesmo para avaliar
produtos e servicos.

Para ser considerado jornalistico, um blog exige que seu autor ocupe
esta posicdo de reputacdo e credibilidade, ainda que ela seja aferida por novos
instrumentos proporcionados pelas proprias condicdes tecnoldgicas. Nao importa, de
resto, e tampouco € suficiente, que o jornalista seja um profissional que tenha formacao
universitaria especifica. Ha blogs de jornalistas que ndo sdo jornalisticos, embora
eventualmente oferecam textos com estas caracteristicas. E hd blogs jornalisticos,
especialmente em paises além das fronteiras brasileiras, que ndo sdo produzidos por
autores com formacgao superior em jornalismo. No Brasil, onde o exercicio da profissao
é regulado, a web ainda colhe os frutos de uma reputagcdo conquistada em veiculos
jornalisticos tradicionais. E fato, porém, que estd em curso um processo de ruptura
de antigos padrdes: “A migracdo de noticias e informacao para uma plataforma online
tem rompido velhos padrdes de leitura e mudado a relagdo entre audiéncias e produtores
de noticias. A internet potencializou a velocidade, o alcance e a inclusdo do jornalismo
disponivel ao ptblico e baixou o custo de entrada de qualquer um que esteja empenhado
em participar” (REESE et al, 2007, tradu¢do minha'').

No entanto, o fato de ser mais facil publicar informacdo em um blog
ndo retira, dos jornalistas, o pesado trabalho de buscar informacao original, reconhecer
os valores-noticia, pesquisar e verificar informacdes, cultivar fontes, emitir opinido
argumentada, produzir textos segundo técnicas adequadas ao meio e ao publico e
fazer meticuloso trabalho de edi¢@o. Essas sdo atividades exigidas aos jornalistas e
que sdo reproduzidas na producao de um blog, muitas vezes configurando um exercicio
altamente custoso. As compensacdes, para o jornalista blogueiro, residem no alcance
ampliado de seu modo de percep¢do do mundo, na difusdo da informagdo, na
possibilidade de interacdo com o leitor e na consolidagc@o de uma reputacao profissional.

O JORNALISTA E O LEITOR

Um dos grandes desafios para a pesquisa em jornalismo é compreender
o modo como jornalistas e leitores se percebem mutuamente. Essas percepcdes podem
ser identificadas nas marcas dos discursos destes sujeitos, sendo possivel, a partir
delas, problematizar as identidades e os lugares por eles ocupados. Para analisar as
imagens sobre si e sobre o outro, escolhi um objeto empirico que deve ser visto,
aqui, apenas como ilustragdo desta problemadtica. O blog do jornalista Pedro Doria,
chamado “Pedro Doria — Weblog — um pouco do mundo, todos os dias” (http://
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pedrodoria.com.br/), reldne as caracteristicas que o enquadram em um blog
jornalistico. Produz contetido hegemonicamente jornalistico'?, é produzido por um
jornalista'®, € um dos blogs jornalisticos brasileiros mais acessados'* e possui leitores
fidelizados'.

Importa, aqui, compreender as imagens de si e do outro construidas no
ambiente dialégico do blog — especificamente, importam as imagens do jornalista
sobre si e sobre seus leitores, e as imagens dos leitores sobre si e sobre o jornalista.
Neste conjunto de formagdes imagindrias, constroem-se ainda determinadas repre-
sentacdes sobre o blog, este espaco de fluxos, como uma comunidade de sujeitos.
Para avaliar tais imagens, que dizem respeito a condicao de identidade (“quem diz e
para quem”) do contrato de comunicagdo, recuperei seqiiéncias discursivas'® locali-
zadas tanto nos posts quanto no espaco de comentdrios, em uma amostragem de
posts do jornalista e de comentdrios dos leitores!’. O que apresento a seguir resume,
em categorias relativas a problematizagdo, como se organizam essas imagens
identificadas em um blog jornalistico. Quanto maior o nimero de sujeitos, mais com-
plexo € o arranjo das formag¢des imagindrias. O jornalista fala de uma posi¢ado, os
leitores falam de outra. O modo como se imaginam, nestas posi¢des, determina o tipo
de conversacdo que podem ter e os sentidos que podem ser construidos a partir de
seus textos. A organizacdo destas formacgdes segue uma classificacdo, derivada do
préprio teor dos textos, sobre as imagens do jornalista, do leitor e do blog jornalistico.

Imagens do Jornalista

A imagem do jornalista é construida por si mesmo e pelos leitores. O
jornalista afirma a importancia da reputacdo como profissional. Essa reputagdo é
avalizada pelo jornalismo tradicional — com freqiiéncia Pedro Doria remete seus leitores
a textos que publica no jornal O Estado de S.Paulo — e pela citacdo de seu nome em
outros veiculos. Pesam também, em seu discurso, as imagens de um profissional
ocupado e dedicado em fazer um trabalho exaustivo e com profundidade. O jornalista
se esforca ainda para demonstrar sua cultura e sua necessidade de estudo e
aperfeicoamento (“vou passar um ano na Universidade de Stanford”). N3o raro, situa-
se explicitamente como o “dono do blog”: ndao sé como “o anfitrido dos leitores”, mas
acima de tudo como o responsdvel pelas regras de conversacdo. Nos posts de tom
mais intimista, importantes porque propiciam a identificacdo do leitor, o jornalista
revela seus gostos pessoais, seu humor e os sentimentos que o humanizam.

As marcas mais presentes, no entanto, sdo aquelas em que Pedro Doria
se constréi como um defensor da democracia, opositor de qualquer tipo de censura
(“este Weblog estd no momento censurado pelo governo chinés”), corajoso em sua
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independéncia (“‘aqui se diz o que bem quiser”), disposto ao didlogo (“Gosto de didlogo
corrido. De gente para discordar. Nao quero comentario que sé confirme o que penso,
que s tenha elogio™) e exigente para com a participacdo dos blogueiros nos assuntos
politicos (“ha alguns anos, venho cobrando mais participagdo politica, mais relevancia,
por parte da blogosfera brasileira”). Reiteradamente, o jornalista afirma “quem é” e
constréi o lugar de onde fala: ndo apenas o lugar tradicional do jornalismo, que
oportunamente é relembrado, mas especialmente o lugar de um jornalista independente
(“nao € por falta de convite que o Weblog ndo estd em nenhum portal grande™).

A imagem do jornalista também ¢é construida pelos leitores, e em parte
reflete a imagem j4 presente nos textos de Pedro Doria. Digo “em parte”, porque a
pluralidade — e o0 anonimato que isenta o leitor de responsabilidade ou punicdo — cede
espaco para a critica: alguns leitores definem o jornalista como insensato, ingénuo,
parcial (“ndo gostei desse post, tendencioso e parcial!”) e indbil na escolha de noticias
relevantes (“ETA assuntinho idiota!”).

Essas imagens, porém, sdo fortemente minoritdrias. O jornalista é
aclamado por estabelecer regras de conversacdo no blog (“a casa € sua e nds seus
convidados™) e constantemente legitimado como “o dono da casa” ou “o dono do
botequim”. Os posts intimistas rendem a imagem de um ser humano real, com
sentimentos reais (‘“‘se percebe que ha um Pedro Doria real, que tem mulher, filha, pai,
mae, irmaos, amigos reais e virtuais. E que esse Pedro chora, ri, ama, tem coragem,
tem medo e sofre”; “suas dores sdo também nossas’), generoso em expor suas
questdes pessoais (“‘obrigado por compartilhar”; “Pedro, te agradeco pela generosidade
do compartilhamento deste texto tdo pessoal”), provocando a representacdo do
jornalista como um amigo leal aos leitores — e bonito, segundo a audiéncia feminina
(“oPD sim, € uma graca”; “pd é um tesudinho sim....uma boquinha massa, grossona”).
O jornalista € chamado pelos leitores de “professor”, “companheiro”, “querido” e
“boss” (chefe).

A representacdo profissional € de um intelectual (‘“‘vamos ter um blogueiro
mais intelectual ainda”), conhecedor dos assuntos que comenta, criativo, empenhado,
eticamente integro (“sempre foi muito nitida em mim a impressao de que vc é uma
pessoa integra, correta e do bem”) e confidvel (“ndo sei por que cargas d’dgua, mas
confio em vc, Pedro”). O jornalista ¢ hegemonicamente imaginado como alguém
com legitimidade, autoridade e credibilidade (“[quero] agradecer pela exceléncia do
teu trabalho, que admiramos”).

Vale comentar ainda que os leitores deixam vestigios de como véem os
jornalistas, de modo geral, e alguns em particular. A imagem dos profissionais oscila
entre um saber instituido — de alguém que sabe o que estd falando porgue € jornalista
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(“Seu White, tem certeza que vocé entendeu o texto? o ingénuo PD € jornalista ele
sabe o que t4 falando”’) — e um nao-saber fundado na ignorancia ou no comprometimento
com interesses alheios ao jornalismo (“RA [Reinaldo Azevedo] é bem mais venenoso,
assim como PHA [Paulo Henrique Amorim] do outro lado. Esses bipolares me
incomodam. Ainda mais que s@o monopolares do modelo bipolar. Nunca saem da
opinido tendenciosa e pré-formada. Quase como um [Diogo] Mainardi, que € o top da
falta de credibilidade”; “Minha bronca com o PHA é a mesma que tenho com o
Reinalddo [Reinaldo Azevedo]. Se dizem jornalistas, mas passam longe da atividade.
S@o meros porta-vozes de interesses maiores e escusos”).

Imagens do Leitor

A imagem do leitor € construida a partir de si, do jornalista e dos demais
leitores. A andlise das marcas discursivas adquire mais complexidade, porque aqui
ndo temos duas posi¢des de sujeito, e sim trés: a posicao do jornalista que fala para
seus leitores, revelando como os imagina, a posicao do leitor que fala sobre si mesmo
e a posicao do leitor que fala sobre os outros leitores.

Aimagem do leitor, pelo jornalista, oscila entre a admiracao e a frustracdo.
De um lado, Pedro Doria vé seus leitores como colaboradores, leais freqiientadores,
qualificados, exigentes e plurais em suas opinides. De outro, decepciona-se com
parte dos leitores, vistos como intolerantes, ofensivos, agressivos e impacientes (“As
vezes, lendo comentarios no Weblog, fico francamente horrorizado. Como € possivel
que boas pessoas cedam tdo facilmente e com tanta rapidez a seus instintos mais
barbaros?”).

A imagem que o leitor tem de si mesmo € outra. Os leitores se imaginam
sensiveis, perceptivos, bem-humorados, solidarios, amigos, cosmopolitas e experientes.
Véem a si mesmos como fiéis (“leitor fiel”), assiduos (“nds, teus assiduos leitores”™),
afinados com o jornalista e seus admiradores (“um abraco do seu admirador”),
privilegiados pela informacdo que recebem (“me sinto privilegiada em ler suas
confidéncias”) e orgulhosos de participar da comunidade do blog (“‘me sinto orgulhosa
de pertencer ao staff do vicio”).

A visdo positiva € abalada quando os leitores revelam como imaginam
os demais comentadores. Existe a no¢do de que o grupo de leitores ¢ merecedor de
respeito, forma um circulo de amigos virtuais e € capaz de proteger o jornalista e os
préprios comentadores de eventuais ataques. E majoritaria, porém, a visdo negativa:
os leitores freqiientemente véem os demais como desqualificados (“baixo nivel de
alguns comentaristas”), ignorantes, agressivos, ofensivos, irdnicos, aduladores (“‘uns
puxando o saco do Pedro Doria”) e ciumentos.
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Imagens do Blog

Pedro Doria define o blog como um espago bem-sucedido (“de todos
os blogs independentes, fora de grandes portais, o Weblog é o tnico com esta
quantidade de comentdrios”), informativo, atualizado e independente. Além disso,
compreende o blog como uma comunidade ativa (“¢ um ambiente de todos vocés
também”) e um ambiente democratico de didlogo (“isto aqui € uma democracia”; “o
Weblog é o que sempre quis que ele fosse: uma drea de didlogo, ndo de mondlogo do
blogueiro™).

A imagem do blog expressa pelo discurso dos leitores é semelhante. E
considerado um espago precioso de informagdo, opinido e debate (“boteco mais
animado, plural e consistente dos pagos internéticos”; “esse blog que adoramos”;
“este blog é uma antena pra mim”), prestigiado e consagrado no meio jornalistico,
além de um lugar de diversao (“esse blog é uma das coisas mais sérias e gostosas do
meu cotidiano”; “é o meu recreio”; “o meu playground”). Os leitores se declaram
“viciados” no blog (“tenho sentido falta desse vicio!!!”; “viva a comunidade viciada
do weblog!”; “o melhor de todos os meus vicios”) e o imaginam como uma comunidade
ou uma familia virtual (“um dia que era para ser tremendamente ruim, gracas a vocés,
queridos amiguinhos, foi melhor”; “este prestigioso e consagrado blog se tornou
parte de minha familia, ainda que virtual”’; “essa comunidade se torna uma espécie de
familia”; “a gente € antigo aqui, bate o ponto todo dia, se conhece, tem amigos e coisa
e tal”).

A participacdo € de fato bastante ativa: os leitores corrigem o jornalista;
indicam links de outras noticias que possam complementar o post original, trocam
informacdes entre si e adicionam outros pontos de vista que tornam o assunto mais
complexo; conversam, se apéiam e divergem entre si; ofendem-se e defendem-se de
ofensas. Chamam-se “residentes” e freqiientemente sdo refratarios a adesdao de novos
comentadores. Todas essas caracteristicas mantém o blog jornalistico como um
ambiente dial6gico e de alta interacao.

AS FORMACOES IMAGINARIAS NO BLOG JORNALISTICO

Embora este artigo utilize apenas um blog como objeto empirico de
andlise, certas consideragcdes podem ser feitas de forma mais genérica sobre as imagens
de si e do outro nos blogs jornalisticos. A condicdo de identidade (“‘quem diz e para
quem”), instituida por Charaudeau no contrato de comunicac¢io e por mim tomada
como elemento fundamental a caracterizagdo do jornalismo como um género
discursivo, adquire uma preciosa visibilidade no ambiente digital. O uso interativo das
ferramentas tecnoldgicas possibilita que, nos estudos de jornalismo e especialmente
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nos estudos de discurso, se possam analisar as formac¢des imagindrias do jornalista e
do leitor.

A primeira questdo a ser evidenciada diz respeito ao ambiente dial6gico
de um blog — ndo s6 ao dialogismo criado a partir da linguagem hipertextual, que
amplia a interdiscursividade, mas especialmente ao dialogismo potencializado pelo
estimulo a conversagcdo. Um blog jornalistico opera a partir de uma relativa
horizontalizacio dos sujeitos. E relativa, porque o jornalista detém dois poderes
relevantes: o de guiar a selecdo de temas a serem debatidos, por meio de seus posts, e
o de regular a conversacao, por meio das regras que definem o que pode e o que ndo
pode ser dito. Mesmo que o poder concedido aos sujeitos seja assimétrico, a relacao
torna-se mais horizontal do que aquela encontrada nos veiculos jornalisticos tradicionais.
Em um blog, o leitor adquire concretude, exibindo ao jornalista a complexidade de
interesses, valores e repertdrios do mundo cotidiano.

A segunda questdo importante, e que deriva da primeira, diz respeito aos
lugares ocupados pelo jornalista e pelo leitor. O jornalista enuncia de uma determinada
posicdo de sujeito — posicdo socialmente construida, que confere a este sujeito os
valores da autoridade e da legitimidade, em um primeiro momento, e da credibilidade,
em um segundo momento. E o conhecimento pessoal do jornalista que torna possivel
agregar-lhe legitimidade. Em um blog, este conhecimento é colocado constante e
publicamente sob o julgamento de “um outro”: o leitor. O ambiente dialégico permite
a visibilidade de opinides diversas, inclusive de especialistas na drea em que o jornalista
costuma atuar. O leitor assume pelo menos dois lugares de enunciagdo: ora de um
critico, ora de um colaborador. Tanto a critica quanto a colaboracio desestabilizam a
nog¢do conservadora de que um jornalista deve deter todo o conhecimento. Assim, o
jornalista que mantém um blog acaba por se mover de uma posi¢c@o confortivel, em
que talvez pudesse se manter protegido de questionamentos, para uma outra, bem
mais instavel, em que se vé obrigado a reafirmar ou rever seus conhecimentos.

A autoridade estd associada ao reconhecimento de que o sujeito que
enuncia estd autorizado a enunciar daquele lugar. Esse reconhecimento origina-se no
préprio fato de “ser jornalista” — com tudo que esta nomeacao acarreta — e na forma
como o enunciador se apresenta. No ambiente de um blog, a autoridade requer ainda
que as regras de conversacdo sejam compreendidas e aceitas pelos leitores. Também
aqui hd uma desestabilizagdo: o jornalista se desloca de uma posicao autocritica e se
vé obrigado a explicar as regras que autorizam os sujeitos a falar, freqlientemente
tendo que negocia-las.

A credibilidade é resultado de uma série complexa de fatores.
Tradicionalmente, o jornalista € atingido pela credibilidade do veiculo em que trabalha.
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Constroi ainda sua prépria reputagdo segundo os parametros do que seria um “bom”
jornalista — competente no uso das técnicas de apuracdo e redagao, ético no trato com
as fontes e as informagdes, culto o suficiente para abordar as temdticas em que se
especializa. A credibilidade do veiculo e a credibilidade do sujeito jornalista estdo
associadas, mas € certo que a primeira tem grande peso sobre a segunda. Isso significa
que, em um blog, ocorre uma nova desestabilizacdo: o jornalista € forcado a mover-se
de uma posicdo, em que a credibilidade esta primeiramente associada ao veiculo, para
outra, em que a credibilidade estd primordialmente associada ao sujeito que enuncia.
Isso ndo vale, evidentemente, para blogs jornalisticos abrigados em grandes portais
de informacdo, mas € decisiva para os blogs independentes — ainda assim, percebe-se
0 quanto a reputacdo dos jornalistas blogueiros continua sendo alimentada por uma
tradi¢do que recorre ao imagindrio da midia convencional. O ambiente de interaco,
porém, permite agregar novas formas de aferir a credibilidade do jornalista. Em um
blog jornalistico, existe uma permanente reconstrucdo dos indices de reputagdo,
negociados por meio da percepcdo dos leitores e que podem ser constantemente
pontuados e aprimorados pelo profissional.

O lugar do leitor, por sua vez, também sofre um processo de
desestabilizacdo. Quem compreende os modos de funcionamento de qualquer discurso
é capaz de perceber que o discurso s6 se efetua entre sujeitos, e estes sujeitos estdo
determinados pelas posi¢des que ocupam. Assim, € equivocada a noc¢do de que o
discurso jornalistico é “produzido” pelo jornalista. Ele €, sim, proposto pelo jornalista,
segundo as regras que constituem o jornalismo como um género discursivo. Mas a
interpretacdo do leitor sobre essa proposi¢cao € decisiva para constituir o que se toma
como “um discurso”. Este gesto de interpretacdo é o resultado de muitos fatores.
Depende do conhecimento, do repertério de linguagem, da disposicao e das condigdes
objetivas de vida do leitor. O ambiente dial6gico de um blog enriquece a posicdo de
sujeito do leitor, pois adiciona a possibilidade concreta de o leitor se perceber como
participante ativo da construcdo de um discurso. A interacdo mutua agrega
responsabilidade ao ato de ler, transformando o leitor em um agente cuja fungdo
primeira € colaborar, interpondo novos pontos de vista e evidenciando a complexidade
de uma realidade que raramente pode ser resumida a um texto. O que temos, nos
blogs jornalisticos, € a criacdo de uma nova posi¢do de sujeito para o leitor, posi¢do
potencialmente enriquecedora para o pluralismo, que deveria estar na base de qualquer
discurso jornalistico.

A ultima questdo diz respeito a vida subjetiva. O ambiente digital vem
comprovar que os sujeitos envolvidos na comunicagdo estio interessados ndo apenas
em fornecer ou receber informacdes, mas também em se reconhecerem como parte
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do mundo. A expressdo espontinea do “sentir-se”, propiciada pela interacdo em um
blog, obriga a problematizar o que move a constitui¢do de lagos sociais. O jornalismo
ndo ¢é diferente de qualquer outro campo social: também o jornalismo € lugar de
identificagdo, vivéncia de emog¢des e complexidade psiquica, e também o jornalismo
se constitui a partir das subjetividades. Um blog jornalistico pode criar uma comunidade,
no sentido de um grupo de pessoas que compartilham interesses. Este grupo tem um
nucleo de maior adesdo, e em torno desse nucleo circulam sujeitos de adesdo fortuita
ou eventual, mas movidos por sentimentos de identificacdo — ainda que proviséria —
tao legitimos quanto os mais atuantes. O sentimento de pertencimento € tdo relevante,
paraum blog jornalistico, quanto a necessidade mais imediata de informagdo. Manter-
se informado é um modo de viver o presente, segundo quadros de referéncia
estabelecidos também no presente e por um grupo com o qual os sujeitos sdo capazes
de se identificar. O fato de reconhecer, no texto “de outro”, sentimentos e necessidades
semelhantes reafirma e consolida um certo modo de estar no mundo. Um blog
jornalistico vem, portanto, desestabilizar uma outra no¢do de como os sujeitos podem
se relacionar: ndo mais apenas formalmente relacionados a uma comunidade estatistica,
e sim organicamente articulados em torno de sentimentos comuns, compartilhando
necessidades e construindo efetivamente uma comunidade discursiva.

MARCIA BENETTI € jornalista, doutora em Comunicag@o pela Pontificia Universidade Catdlica de
Sao Paulo (PUC-SP). Professora do Programa de Ps-Graduacdo em Comunicacio e Informagdo da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (PPGCOM/UFRGS).
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NOTAS

1 De forma mais detalhada, propus a temdtica do jornalismo como género
discursivo em outro artigo (Benetti, 2007).

2 O termo weblog surge em 1997, cunhado por Jorn Barger para definir
seu jornal online RobotWisdom (www.robotwisdom.com) e derivado das palavras
web (de World Wide Web) e log (registro de anotacdes). Em 1999, Peter Merholz
divide o termo em we blog (nds blogamos), criando ao mesmo tempo o substantivo
blog e o verbo to blog (blogar).

3 Documento eletronico ndo paginado.

4 “LaRevolucién Digital abre el camino hacia una comunicacién egocéntrica
o yocéntrica. En esta nueva era del on demand, YO consumo solo lo que YO quiero,
alahora que YO quiero, donde YO quiero y en el formato que YO quiero. Eso significa
la desconstruccion de modelos productivos vigentes en la media tradicional y la creacion

de una nueva dindmica comunicacional.”

5 Didrios eletronicos (fatos pessoais), publicacdes eletronicas (informagdes)
e publica¢des mistas (informacdo e fatos pessoais).

6 Pessoais, coletivos, instrutivos (compartilhamento de um conhecimento
para promover o avango cientifico, social ou cultural), informativos e mistos.

7 Documento eletrdnico ndo paginado.

8 “I’'m engaged in research, not journalism, when I search the Web for
supplementary information in order to make a point. Reporters might do identical
research while writing, but research alone does not qualify an activity as journalism.
[...] Instead of inflating the term ‘journalism’ to include everyone who writes anything
about current events, I prefer the term ‘participatory media’ for the blogger’s practice
of actively highlighting and framing the news that is reported by journalists, a practice
potentially as important as —but different from —journalism.”

9 Documento eletrdnico ndo paginado.
10 Documento eletrénico ndo paginado.

11 “The migration of news and information to an online platform has
disrupted old patterns of reading and changed the relationship between audiences and
news providers. The internet has increased the speed, reach and comprehensiveness
of journalism available to the public and lowered the cost of entry to anyone seeking
to participate.”
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12 Alguns posts fogem a esta hegemonia. Pedro Doria publica, as segundas-
feiras, a foto de uma mulher (“Uma mocga as segundas”), e, as quintas-feiras, a foto
de uma estante de livros (“Uma estante as quintas”). Também disponibiliza um espaco
de livre debate (““Open thread”) e eventualmente faz posts intimistas. Além disso,
reproduz informacdes jornalisticas, entrevistas e analises criticas publicadas em outros
veiculos, o que poderia ser considerado como “midia participativa”, ainda que o faca
agregando a esses textos seus proprios comentdrios e contextualizacdes analiticas.

13 Pedro Doria trabalha no jornal O Estado de S.Paulo. Foi colunista da
Revista da Folha, Internet.br, Macworld Brasil € Oi, além de ter sido um dos
fundadores do extinto site No Minimo. Segundo o proprio jornalista, seu blog foi “o
primeiro blog jornalistico profissional do Brasil”. Informagdes disponiveis em http://
pedrodoria.com.br/about/.

14 Em junho de 2008, o site Technorati (http://technorati.com), especializado
em acompanhar a popularidade de blogs, indicava que o blog de Pedro Doria havia
sido “linkado”, por outros blogueiros, 1.537 vezes.

15 Em junho de 2008, o blog possuia 1.026 assinantes pelo agregador de
contetido Feedburner.

16 Seqiiéncia discursiva € um recorte arbitrario, realizado pelo pesquisador,
no universo de textos coletados para andlise. Esta diretamente relacionada ao problema
de pesquisa proposto, portanto a seqiiéncia discursiva s6 pode ser definida segundo a
problematizacio, ja teoricamente fundamentada, que move o analista do discurso.

17 Os comentérios foram coletados nos meses de maio e junho de 2008.
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